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OD REDAKCJI

Wspdlng rama odniesienia dla artykutéw zamieszczonych w tomie 64/3 Prze-
gladu Socjologicznego jest szeroko rozumiana problematyka kultury rozwazana
w odniesieniu do réznych aspektow wspotczesnosci. Autorzy tekstow koncen-
truja si¢ zwlaszcza na tematyce konsumpcji kulturowej, socjologii muzyki oraz
przemianach religijnosci.

Punktem wyjscia dla rozwazan na temat, czgsto ostatnio dyskutowanego,
zjawiska konsumpcji kulturowej jest analiza oparta o charakterystyke struktury
wspolczesnego spoleczenstwa (po)nowoczesnego i zwigzanej z tym ptynnosci
gustow odbiorcéw. Na uwage zastuguje tu zwtaszcza dyskutowane w tekstach
pojecie wszystkozernosci, jak sie zdaje, niewystarczajaco wykorzystywane
w polskiej socjologii kultury.

Z kolei intencja Autoréw artykutow prezentujacych dorobek socjologii mu-
zyki byto przede wszystkim przedstawienie Czytelnikowi tej, ciagle mato znane;j
w socjologii polskiej, subdyscypliny. Teksty maja charakter informacyjno-anali-
tyczny. Ich lektura daje wyobrazenie o pracach badawczych i zainteresowaniach
teoretycznych socjologéw muzyki oraz umozliwia wglad do szerokiej literatury
przedmiotu.

Ostatni zamieszczony w tym tomie Przeglgdu Socjologicznego tekst po-
swigcony jest problematyce religijnosci w Rosji. W artykule przedstawiony jest
zarowno kontekst historyczny jak i zachodzace wspolczesnie w spoleczenstwie
rosyjskim procesy przemian religijno$ci. Rozpatrywane tu kwestie, w perspek-
tywie szerzej rozumianych zmian kulturowych i spotecznych, mozna rozwazac
nie tylko w odniesieniu do zaprezentowanego studium przypadku.






LUKASZ IWASINSKI
Uniwersytet Warszawski*

KONSUMPCJA KULTUROWA
JAKO MANIFESTACJA STATUSU. OD DETERMINIZMU
KLASOWEGO DO WSZYSTKOZERNOSCI

Streszczenie

Artykut analizuje konsumpcj¢ (zwlaszcza konsumpcje kulturowa) jako
sposob manifestowania spotecznego statusu. Punktem wyjscie autor czyni
rozwazania Pierre’a Bourdieu. Omowione zostaty podstawowe pojgcia teorii
francuskiego socjologa, w tym habitus i prezentowana przez niego idea kla-
sowej determinacji konsumpcji. Koncepcja ta we wspotczesnej socjologii jest
podwazana, a w kazdym razie istotnie rewidowana. Jej oponenci wyrazaja
poglad o ,,wszystkozernosci” kulturowej konsumentow o wysokim statusie,
w opozycji do stanowiska francuskiego socjologa, wylozonego zwlaszcza
w ksiazce Dystynkcja, ktore podkresla ekskluzywny charakter ich konsumpcji.
Teza o ,,wszystkozerno$ci” wyrosta z polemiki z Bourdieu. Jej pierwsi pro-
pagatorzy, z Richardem Petersonem na czele, w latach 90. XX wieku poddali
empirycznej weryfikacji jego ustalenia. Wyniki tych badan doprowadzity do
istotnej rewizji tez zawartych w stynnej ksiazce francuskiego socjologa. Autor
niniejszego artykutu podaje kolejne argumenty na rzecz ,,wszystkozernosci”
wysoko sytuowanych konsumentow, ilustrujac 6w poglad zaczerpnigtymi ze
zrodet zastanych oraz wiasnych obserwacji przyktadami.

Stowa kluczowe: Konsumpcja kulturowa, status, wszystkozernosc,
kapitat kulturowy

* Dr, Instytut Informacji Naukowej i Studiow Bibliologicznych, Wydziat Historyczny,
ul. Nowy Swiat 69, 00-927 Warszawa; e-mail: lukiwas@gmail.com



10 LUKASZ IWASINSKI

Powiedzie¢ dzis, ze konsumpcja stanowi manifestacjg statusu, to stwierdzi¢
banal. Fenomen ten od dawna jest obecny w obszarze zainteresowan socjolo-
gow — ze wskazaniem na Thorsteina Veblena [ Veblen 2008] i Pierre’a Bourdieu
[Bourdieu 2005]. Idee pierwszego z nich, cho¢ uksztaltowane na przetomie
XIX 1 XX wieku, do dzi$ stanowig inspiracj¢ do podejmowania badan i refleksji
nad formami ostentacyjnej konsumpcji majacej charakter swiadomej rywaliza-
cji o spoteczny prestiz. Bardziej wyrafinowana i wspolczesna mysl Bourdieu
koncentruje si¢ raczej na tym, w jaki sposob, dzigki spotecznie (a konkretnie —
klasowo) wytworzonym regutom klasyfikacji, konsumenci manifestuja swoj
status nie§wiadomie.

KONSUMPCJA A DETERMINIZM KLASOWY
W UJECIU PIERRE’A BOURDIEU

W perspektywie Bourdieu hierarchig statusu spotecznego wyznacza struktura
klasowa. Jednak przynaleznos¢ do danej klasy nie jest tu wyrazana wylacznie
w kategoriach finansowych (czyli poprzez kapitat ekonomiczny), a stanowi
raczej wypadkowa wszystkich podstawowych rodzajow kapitatu (ekonomicz-
nego, spotecznego, kulturowego), ktore przektadaja si¢ na kapitat symboliczny'.
W modelu przedstawionym w Dystynkcji autor wyr6znit trzy klasy: wyzsza, czyli
dominujaca, $rednig 1 nizsza. Kazdej przyporzadkowany jest okreslony gust:
wyzszy, innymi stowy prawomocny, $redni i nizszy, czyli popularny, badz ludowy.
Poszczegolnym gustom odpowiadaja okreslone kategorie konsumowanych dobr
i sposoby odnoszenia si¢ do nich. Gust wyzszy jest ekskluzywny, zamknigty.
W odniesieniu do sztuki charakteryzuje go podejscie kontemplacyjne, skupienie
na formie i1 bezinteresownos¢, tzn. — nieinstrumentalny, nieszukajacy pozaeste-
tycznej satysfakcji stosunek do dzieta. Obdarzony gustem wyzszym cztowiek
nawet uzytkowe przedmioty ocenia, stosujac kryteria estetyczne. Z kolei gust
niski koncentruje si¢ na funkcjonalno$ci konsumowanych dobr, a takze czerpa-
niu z nich przyjemnos$ci zmystowej. W tworczosci artystycznej ceni zrozumiaty,
imitujacy rzeczywisto$¢ przekaz. Posiadacz kazdego z wymienionych gustow
odrzuca wybory typowe dla innych gustow, uznajac swoj za naturalny. ,,Nic wigc

' Najkrocej rzecz ujmujac, kapitat ekonomiczny to $rodki materialne, finansowe; kapitat

kulturowy — kompetencja i formalne tytuty; kapital spoteczny — kontakty, relacje z innymi ludzmi;
kapitat symboliczny — prestiz. Poszczegolne rodzaje kapitatu sa wspolzalezne. Migdzy kapitatem
ekonomicznym, kulturowym i spotecznym zachodzi wymiana — Bourdieu duzo miejsca poswigcit
$ledzeniu ich wzajemnych konwersji, a wszystkie one maja udziat w kapitale symbolicznym. Wigcej
o rodzajach kapitatu [Matuchniak-Krasuska 2010: 35-38].
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tak $cisle nie odroznia poszczeg6lnych klas, jak postawa obiektywnie wymagana
przez prawomocng konsumpcj¢ dziet prawomocnych, zdolnos$¢ do przyjmowania
punktu widzenia wytacznie estetycznego wobec obiektow estetycznie juz ukonsty-
tuowanych, a zatem przeznaczonych do podziwiania przez tych, ktorzy nauczyli
sig rozpoznawac znaki wyjatkowosci (...) lub angazowania zasad czystej estetyki
W najzwyczajniejszych wyborach zycia codziennego, na przyklad w dziedzinie
kuchni, ubioru czy dekoracji” [Bourdieu 2005: 54]. Bourdieu zajmuje si¢ gtoéwnie
konsumpcja w sferze kultury — jako obszaru szczego6lnie predysponowanego do
wyrazania réznic klasowych, innymi stowy najsilniej dystynktywnego. Niemniej
jednak uznaje, zgodnie z zasada homologii, Ze nie mozna traktowac go w oderwa-
niu od innych sfer, takze materialnej, konsumpcji. Francuski socjolog dowodzi,
iz ,,upodobania estetyczne 1 wybory w dziedzinie kultury sa $cisle zwiazane
z preferencjami w dziedzinie stroju, urzadzania wngtrz, kuchni, sportu, spedzania
czasu wolnego, z zasadami moralnymi i wychowawczymi, czyli ze stylem zycia
okreslonej klasy czy warstwy spotecznej” [Matuchniak-Krasuska 2010: 53].

Fakt, ze wzory konsumpcji nie sa prosta funkcja posiadanych przez konsu-
mentoéw Srodkoéw finansowych, wcale nie poszerza sfery ich wolno$ci. Zane-
gowanie determinizmu ekonomicznego nie prowadzi Bourdieu do odrzucenia
determinizmu klasowego. Po prostu autor ten bardziej wielowymiarowo rozumie
klasg, przez co 6w determinizm moze stac si¢ jeszcze trudniejszy do przezwy-
cigzenia. Tak oto przed podjgciem okreslonych decyzji konsumenta hamowac
bedzie niekoniecznie brak srodkow (niedostateczny kapital ekonomiczny — co
nalezaloby uzna¢ za podstawowy, a w kazdym razie zawsze pierwotny czynnik
determinujacy zachowania konsumpcyjne na gruncie teorii Veblena), lecz na
przyktad brak wiedzy na temat danego dobra, czy umiejgtnosci poshugiwania si¢
nim (niedostateczny kapitat kulturowy). Z kolei czysto finansowy awans nieko-
niecznie prowadzi do zdobycia istotnych kompetencji kulturowych, pomnazaja-
cych kapital kulturowy, ktory takze ma wptyw na pozycj¢ klasowa. Maciej Gdula
mowi: ,,Przyzwyczailismy si¢ dzieli¢ spoteczenstwo w kategoriach dochodow.
Masz 800 zlotych miesigcznie, jeste§ na spotecznym dnie; masz 800 tysigcy,
jeste$ na szczycie. Ktopot w tym, ze czgsto dochody nijak si¢ maja do rzeczy-
wistych aspiracji i kapitatu kulturowego cztowieka (...). Stan konta zmienia si¢
szybciej niz gust i styl zycia, jakie wynieslisSmy z domu. Bo klasg¢ oznacza si¢
na wielu poziomach, czasami nie do rozpoznania na pierwszy rzut oka. Czgsto
okresla si¢ ja na przyktad nie po tym, co méwimy, ale po tym, o czym milczymy”
[za: Fiedorowicz 2010].

Zatem — podkre$lmy to raz jeszcze — kategoria w najbardziej bezposredni
sposOb wyrazajaca klasowa przynalezno$¢ jest wlasnie gust. Sam Bourdieu pisze,
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iz jest on predysponowany do ,,funkcjonowania w charakterze uprzywilejowanego
wskaznika klasy spotecznej” [Bourdieu 2005: 10]. Natomiast Anna Matuchniak-
-Krasuska wyjasnia: ,,Gust jest dyspozycja dostosowana do réznicowania, oce-
niania, wybierania. Ta orientacja spoteczna, dziatajaca w sposob automatyczny,
kieruje jednostki i grupy zajmujace okreslone pozycje spoteczne ku praktykom
i dobrom im przystugujacym” [Matuchniak-Krasuska 2010: 53]. Zatem francuski
socjolog rozumie gust jako wypracowana spotecznie cechg, wyrazajaca potozenie
jednostki w strukturze spotecznej, sytuujaca si¢ poza obszarem indywidualne-
go wyboru, pozwalajaca dokonywa¢ sadow i podejmowac okreslone praktyki
(w tym w sferze konsumpcji) w sposob zgota automatyczny, bezrefleksyjny
[Matuchniak-Krasuska 1988: 180]. Podstawowy wptyw na sumaryczny zasob
kapitatu, a w konsekwencji przynalezno$¢ do danej klasy, gust i okreslone wzory
konsumpcji ma wyksztalcenie oraz pochodzenie spoleczne.

Posrednikiem migdzy gustem jednostki (i tym samym wyborami konsumpcyj-
nymi) a struktura spoleczna jest w teorii Bourdieu habitus. Dziatanie jednostki,
badz tez — dochowujac wiernosci jezykowi tego autora — agenta spotecznego,
jest, mowiac najogodlniej, wypadkowaq koniecznos$ci obiektywnych narzuconych
przez okreslony kontekst dzialania i subiektywnych strategii. Jednakze te ostatnie
nie sa nigdy w pelni subiektywne, bo wynikaja z habitusu. Christiane Chauvire
i Olivier Fontaine thumacza: ,,agent nigdy nie jest niezaleznym przedmiotem
swoich praktyk™ [za: Matuchniak-Krasuska 2010: 26]. Habitus rozumie¢ mozna
jako zespot ,,tendencji, postaw, dyspozycji uwewngtrznionych, wprowadzonych
w sferg¢ ludzkich nawykow” [Ktoskowska 2006: 13]. Tak oto, szczegodtowo,
definiuje go sam Bourdieu: ,,Warunki zwigzane z pewna klasa o okreslonych
warunkach bytu produkuja habitus, to jest system dyspozycji trwalych i prze-
noszonych, funkcjonujacych jako zasada generujaca i organizujaca praktyki
oraz reprezentacje, ktore moga by¢ obiektywnie dostosowane do ich celow bez
zaktadania $wiadomego zmierzania do tego celu, a takze opanowanie operacji
niezbg¢dnych do ich osiagnigcia, obiektywnie regulowanych i regularnych,
niebgdacych absolutnie produktem poddania si¢ tym regutom; to wszystko jest
dyrygowane kolektywnie, nie bgdac produktem organizujacej akcji dyrygenta”
[za: Matuchniak-Krasuska 2010: 28]. Zaznaczy¢ trzeba, Ze pojgcie to, cho¢ sta-
nowi jedna z podstawowych kategorii teorii Bourdieu, przez autora traktowane
jest z pewna doza dowolnosci, nieco inaczej w odmiennych kontekstach. Na
najbardziej ogdlnym poziomie powiedzie¢ mozna, ze habitus obejmuje oceny,
emocjonalne reakcje, stosunek do wartosci [Kloskowska 2006: 13—14] i przejawia
si¢ we wszystkich praktykach agenta, nadajac im spdjnosci, innymi stowy — za-
pewniajac im homologig. Habitus niekoniecznie bezposrednio steruje dziataniami
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agentow, ale zawsze je ogranicza; posrednio wyznacza cele, jakkolwiek ich zrodta
nie muszg by¢ (i zwykle nie sa) u§wiadomione. Jest on swoistym mediatorem
migdzy sfera obiektywna, a subiektywna, a takze migdzy dziataniem swiadomym
a nieSwiadomym, intencjonalnym a nieintencjonalnym. Ten ,,system organicz-
nych lub psychicznych dyspozycji i nieSwiadomych schematow myslowych,
postrzezen i dziatan, stanowi wlasnie czynnik sprawiajacy, ze osoby dziatajace
W poczuciu mocno ugruntowanego ztudzenia tworczosci, nieprzewidywalnej,
oryginalnej i swobodnej improwizacji, moga jednak produkowaé mysli, po-
strzezenia i akty zachowania zgodne z obiektywna prawidtowoscia. Dzieje sig
tak, gdyz sam habitus zostal zrodzony w warunkach obiektywnie okreslonych
tymi prawidtowosciami, a zarazem przez te warunki” [Kloskowska 2006: 14].
Jak thumaczy Antonina Kloskowska: ,,Wpojenie regut gry spolecznej jest tak
silne, Ze niepostrzegalne jako czynnik z zewnatrz narzucony, i tak skuteczne, ze
zapewnia niemal automatyczne dostosowanie si¢ do sytuacji rozpoznanej jako
sytuacja objgta danymi regutami” [Kloskowska 2006: 15] oraz ,,wynika z tego
zastosowanie strategii obiektywnie przystosowanych do sytuacji. Nadaje to
dzialaniu pozory racjonalnosci, jakkolwiek postgpowanie nie jest w istocie kie-
rowane racjonalna motywacja” [Kloskowska 2006: 14]. Ksztaltowanie habitusu
opiera si¢ wigc na glebokiej interioryzacji zewngtrznosci, umozliwiajacej niemal
automatyczne dostosowywanie si¢ do zastanych warunkow (o ile nie odbiegaja
one znaczaco od tych, ktore habitus uksztattowaty). Habitus skupia wszelkie
wlasciwosci aktora spotecznego, nabywane w trakcie wychowania i zdobywania
kolejnych doswiadczen. Staje si¢ ,,spotecznie ustanowiong naturg” [Ktoskowska
2006: 15]. Jednakze zasadnicze znaczenie dla jego formowania si¢ ma inicjalny
etap wpajania kultury, dokonujacy si¢ w grupach pierwotnych — rodzinie, lokal-
nym otoczeniu. Ow pierwotny akt internalizacji §wiata zewnetrznego pozostawia
najbardziej trwate efekty w postaci habitusu pierwotnego; na jego bazie moga
potem ksztaltowac si¢ kolejne habitusy wtorne — szkolne, zawodowe. Dostrze-
zone, rozpoznane przez samych aktoro6w swoisto$ci ich habitusow wyrazaja si¢
jako $wiadomie kreowane style zycia. Wedtug Bourdieu rodzaj wpajanych norm,
warto$ci, Ow caly kompleks uwewngtrznien sktadajacych si¢ na habitus pierwotny
uzalezniony jest nade wszystko od usytuowania klasowego.

Bourdieu, podobnie jak interakcjonisci, w swej teorii nadaje zasadnicze
znacznie sferze symbolicznej®. O ile jednak dla interakcjonistow byta ona medium
inarzedziem wymiany znaczen oraz ich interpretacji, ktore to procesy prowadzity

2

77-99].

O relacjach migdzy interakcjonizmem symbolicznym a teoria Bourdieu [Hatas 1999:
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do ksztaltowania si¢ tadu spolecznego, to dla francuskiego socjologa jest przede
wszystkim instrumentem przemocy — shuzy ustalaniu stosunkéw podleglosci.
Istota przemocy symbolicznej jest to, ze ,,symbolicznymi srodkami legitymizuje
ona, wzmacnia i utrwala przemoc realna” [Kloskowska 2006: 23]. Klasy wyzsze
(dominujace) ustalaja pewien typ kultury — kultury prawomocnej (legalnej), wy-
razajacej si¢ w okreslonym guscie (a tym samym takich a nie innych wzorach
konsumpcji), jako forme legitymizacji swego panowania i daza do naturalizacji
istniejacego uktadu sit, a wigc uznania go za normalny, obiektywny, przyrodzony.
Fakt, iz konsumpcja wedle gustu narzuconego przez kulturg prawomocna jest poza
zasiggiem klas nizszych, pozwala grupom uprzywilejowanym, wyposazonym
w najwigkszy kapital, zachowa¢ dominacjeg i reprodukowac istniejaca strukture
klasowa. Jest to optyka nawiazujaca do mysli marksistowskiej, dowodzacej, iz
grupy panujace, dzialajac w sferze symbolicznej, daza do uprawomocnienia swej
wladzy i obiektywizacji istniejacego porzadku, by spacyfikowac klasy potozone
nizej. Szeroko pojgta konsumpcja staje si¢ narzedziem odtwarzania — zwykle
nieuswiadomionych albo uznanych za uzasadnione — uktadoéw przywilejow
i deprywacji.

W przypisanych okreslonemu gustowi wzorach konsumpcji ujawniajq si¢
roznice spoteczne (innymi stowy staja si¢ podstawa dystynkcji, a co za tym idzie
inkluzji badz ekskluzji z danej klasy). Tak wigc wybory konsumpcyjne komu-
nikuja spoteczny status jednostki przede wszystkim w sposob niezamierzony,
a nawet jesli podejmowane sa z rozmystem (na przyktad dla celow demon-
stracyjnych), to i tak musza pozostawa¢ w ramach klasowo uwarunkowanego
habitusu®. Konsumpcja odtwarza po prostu zapisany w strukturze spotecznej,
mediowany przez habitus uktad sit — w tym sensie w teorii Bourdieu nie ma
mowy o wolnosci konsumenta. Alan Aldridge, komentujac poglady autora Dys-
tynkcji, pisze: ,,Jako konsumenci podejmujemy wybory, ale paradoksalnie sam
akt wyboru przyczynia si¢ do naszego zniewolenia. Jakkolwiek goraco mozemy
temu przeczy¢, dobrowolnie poddajemy si¢ roznym klasyfikacjom poprzez nasze
gusta i smaki” [Aldridge 2006: 107]. A wigc w koncepcji Bourdieu konsument
jest niewolnikiem systemu spotecznej klasyfikacji, u zrédet ktorego leza podziaty
klasowe. Mysliciel ten kwestionuje wszelkie modele dopuszczajace wolne, au-
tonomiczne zachowanie konsumenta, sprowadzajac je do funkcji spotecznych,

*  Habitus moze w pewnym, niewielkim stopniu adaptowac si¢ do nowych warunkow, jednak

zachowuje duza bezwladnosc, stad proba zdystansowania si¢ do niego — zdaniem Bourdieu — nie jest
mozliwa. Ch¢¢ wyjscia poza uswiadomione, wynikajace z habitusu dyspozycje, rodzi nienaturalne
efekty.
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kulturowych i ekonomicznych oddziatywan. W $wiecie reklamy nie brak dzi$
postulatow zachgcajacych konsumenta do swobodnego kreowania wlasnego zycia,
haset w stylu: ,,badz soba”, ,,stworz siebie” — idee francuskiego badacza sytuuja
si¢ w catkowitej opozycji do tej, tak dzi$ powszechnej, propagandy autokreacji
poprzez konsumpcje.

KONCEPCJA WSZYSTKOZERNOSCI

Jak wiemy, Pierre Bourdieu $ci$le wiaze habitus z klasowa przynalezno$cia. We-
whnatrz habitusu panuje homologia, czyli spdjno$¢ zachowan w roznych wymia-
rach zycia (innymi stowy w obszarze wyznawanych warto$ci, doboru przyjaciot,
znajomych, gustu artystycznego, sposobow spedzania wolnego czasu, jak i typach
kupowanych towaréw znalez¢ mozna wspdlne klasowe podtoze). Koherentne,
charakterystyczne dla przedstawicieli danej klasy przedmioty i style konsumpcji
komunikuja ich status, odrozniajac od cztonkdéw innych klas.

Mniej wigcej od poczatku lat 90. minionego wieku — jak dowodza niektorzy
badacze — to odwzorowanie traci jednak racje bytu. Wspotczesnie zwlaszcza
klasy wyzsze* poszerzaja repertuar swych wyboréw konsumpcyjnych, a klasy
nizsze sa w tym zakresie mniej tolerancyjne, maja tendencj¢ do zamykania si¢
w kulturowych gettach okreslonych gatunkow, stylow, estetyk. Wedlug Richarda
Petersona[Peterson 1992: 243-258], co potem potwierdzone zostato m.in. przez
Bethany Bryson[Bryson 1997: 141-156] (ich badania po§wigcone sa konsumpcji
muzyki), gust przynalezny grupom najlepiej wyksztatconym i posiadajacym wy-
soki status spoteczny — wbrew ustaleniom Bourdieu — nie jest gustem ekskluzyw-
nym, wyrazajacym pogardeg dla uznawanych tradycyjnie za niskie form kultury,
lecz inkluzywnym, szerokim, ceniacym réznorodne przejawy tworczosci. Stad
propozycja terminu ,,wszystkozerny” (omnivore) dla opisu jednostek o wysokim
statusie®. Wszystkozerno$¢ jest antyteza snobizmu, rozumianego jako gust oparty
na sztywnych regutach ekskluzji, definiowany negatywnie (informujacy czego
konsumowac nie nalezy) [Peterson; Kern 1996: 904].

4 Osobna kwestig jest to, ze w prezentowanej tu wizji spoteczenstwa komplikuje sig (a nawet

jest w ogole kwestionowane) rozumienie klasy. W skrajnych ujgciach mamy do czynienia z per-
spektywa, w ramach ktorej kategoria ta zastgpowana jest innymi, bardziej ptynnymi i niehierar-
chicznymi, jak styl zycia. Tu jednak mam na mysli ludzi o wysokim statusie, w znaczeniu, jakie
nadat mu Bourdieu, zasobnych w kapital symboliczny.

5 Pierwsze, przytaczane powyzej badania nad wszystkozernoscia prowadzone byty na po-
czatku lat 90. w Stanach Zjednoczonych. Pézniej trend ten obserwowano i w innych zachodnich
krajach. Bauman twierdzi, ze aktualnie jest on typowy dla globalnej elity.
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W 2007 roku Zygmunt Bauman ttumaczyt: ,,Jeszcze dwadzie$cia lat temu
Pierre Bourdieu stwierdzat $cista korelacj¢ migdzy wysokoscia pozycji spotecz-
nej a wybredno$cia artystycznego gustu i surowoscia kryteriow (...). Dzisiejsze
badania dowodza, Ze na szczytach spolecznej hierarchii obowigzuje kulturowa
wszystkozerno$¢. Im kto wyzej w hierarchii, tym bardziej czuje sig jak w domu we
wszystkich, z pozoru krancowo odmiennych stylach i gatunkach artystycznych,
w zadnym domu si¢ nie zadomawiajac i do zadnego z nich nie przywiazujac si¢
ze szkoda dla innych” [Bauman 2007a: 12] — pisze z typowa dla siebie, zgota pu-
blicystyczna dosadnoscia. W innym miejscu wyjasnia, ze kultura wspotczesnych
elit ma charakter hybrydyczny. ,,Jakby na przekor temu, co moéowi Pierre Bourdieu
na temat ustalania si¢ réznic spotecznych na podstawie kulturowo okreslonych
wyrazistych regut smaku i wyboru, hybrydyczna kultura jest ostentacyjnie
wszystkozerna —niezobowiazujaca, niewybredna, pozbawiona uprzedzen, gotowa
skosztowac i strawi¢ danie z kazdej kuchni” [Bauman 2007b: 53].

Jak wytlumaczy¢ ten fenomen? Czlowiek obyty, o wysokim kapitale kultu-
rowym porusza si¢ swobodnie zarowno w zakresie kultury okreslanej mianem
wysokiej, jak i popkultury. T¢ ostatnia niekoniecznie odbiera jednak w sposob
prostolinijny, naiwny (cho¢ i taka recepcja takze moze mie¢ miejsce, jest dzi$ jak
najbardziej na miejscu — co przeczy ustaleniom Bourdieu); w kazdym razie nie
wstydzi sig jej, potrafi wychwyci¢ jej rozmaite sensy, szuka w niej zaspokojenia
rozmaitych potrzeb. Wszak dzi$ zdarza sig, ze nawet wyksztatceni kulturo-
znawcy z zainteresowaniem sledza karier¢ Lady Gagi i wypowiadaja sig¢ o niej
z szacunkiem, dostrzegajac w jej tworczosci — stanowiacej przeciez samo jadro
popkultury — metakomentarz do rzadzacych ta dziedzing mechanizméw, a stu-
denci Uniwersytetu Potudniowej Karoliny w Stanach Zjednoczonych zglebiaja
jej fenomen w ramach przedmiotu ,,Lady Gaga i socjologia stawy’. Prowadzacy
kurs, belgijski profesor socjologii Mathieu Deflem sam okresla si¢ mianem fana
piosenkarki’.

Przyktady postawy otwartosci wobec popkultury wérdd zasobnych w kapitat
kulturowy konsumentéw mozna mnozy¢. Wojciech Kucharczyk — absolwent
i byly pracownik naukowy katowickiej Akademii Sztuk Pigknych, artysta wi-
zualny 1 dzwigkowy, zaangazowany w wiele eksperymentalnych przedsigwzigé
muzycznych, w projekcie ,,The Complainer” sigga — jak pisali krytycy — ,,do

6

http://www.gagacourse.net/ (dostgp 09.11.2014).
http://natablicy.pl/lady-gaga-przedmiotem-studiow-socjologicznych,artykul.html?mate-
rial_id=4ccfd7cb5a0abacd65010000;http://www.we-dwoje.pl/lady;gaga;obiektem;debaty;aka-
demickiej,artykul,21760.html (dostgp 09.11.2014).

7
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swoich mtodzienczych fascynacji elektroniczna muzyka popularna lat 80. po to,
by prowadzi¢ dialog ze schematami popkultury. Przy uzyciu sampli z ulubionych
plyt, stworzyl muzyke, ktora jest reinterpretacja i trawestacja tamtych brzmien,
pomystoéw i rozwiazan technologicznych. To komentarz z satyrycznym zacig-
ciem, w przebojowej, tanecznej konwencji” [Wojdas 2006: 357-358]. Wsrod
muzykow, ktorzy wywarli wptyw na ksztatt nagranej przez rzeczony projekt
plyty wymienia przynalezace do tak roznych segmentow kultury postacie, jak:
Prince, David Byrne, Depeche Mode, Marc Almond, Jamie Lidell, Buena Vista
Social Club, Szostakowicz, Eno, Cash, Waits, Veloso, Gainsbourg. Ta kulturowa
,,wszystkozerno$¢” wydaje si¢ symptomatycznym zjawiskiem dla wspotczesnych,
wyposazonych w wysoki kapitat kulturowy erudytow. ,Im wigcej zestawien
i kontrastow, tym ciekawiej (...). Country wziglo si¢ stad, Zze jednym z moich
glownych bohaterow jest od kilku lat Johnny Cash. Hank Williams tez jest ok.
W prosty sposob przyjemnos¢ plynaca ze stuchania ich muzyki przenikngta
do mojej. Cieszg si¢, bo w Polsce country jest jednym z glownych synoniméw
obciachu. Tymczasem tak jak w kazdym innym stylu i tu zdarzaja si¢ niebywate
perty” — thumaczy swa dzialalno$¢ artysta. ,,Ja najbardziej w muzyce lubig pio-
senki! Po latach pracy w tzw. awangardzie zrobitem rachunek sumienia — chtopie,
co ty tak naprawdg lubisz, czego stuchasz przy $niadaniu? Co by$ chciat robic¢
dalej? Naprawdg trudno jest zrobi¢ dobra piosenkg, taka, zeby inni mogli si¢ z nia
utozsamic¢, ktora zostanie na dtugo” — dodaje [Wojdas 2007].

Podobnie wyraziste przyklady mozna znalez¢ wsrdd niezaangazowanych
w artystyczng tworczos¢ intelektualistow. Richard Shusterman moéwit®: ,,Znaj-
dowalem si¢ pod wplywem Adorno i w miarg jak prowadzitem seminarium, za-
czalem dostrzegac¢ dwie rzeczy. Przede wszystkim dostrzegtem, jak bardzo lubig
muzyke popularng i poczutem rosnaca nieszczero$¢ wynikajaca ze sprzecznosci
zachodzacej migdzy tym doswiadczeniem a standardowa poza filozoficzna, po-
legajaca badz na ignorowaniu kultury popularnej, badz na jej catkowitej krytyce
i odrzuceniu (...). Zrozumiatem, ze nie chcg dalej dzieli¢ swego zycia, w ktorym
jedno moje ja pisatoby za dnia akademickie teksty, zas drugie bawitoby si¢ noca
w klubach rockowych. Bytbym niczym dr Jeckyll i pan Hyde. Z dra Jeckylla —
intelektualisty—filozofa przemieniatbym sig — cheac si¢ zabawi¢ — w Ztopiacego
wino, szalejacego na parkiecie pana Hyde’a (...). Zawsze lubilem czarng mu-
zyke, a rap byt w latach 80. jej najnowsza forma. Rap miat tez wyrazny wymiar
polityczny i edukacyjny, dzigki czemu wydawal si¢ by¢ idealnym przyktadem
pragmatycznej formy sztuki, ktora faczy w sobie to, co poznawcze, praktyczne,

8 Stowa Shustermanna dotycza genezy powstania ksiazki Estetyka pragmatyczna.
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polityczne i estetyczne (...) Rap byt zbyt dobrym przyktadem, by go nie studio-
wacé, a potem urzeklta mnie sama muzyka i jej duch™.

Bryson twierdzi, ze teoria Bourdieu (ten jej aspekt, ktory mowi u uzaleznieniu
wyborow konsumpcyjnych od miejsca zajmowanego w hierarchii spotecznej)
zachowuje swa waznos¢ w przypadku konsumentéw znajdujacych si¢ w dol-
nych rewirach spotecznej stratyfikacji, bezrefleksyjnie podchodzacych do swych
estetycznych wyborow. Im pozycja jednostki jest wyzsza, tym bardziej relacja
migdzy nig a okreslonym wyborem w sferze konsumpcji kulturowej si¢ kom-
plikuje — konsument nawiazuje ja w sposob intencjonalny, ksztattuje dowolnie,
niekoniecznie poprzez petng identyfikacje z dang estetyka. Analizowany przez
autorkg fenomen ,,wszystkozerno$ci” ma jednak — jej zdaniem — swe granice.
Jak twierdzi, co prawda ludzie o wyzszym statusie sa bardziej wszechstronni
w swych wyborach w sferze konsumpcji kultury, jednakze pewne formy tworczo-
$ci odrzucaja. Pokrywaja sig¢ one z tymi, ktore sa najchgtniej preferowane przez
(najbardziej sktonnych do zawgzania swego repertuaru) najgorzej wyksztatconych
inajnizej sytuowanych konsumentow. Zgodnie z tq zasada — tatwo byloby wérod
0s0b wyedukowanych, dysponujacych wysokim kapitatem kulturowym, znalez¢
entuzjastg¢ znacznej ilosci produktow popkulturowych, ale trudno w tej grupie
doszukac¢ si¢ milosnika disco polo. Wyjatek stanowi sytuacja, w ktorej traktuje
sig OW styl w sposob ironiczny, jak na przyktad utrzymane w przeSmiewczym
tonie discopolowe imprezy studenckie — w publicystyce pojawit sig nawet termin
zako-polo: ,,Studencka szajba na disco polo ogarngla caty kraj. «Disco Polo Toples
Dres Party» w gdanskiej Kwadratowej, «Dobre bo Polskie — Disco Polo Night»
w warszawskim New Deep czy wspomniany «Zimny Lokie¢» w Alibi (Wro-
ctaw) —to tylko przyktady studenckich imprez disco polo. A z kazdym miesiagcem
dochodza nowe w kolejnych miastach. Absolutnym epicentrum takich zabaw jest
Warszawa” [Rusak 2006] — pisat w 2006 roku magazyn Dlaczego. ,,Jeszcze rok
temu wigkszo$¢ moich znajomych miata hopla na punkcie imprez retro, gdzie
bawili si¢ przy muzyce z lat 60. czy 70. Dzisiaj kroluje disco polo — moéwi Karol
Portowicz, student informatyki z Krakowa. — Jeszcze dwa lata temu napomknigcie
nazw takich, jak Bayer Full, Boys, Shazza, Toples, Skaner czy Weekend byto
szczytem obciachu, towarzyskim faux-pas. Osoba, ktora si¢ do tego przyznata,
byta wySmiewana. Dzisiaj znajomos¢ takich grup $wiadczy o duzym poczuciu
humoru — moéwi Ania Parolska, studentka polonistyki z Lublina” [Rusak 2006].
Z kolei w opisujacym to zjawisko artykule w Polityce z 2007 roku czytamy:

9 Zycie, sztuka i filozofia — wywiad Adama Chmielewskiego z Richardem Shustermanem:
http://www.fau.edu/humanitieschair/pdf/int-Polish.pdf (dostgp 10.11.2014).
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,Klub New Deep miesci si¢ w modnych Fortach Ractawickich w Warszawie.
Forty to miejsce, do ktorego chodza ludzie $wiadomi, co jest trendy. Trochg
artystycznej bohemy, trochg $wiatka reklamy i PR. Od wakacji w New Deep
co dwa tygodnie odbywaja si¢ regularne dyskoteki disco polo (...). Mtodziez
z wielkich miast lubi niby-ironi¢ i kicz traktowany z przymruzeniem oka (...).
Przy kazdej imprezie sala jest petlna, bywalcy znaja na pamig¢ teksty, a klub
inkasuje za kazdy bilet 10 zI. New Deep zdecydowat si¢ nawet sylwestra zorga-
nizowa¢ w rytmach remizowych” [Michniewicz 2007: 72—73]. Jak wida¢, nawet
najwigkszy kicz da si¢ obroni¢, jesli zaznaczony zostanie ironiczny don dystans.
,Ludzie w miastach dorosli do tego, zeby si¢ bawi¢ przy disco polo na «obciach
party». I $miac si¢ z tego, co robia. Bo disco polo to kicz, ale jesli ktos jest tego
$wiadomy, to taki kicz spelia juz inne funkcje — tlumaczy Miroslaw Pg¢czak,
socjolog z UW” [Rusak 2006]. W takim wypadku trudno nawet moéwic o kiczu —
staje si¢ on kampem'’. Ironiczny dystans wcale nie musi wszakze wykluczaé¢
doswiadczania fizycznej przyjemnosci. Bywalcy rzeczonych imprez, rozumiejac
ich groteskowy charakter, jednoczes$nie nie krepuja si¢ przyznac, ze to: ,,czyste
szalenstwo”, a takze, iz ,,wszyscy bawia si¢ §wietnie”. ,,Bawimy si¢ przy nich
na imprezach w akademiku, a gdy DJ w klubie zagra taki «badziew», wszyscy
lecimy na parkiet, zeby si¢ «ponawydurniac¢»”’; ,,Normalnie nie stuchamy takiej
muzyki, ale pobawi¢ si¢ mozna przy wszystkim — ttumaczy Beata, na glowie
dready, na plecach dziergany sweter. — Fajnie mie¢ troszke szersze horyzonty
muzyczne” [Michniewicz 2007: 72—73].

Warto zauwazy¢, ze ze zjawiskiem ,,wszystkozernosci” wysoko sytuowanych
srodowisk, sprzg¢zona jest tendencja do wzrastajacej otwartosci sakralizujacych
instytucji, ktore akceptuja i namaszczajq coraz szersze obszary tworczosci kul-
turowej, tym samym uzasadniajac ich status i dostarczajac ich konsumentom
schematéw poznawczych oraz narzedzi interpretacyjnych. Peterson i Kern,
w badaniach z polowy lat 90., analizujacych zmiany w kulturowej konsumpcji
spoteczenstwa amerykanskiego, zauwazaja, iz takie gatunki jak jazz, blues czy
rock juz dawno zostaty zaakceptowane w intelektualnych krggach, traktowane
sa powaznie przez krytyke i inne ustalajace kryteria kultury prawomocnej in-
stytucje. W dalszej kolejnosci proces ten objat takze country, czego wyrazem
jest fakt, ze poswigca mu sig artykuty w renomowanych pismach, jak American
Heritage, jak ito, ze obecne jest w akademickich opracowaniach [Peterson, Kern

10" Przy czym wspotczesne, potoczne rozumienie kampu ma nieco inny odcien niz jego kon-

ceptualizacja dokonana przez Susan Sontag. Oznacza po prostu entuzjastyczng, acz naznaczona
ironia postawg wobec kiczu.
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1996: 904] Banksy. Jak argumentowat Bourdieu, instytucje edukacyjne maja
kluczowe znaczenie w definiowaniu sztuki prawomocnej. Réwniez w polskich
warunkach wida¢ poszerzanie jej zakresu — na rodzimych akademiach muzycz-
nych pojawiaja sig kierunki o profilu jazzu i muzyki rozrywkowej, z utworzonym
jako pierwszym tego typu w Polsce w 1984 roku Wydzialem Jazzu i Muzyki
Rozrywkowej na katowickiej Akademii Muzycznej im. Karola Szymanowskie-
go. Z kolei w szacownych muzeach znalez¢ mozemy prace wywodzacych si¢
z kontrkultury! tworcow graffiti — jak chocby Banksy’ego czy innych artystow
street artu [Biskupski 2010: 159-178]. Wyrazem otwierania si¢ sakralizujacych
instytucji na nowe formy tworczosci sa takze programy prestizowych imprez
i listy laureatow renomowanych nagrod w dziedzinie kultury. Repertuar obcho-
dow Roku Chopinowskiego 2010 swobodnie mieszat elementy kultury niskiej
i wysokiej, $miato czerpiac ze strategii typowych dla popkultury'2. Osma edycja
organizowanego corocznie od 2003 roku w Krakowie festiwalu Sacrum Profanum
w swym programie, na ktory sktada si¢ blok Modern Classic oraz blok Freak,
$miato taczy muzyke wspotczesna z gwiazdami eksperymentalnej, ale przyna-
leznej do popkultury sceny elektronicznej — oba bloki czgsto trafiaja do tego
samego audytorium. Nagrodg Literacka Nike otrzymuje, obok Czestawa Mitosza
czy Tadeusza Rozewicza, bliska $wiata popkultury (w istocie go reprezentujaca)
Dorota Mastowska'.

Odbiorcy posiadajacy wysoki kapitat kulturowy nie potrzebuja jednakze
instytucjonalnego usprawiedliwienia swego wyboru — majq umiejgtnos$¢ samo-
dzielnego rozumienia dyskursow rzadzacych kultura czy $wiatem spolecznym
w ogole, potrafig $wiadomie si¢ do nich odnie$¢ 1 z nimi polemizowac, nadajac
przedmiotowi kulturowej konsumpcji indywidualny sens (na co wskazuja powyz-
sze wypowiedzi Kucharczyka i Shustermana); mozna by rzec, ze charakteryzuje
ich duza pewnos¢ osobistej, niezaleznej kulturowej kompetencji. Co wazne
1 stojace w jaskrawej sprzeczno$ci z ustaleniami Bourdieu — akceptuja takze
funkcjonalny, uzytkowy aspekt konsumpcji kulturowej, jej zwiazek z prozaicz-
nym zyciem (jak mowi francuski socjolog ,,podporzadkowanie formy funkcji”
[Bourdieu 2005: 45]), jak i jej czysto fizyczne przejawy, wyplywajaca z niej
bezposrednia, zmystowa gratyfikacj¢ (Shusterman akcentuje, wrgcz uwznio-
$la ten wymiar doswiadczenia estetycznego w swej koncepcji somaestetyki

I Zaznaczy¢ trzeba, ze pojecie kontrkultury w tym kontekscie (jak i status kontrkultury
w ogole) jest dzi§ dyskusyjny. Mozna argumentowac, ze zostata ona wchitonigta przez popkulturg.

12 http://chopin2010.pl/pl.html (dostgp 09.11.2014).

13 O procesie dowarto$ciowywania tworczo$ci uchodzacej za popularna i niska, wlaczania jej
do kanonu kultury wyzszej i rozmywaniu si¢ kryteriow tej dystynkcji [Krajewski 2005: 19-21].
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[Shusterman 2007; 1998: 255-257]). Taka recepcja w ujgciu francuskiego socjolo-
ga charakteryzuje gust najnizszy, ludowy ijest zdecydowanie nietypowa dla gustu
prawomocnego'. Obroncy konserwatywnej hierarchii Bourdieu polemizowac
moga z przedstawionymi tu ustaleniami, argumentujac, ze dotycza one wytacznie
klasy $redniej, a na przyktad prawdziwa arystokracja czy inteligencja w swych
konsumpceyjnych wyborach nadal kieruje si¢ $cistymi regulami, pielggnujac
immanentne jej kryteria dystynkcji. Jednak nawet cztonkowie wspolczesnych
rodzin krélewskich ulegaja opisanym procesom — popkultura juz dawno wkro-
czyta na salony. Brytyjski nastgpca tronu, ksiazg William, zapytany o muzyczny
gust, twierdzi, ze jest on bardzo wszechstronny i wskazuje m.in. popularnych
wykonawcow z obszaru rocka i rapu'’.

Powyzsze konstatacje odnies¢ mozna nie tylko do konsumpcji kulturowej —
jak pisze autorka artykutu, pt. Gra w klasy, analizujacego wspolczesne klasowe
podziaty w Polsce ,,Rozklekotanym rowerem (a wigc produktem, wydawac by
si¢ mogto, przypisanym klasie nizszej — £.1.) moze jezdzi¢ i milioner, i dyrek-
tor banku, i szanowany docent, i... sezonowy robotnik. Moga tez podobnie si¢
ubierac — ten ostatni z powodu niedostatku, ci pierwsi dla przyjemnosci ztamania
mieszczanskiego konwenansu” [Fiedorowicz 2010].

Zatem ,,wszystkozerny” przedstawiciel wspotczesnej elity spotecznej
w swych wyborach konsumpcyjnych wolny jest od ograniczen, jakim podlega¢
powinien przedstawiciel klasy wyzszej wedle teorii Bourdieu, w mysl ktorej
musiatby si¢ porusza¢ w zamknigtym zbiorze wyboroéw, a ponadto charakte-
ryzowac si¢ gustem czystym, czyli wolnym od roszczen utylitarnych, doznan
sensualnych, nieszukajacym fizycznej przyjemnosci. Co prawda autor Dystynkcji
rowniez dopuszcza mozliwos¢ konsumowania dobr, jakie przypisuje gustowi
niskiemu, ludowemu, przez wysoko sytuowanego odbiorcg. Wyklucza jednak, by
podstawowa motywacja byto tu zaangazowanie na poziomie emocjonalnym czy
zmystowym, a nawet etycznym. Przedmiot taki, cieszacy si¢ wysokim statusem
konsument moze przyswoi¢ w sposob bezemocjonalny, patrzac na niego tak, jak

14 Analogicznie pojete oderwanie sztuki od zwigzkoéw z codzienno$cia, emocjami, namigt-
nosciami i nadanie jej znamion czystej estetyki byto podstawa koncepcji dehumanizacji sztuki
wspolczesnej Jose Ortegi Y Gasseta. Dla tego autora rowniez stanowito istotna cezurg, oddzielajaca
to, co w kulturze wysokie, od tego, co niskie [Bourdieu 2005: 13, 43—44]. Wspotczesnosé — pod
sztandarem postmodernizmu — zupelnie zanegowala ten podzial. Wcale nie trzeba by¢ jednak
zwolennikiem postmodernizmu, by dostrzec przenikanie si¢ tego co niskie i wysokie w sztuce,
jak 1 zanikanie $cistych, klasowo okreslonych wymogow recepcji kultury.

15 http://www.heraldsun.com.au/news/special-reports/prince-william-is-our-prince-of-hearts/
story-fn4uhtvc-1225821385891 (dostgp 09.11.2014).



22 LUKASZ IWASINSKI

czyni to krytyk czy historyk; pierwszoplanowym obszarem jego zainteresowania
nie stanie si¢ intryga oraz perypetie bohateréw (w przypadku filmu), chwytliwa
melodia (w przypadku muzyki), nie znizy si¢ do poziomu zachwytu btogim
widokiem (w przypadku obrazu), czy nie bedzie kierowat si¢ wytacznie funkcja
albo wygoda (w przypadku dobra uzytkowego) [Bourdieu 2005: 48—49].

A wige stanowisko zarowno Kucharczyka, Shustermana, jak i profesora
prowadzacego kurs na temat Lady Gagi (i deklarujacego sig jako jej fan), na
gruncie teorii Bourdieu nie mialoby prawa bytu. Co wigcej, francuski socjolog
jesli w ogole dopuszceza wylamujace si¢ z rezimu zinstytucjonalizowanych kry-
teriow dystynkcji wybory wysoko sytuowanych jednostek (zwtaszcza artystow
i intelektualistow), to traktuje je jako $miata demonstracj¢ wtadzy symboliczne;j,
jaka im przystuguje. Innymi slowy jest to proba narzucenia nowych symboli sta-
tusu, dazenie do utrwalenia nowych podziatéw na polu kulturowej konsumpcji
i tym samym redefinicji kultury prawomocnej wedtug wtasnych regut[Bourdieu
2005: 350]. Taka strategi¢ autor traktuje jako ryzykowna, acz optacalna i, jak si¢
wydaje, uznaje ja za rzadka, statystycznie nieistotna. Przyjmuje, ze $ciste reguty
rzadzace konsumpcja (jej przedmiotem i postawa wobec konsumowanych dobr)
poszczegolnych klas przez zdecydowana wigkszo$¢ spoteczenstwa, w tym klasy
wyzsze, nie sa kontestowane, lecz w zasadzie bezwiednie realizowane i przyj-
mowane jako naturalne.

ZAKONCZENIE

Czy zatem, przyjmujac zalozenie ,,wszystkozerno$ci”, uzna¢ musimy, ze funkcja
konsumpcji jako wskaznika (zwlaszcza wysokiego) statusu przestaje obowiazy-
wac? Wachlarz wyborow wyposazonego w duzy kapitat, dobrze sytuowanego
konsumenta jest szeroki, réznorodne sa tez jego motywy — stricte uzytkowe
traktowanie produktu przypisanego wedlug teorii Bourdieu klasie nizszej, jak
i szukanie w kontakcie z kultura potocznie rozumianej rozrywki, jest na grun-
cie tezy ,,wszystkozerno$ci” (dodajmy, dobrze ugruntowanej we wspolczesnej
socjologii) — rzecza zupetnie normalng. Odpowiedz na pytanie ,,co jest konsu-
mowane” pozbawiona zostaje konotacji klasowej. Alan Aldridge, komentujac
przywotywanego powyzej ojca koncepcji wszystkozernosci, Petersona, pisze:
,rozroznienia (dystynkcje) statusu zanikaja. Smaki i gusta znaczaco si¢ poszerzy-
ly. Nauczylismy sig cieszy¢ réznorodnoscia form kulturowych i nie definiujemy
juz naszej tozsamosci w kategoriach trwatej wiernosci konkretnym formom lub
gatunkom. Waska dieta zostata zastapiona wszystkozernoscia, a snobizm usta-
pit miejsca przyjemnemu i tagodnemu kulturowemu pluralizmowi” [Aldridge
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2006: 113]. Glosy o postepujacej od lat 90. akceptacji dla réznorodnosci w sferze
konsumpc;ji sa dos¢ powszechne. W 2000 roku Naomi Klein przywotywata wyniki
badan konsumentdw, stwierdzajace, ze nowe pokolenie ,,wchodzi w zycie z tak
silnym nastawieniem pluralistycznym, jakiego nigdy jeszcze nie widzielismy.
Woeiagu najblizszych dwudziestu lat akceptacja dla alternatywnych stylow zycia
bedzie wzrastac, zataczajac coraz szersze krggi w miarg dorastania dzisiejszej
mtlodziezy, przejmowania przez nia wladzy i przeksztalcania si¢ w dominujaca
grupg konsumentow” [Klein 2004: 129]. Ciekawym przyczynkiem do tezy
0 ,,wszystkozernosci” jest profil na Facebooku ,,Chodzg¢ na Unsound i jadg na
Biebera”'® (Unsound to elitarny, po§wigcony hermetycznej muzycznej awangar-
dzie festiwal, a Justin Bieber to mlodziezowa gwiazda, ktorej dokonania uchodza
za wcielenie muzycznej szmiry 1 infantylizmu). Profil ma charakter ironiczny,
niemniej coraz czg¢stsze funkcjonowanie takich zestawien, nawet w konwencji
zartu, jest znamienne.

Pomimo niewatpliwie wzrastajacej heterogenicznosci gustow i rozluzniania
si¢ zwiazku migdzy gustem (i tym samym wyborami konsumpcyjnymi) a sta-
tusem, nie wydaje si¢, by dystynktywna funkcja gustu (i konsumpcji) znikta.
Tworzenie hierarchii prestizu jest uniwersalnym procesem spolecznym. ,,Mecha-
nizm réznicowania si¢ grup statusowych jest nieubtagany” [Szlendak 2004: 87].
W kapitalizmie podstawa owego réznicowania stata si¢ konsumpcja okreslonych
towaroéw czy tez ustug i zaposredniczonych przez rynek praktyk kulturowych,
a trend ten narastat wraz z postgpujacym urynkowieniem rzeczywistosci spotecz-
nej. Mozna jednak sadzi¢, ze dystynkcja w coraz wigkszym stopniu przypisana
bedzie raczej postawom, jakie jednostki przejawiaja wobec konsumowanych
dobr/ustug/podejmowanych aktywnosci, znaczeniom, jakie im nadajg, motywacji,
jaka nimi kieruje, a nie samemu faktowi spozycia czy posiadania okre$lonych
produktow. Stad bgdzie ona z zewnatrz coraz trudniej uchwytna. Na zjawisko
to wplywa typowa dla pozno- czy tez ponowoczesnych spoteczenstw indywi-
dualizacja, relatywizacja i postgpujace urefleksyjnienie, najsilniej zaznaczone
w przypadku grup najwyzej sytuowanych, ktérych konsumpcyjne wybory sa
zroznicowane i w mniejszym stopniu podejmowane sg automatycznie, odruchowo,
a coraz czgsciej realizowane z rozmystem, w sposob dystansujacy si¢ od klasowe;j
determinacji, odwotujacy si¢ do partykularnych motywacji, na rozny sposob in-
telektualizowanych, a niekiedy wynikajacych z fizycznej, zmystowe;j satysfakcji.
Omowione w artykule przyktady stanowia egzemplifikacj¢ tego zjawiska.

16 http://www.facebook.com/unsoundbieber (dostgp 09.11.2014).
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Lukasz Iwasinski

CULTURAL CONSUMPTION AS A STATUS MANIFESTATION.
FROM CLASS DETERMINISM TO OMNIVOROUSNESS

Abstract

The paper examines consumption (especially cultural consumption) as a way of manifesting
social status. The author derives from ideas of Pierre Bourdieu. He discusses the basic notions
of his theory, including habitus, and presents his idea of class determination of consumption.
This concept is contested or at least revised in contemporary sociology. His opponents claim that
consumers of high status are culturally “omnivore”, in opposition to the position of the French
sociologist expressed in his book “Distinction”, which emphasized the exclusive nature of their
consumption. The thesis of the “omnivorousness” grew from the critical review of Bourdieu. Its
early proponents, like Richard Peterson, in the 90s of the twentieth century have given empirical
verification of findings of Bourdieu. The results of the research led to the substantial revision of
theses stated in the famous book by French sociologist. The author of this paper provides further
arguments in favor of “omnivorousness” of high status consumers, illustrating this concept with
observed examples or cases obtained from desk research

Keywords: Cultural consumption, status, omnivorousness, cultural capital
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Streszczenie

Tekst jest analiza wspolczesnego pojecia konsumpcji. Jego podstawa sa
rozwazania Jeana Baudrillarda, wedle ktorego konsumpcja to zjawisko wia-
sciwe dla kultury postindustrialnej. Jego zdaniem konsumpcja to mit, wokot
ktorego organizuje si¢ spoleczenstwo konsumpcyjne. Jako taka wylonita
si¢ ona w toku wielowiekowego procesu redukcji wymiany symboliczne;j.
Wraz z nastaniem epoki nowozytnej dochodzi do wyzwolenia znakow spod
ograniczen, jakie naktadata na nie wymiana symboliczna oraz wyzwolenia
jednostek spod hierarchii wiasciwej dla feudalnej organizacji spoteczne;j.
Rodzi si¢ epoka industrializm jako czasy nieograniczonej produkcji znakow
i towaréw. Baudrillard pokazuje, w jaki sposob w logike towarowa wpisuje
si¢ logika reprezentacji znakowej. Kreslac analogi¢ pomigdzy systemem zna-
kowym i systemem towarowym, dochodzi wspotczesnego pojecia konsump-
cji. Dokonuje tego krytykujac podstawowe zatozen mysli marksistowskie;j.
Marks nie dostrzega, ze towary tworza jezyk, ze towar w istocie jest znakiem
i jako taki zawsze niesie ze soba jakas informacje. Ideologia nie zawiera si¢
w sferze nadbudowy, ale stanowi jadro produkcji i wymiany towarow. Jej
sensem jest to, ze niesie ona ze soba kod, dzigki czemu towary tworza dzi$
mniej lub bardziej spojny dyskurs, za pomoca ktérego komunikuje si¢ ze
soba i wyktada samo siebie wspolczesne spoteczenstwo postindustrialne.

Stowa kluczowe: konsumpcja, ideologia, mit, struktura, arbitralnos¢, kod
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WSTEP

Truizmem jest twierdzenie, ze wspolczesne spoleczenstwa europejskie to spote-
czenstwa konsumpcyjne; w ich obrebie konsumpcja stala si¢ podstawowa dzia-
falnoscia cztowieka, ktdrej zostata podporzadkowana reszta aktywnosci ludzkie;j:
praca, rodzina, religia, polityka, edukacja, seks. Dla Jeana Baudrillarda kultura
konsumpcyjna to kultura oparta na znakach, ktére majac arbitralny stosunek do
tego, co oznaczaja, symuluja wlasne odniesienie przedmiotowe. Nazywa je symu-
lakrami, za$ pod pojeciem konsumpcji rozumie systematyczna minimanipulacje.
Podstawa tejze manipulacji sa kody. Towar konsumpcyjny to w istocie rzecz-znak.
Konsument nie nabywa go z uwagi na jego wartos¢ uzytkowa, tj. zdolnos¢ do
zaspakajania potrzeb, ani tez warto$¢ wymienna, czyli ilos¢ zgromadzonej w nim
substancji wartosciotworczej (na przyktad pracy), ale z uwagi na jego warto$¢
znakowa, tj. fakt, ze niesie on ze soba okreslong informacje¢ dotyczaca pozycji
spolecznej, przynaleznosci grupowej, stanu majatkowego, przyjetego stylu zycia,
czyli zdolnosci do budzenia w umystach ludzkich okreslonego rodzaju skojarzen.
Jesli za Umberto Eco przyjac, ze kod jest zbiorem regul wyznaczajacy zakres
mozliwych znakoéw i ich powiazan w bardziej ztozone jednostki znaczace i/lub
znaczenie [Eco 1996: 47], mozna wnioskowa¢, ze kod bedzie decydowat o za-
potrzebowaniu na okreslonego rodzaju dobra oraz rodzaju potrzeb, ktore zostana
dzieki nim zaspokojone, a takze mozliwych konfiguracjach, w ktérych potrzeby
te wystapia. Po stronie konsumenta kod okresla rozumienie rzeczywistosci jako
modelu, w ramach ktorego systemy znakowo-towarowe znajduja interpretacje.
Wynika stad, ze — po pierwsze — konsumpcja ze swej istoty ma charakter spo-
leczny, nigdy nie dokonuje si¢ w pojedynke i — po drugie — ze jest aktywnoscia,
ktora nie prowadzi do zaspokojenia potrzeb konsumenta, lecz opiera si¢ na statym
podsycaniu pragnienia. Jezeli za klasykami semiotyki przyjmiemy, ze znakiem
jest co$, co reprezentujac dany przedmiot, wywoluje w umysle okreslonego ro-
dzaju ideg i jako takie podlega interpretacji w swietle innych znakéw, to w kon-
sekwencji musimy przystac i na to, iz znaki jako takie tworza niekonczace si¢
ciagi interpretacyjne i ze rzeczywistos¢ (przedmiot odniesienia) im si¢ niejako
wymyka'. To samo stosuje si¢ do przedmiotow konsumpcji. Pragnienie nigdy nie

! Por.:,,1.338. Idee, w ktorych dominuje Trzecio$¢, sa — jak mozna sig¢ spodziewac — bardziej

skomplikowane i najczg$ciej wymagaja starannej analizy, by zrozumie¢ je jasno; poniewaz zwykla,
niewyrobiona [unenergetic] mys$l przeslizguje si¢ ponad tym elementem jako zbyt trudnym. Tym
bardziej potrzeba zbadania niektérych sposrod tych idei.

1.339. Najtatwiejsza z tych, ktore sa przedmiotem zainteresowania filozofii, jest idea znaku lub
reprezentacji. Znak wystgpuje zamiast czegos$ z stosunku wzgledem idei, ktora wytwarza lub mo-
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zostaje zaspokojone, poniewaz przedmioty konsumpcyjne tworza nieskonczo-
ne ciagi znakowe i dlatego nabycie jednego z nich rodzi natychmiast potrzebg
posiadania kolejnego.

Zdaniem Baudrillarda zanim jednak doszto do wyksztatcenia si¢ symulakru
opartego na kodach, ktory jest znamienny dla epoki postindustrialnej, w dobie
industrializmu, tj. w okresie pomigdzy rewolucja przemystowa z jednej strony, a po-
jawieniem si¢ mediow masowych z drugiej, w spoleczenstwie dominowat symulakr
przemystowy, okres$lony przez porzadek produkcji. Poprzedzat go za§ symulakr
imitacyjny, ktory w pdznym renesansie uwolnit znaki z wigzow, jakie naktadato
na nie spoleczenstwo wymiany symbolicznej, cechujacej jeszcze sredniowiecze
i wezesne odrodzenie. Tak oto Baudrillard wyrdznia trzy — a wlasciwie cztery —
epoki, w ktorych wyksztalcito si¢ wspotczesne zjawisko konsumpcji: 0) epoke
wymiany symbolicznej; 1) dobg imitacji; 2) burzuazyjne czasy produkcji mate-
rialnej oraz 3) wspotczesnos¢ (epoke postindustrialng), czyli wiek zdominowany
przez symulakry oparte na kodach. W Przejrzystosci zta [Baudrillard 2009] wie-
$ci nadejscie czwartej epoki, epoki fraktalnej, w ktorej przestanie obowiazywac
prawo wartosci i ekwiwalencji, a warto$ci zaczna promieniowa¢ we wszystkich
kierunkach, bez jakiegokolwiek odniesienia?, jednak ten okres nie jest przedmiotem
niniejszych rozwazan i wymaga odrgbnego opracowania.

Do wyklarowania si¢ zjawiska konsumpcji dochodzi w toku wielowieko-
wego procesu redukcji wymiany symbolicznej, nacechowanej systematyczna
ambiwalencja. Kazdy z okresow symulacyjnych niesie ze soba jej stopniowe
ujednoznacznienie, zachowujac element symboliczny w formie niewaznej, symu-
lowanej — zniesionej w rozumieniu Hegla. W okresie industrializmu znaki staja
si¢ calkowicie jednoznaczne, nabieraja charakteru reprezentacji, ktora w czasach

dyfikuje. Lub stanowi medium przekazujace umystowi cos z zewnatrz. To zamiast czego wystgpuje
nazywa si¢ jego przedmiotem; to, co on przekazuje, jego znaczeniem; a idea, ktorej daje poczatek,
jego interpretantem. Przedmiot reprezentacji nie moze by¢ niczym innym jak tylko reprezentacja,
ktorej pierwsza reprezentacja jest interpretant. Ale nieskonczona seri¢ reprezentacji, kazda repre-
zentujaca reprezentacjg spoza niej, mozna sobie przedstawi¢ jako posiadajaca obiekt absolutny
jako swa granicg. Znaczeniem reprezentacji nie moze by¢ nic innego jak tylko reprezentacja.
W rzeczywisto$ci nie jest on niczym innym, jak tylko reprezentacja jako rozebrana z nieistotnego
odzienia. Lecz tego odzienia nie daje si¢ zdja¢ do konca; zamienia sig je tylko na cos bardziej prze-
zroczystego. Tak wigc mamy tu regres w nieskonczono$¢. Ostatecznie interpretant nie jest niczym
innym, jak tylko inng reprezentacja, ktorej przekazano pochodni¢ prawdy; a jako reprezentacja,
znowu ma on swego interpretanta. Tak oto, mamy inng nieskonczona seri¢” [Peirce 1994: 131].

2 Rzecznie jest przedmiotem niniejszego opracowania i zostata do$¢ dobrze opisana w ksiaz-
ce Williama Pawletta Jean Baudrillard. Against Banality [Pawlett 2007: 107—132], a takze u Paula
Hegarty’ego w pracy Jean Baudrillard. Live Theory [Hegarty 2004: 63—64].
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postindustrialnych ulegnie dekonstrukeji, skutkiem czego tradycyjnie przyjmo-
wana opozycja denotacji i konotacji zostanie w nich zatarta [Baudrillard 1981:
157-159]. Znamienna dla reprezentacji arbitralno$¢ znaku wzglgdem znaczenia
zostaje zradykalizowana. Skutkuje to sytuacja, w ktorej znak moze oznaczaé
wszystko, co chociazby luzno wiaze sig z jego znaczeniem. Mozna powiedzie¢,
iz tu koto historii si¢ zamyka: w punkcie wyj$cia mamy ambiwalentne znaki-
-symbole, po ktorych nastgpuje epoka jednoznacznych znakow-reprezentacji, a po
nich — jako swoista synteza wczesniejszej tezy 1 antytezy — epoka reprezentacji
wieloznacznych.

Proces ujednoznacznienia symboli rozpoczat si¢ w renesansie, kiedy to po
raz pierwszy pojawita si¢ moda jako forma imitacji przynaleznos$ci stanowej —
moda, ktora w spoteczenstwie kastowym czy hierarchicznym nie istniata. Odtad
znaki zaczynaja funkcjonowac jako znaczace, odsylajace ,,do odczarowanego
uniwersum znacznego, wspolnego mianownika w postaci rzeczywistego $wiata,
wobec ktorego nikt nie ma juz jakichkolwiek zobowigzan” [Baudrillard 2007:
64]. W cechujacych si¢ okrucienstwem spotecznosciach symbolicznych (na przy-
ktad w péznym $redniowieczu), znaki objgte byly zakazem, zapewniajacym im
przejrzystos¢, ograniczajacym ich ilos¢ oraz sposob dystrybucji, za$ postugiwanie
si¢ nimi jednoznacznie wyrazato przynalezno$¢ do okreslonej kasty czy warstwy
spotecznej; przekroczenie zakazu wigzato si¢ z dotkliwymi sankcjami dla naru-
szajacego tabu. Znak i rzeczy oddalaja si¢ od siebie w baroku, ktory przez Bau-
drillarda opisany zostat jako wiek stiuku: ,,Cata ta klasyczna epoka byta w istocie
teatrum par excellance. Teatr jest forma, ktora w epoce odrodzenia zapanowala
nad catym zyciem spolecznym oraz nad architektura. To z owych naj$mielszych
osiagnie¢ w dziedzinie stiuku i sztuki barokowej wyczyta¢ mozna metafizyke
imitacji oraz nowe ambicje odradzajacego sig¢ cztowieka —jego marzenia o stwo-
rzeniu swiata na nowo, o przeistoczeniu catej natury i przemienieniu jej w jedna
substancjg, rownie teatralng jak spoleczenstwo zjednoczone pod flaga wartosci
burzuazyjnych, gdzie nie licza si¢ juz roznice pochodzenia, rangi i statusu. Stiuk
jest triumfujaca demokracja sztucznych znakow, apoteoza teatru i mody, stano-
wiacej wyraz wiary nowej klasy w jej nieograniczony potencjal, wiary zrodzonej
z odebrania znakom ich mocy wykluczania” [Baudrillard 2006: 65].

W dobie klasycyzmu miejsce dawnego znaku przymusowego (symbolu)
zajmuje znak wyemancypowany — znak dostgpny kazdemu niezaleznie od przy-
naleznosci spolecznej, a produkowany i reprodukowany stosownie do popytu
spotecznego. W poréwnaniu z symbolami, rozpowszechnione znaki sg juz tylko
ich imitacjq, imitacja dawnego zobowiazania — symuluja koniecznos¢, ktora
znamionowata wymiang symboliczna. Sa symulakrami, poniewaz skrywaja
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swa arbitralno$¢. Dokonuja tego, wytwarzajac wlasny metajezyk (kod), dzigki
ktéremu moga udawac odniesienie do rzeczywistego przedmiotu czy potrzeb
ludzkich. Rzeczy okazuja si¢ tylko wiasnymi przedstawieniami, tak jak to si¢
dzieje w przypadku Kanta, gdzie system wiedzy zostal skorelowany z systemem
przedstawien na podstawie znaczonego transcendentalnego w postaci rozumu
i apercepcji, lub Marksa, gdzie warto§¢ wymienna towaru miala reprezentowac
ilo$¢ pracy wlozonej w jego wytworzenie. W tym ostatnim przypadku znaczonym
transcendentalnym okazuje si¢ wartos¢ uzytkowa (zdolno$¢ towaru do zaspakaja-
nia potrzeb ludzkich) oraz konkretna praca stuzaca wytwarzaniu dobr. Najpierw
zatem uwolniono znaki, potem na masowa skalg zaczgto produkowac rzeczy, by
ostatecznie w dobie postindustrializmu wytwarza¢ rzeczy jako znaki. Powigzany
znowoczesnym odczarowaniem $wiata kod produkcji zostaje zdekonstruowany
w wieku XX za sprawg pojawienia si¢ kultury masowej. W konsekwencji jeden
dominujacy zbior regul, ktory kierowat produkcja i reprodukcja znakdéw oraz rze-
czy zostaje zastapiony nieskonczong iloscia mozliwych formacji semiotycznych
pozorujacych wlasne odniesienie do rzeczywistosci pozaznakowe;j.

WYMIANA SYMBOLICZNA

Za Baudrillardem siggnijmy do stynnego Szkicu o darze Marcela Maussa [2009].
Mauss przedstawia tam podstawowe zasady wymiany symbolicznej w kulturach
archaicznych, ktéra migdzy innymi urzeczywistnia si¢ w osobliwych rytuatach
pokazowego niszczenie dobr. Rytuat tego rodzaju okresla si¢ mianem potlaczu.
Twierdzi on, ze cho¢ mozna moéwié, ze w kulturach tych istnieje swoista archa-
iczna forma rynku, to jednak rynek ten niewiele ma wspolnego z tym, ktory
wyksztalcil si¢ w czasach nowozytnych. Pojecie daru nie miesci si¢ w zadnej ze
znanych nam form ekonomicznych. Opiera si¢ bowiem na zatozeniu nierozerwal-
nej tacznosci ducha i ciata, totez rzeczy materialne w sensie zachodnioeuropejskim
w spolecznosciach archaicznych w ogoéle nie istnieja, a wymiana przybiera postac¢
cato$ciowa, jest — jak powie Mauss — ,,catoSciowym zjawiskiem spotecznym™:
jej podmiotami nie sa jednostki, jak w kapitalizmie, lecz klany, plemiona czy
rody, za$ przedmiotem nie tylko rzeczy materialne, ale rdbwniez uprzejmosci,
festyny, obrzedy, ustugi, kobiety, dzieci. Wymiana materialna stanowi tylko jeden
z elementow ogolniejszej 1 bardziej trwatej umowy, w ramach ktorej kazda rzecz
traktuje jako przepeliong duchem i wolg. Mamy tu do czynienia za swoista
forma rywalizacji i antagonizmu jako podstawa unifikacji kulturowej. Niekiedy
prowadzi to do wojny, lecz o wiele czgsciej do wspomnianego pokazowego
niszczenia bogactw celem zaémienia przeciwnika, ktory jest zarazem rywalem
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i wspolnikiem. ,,Miesza si¢ tu wszystko — pisze Mauss — co stanowi wlasciwe
zycie spoteczenstw, ktore poprzedzity nasze — az do pradziejowych. W tych
‘catosciowych’ zjawiskach spotecznych [ ...] wyrazaja si¢ rownoczes$nie i za kaz-
dym razem wszelkiego rodzaju instytucje — religijne, prawne, moralne, zarazem
rodzinne, polityczne i gospodarcze — zakladajace szczegolne formy wytwarzania
1 spozycia, a raczej $wiadczenia 1 podziatu, nie liczac zjawisk estetycznych,
wienczacych owe fakty [...]” [Mauss 2009: 107]. Prawo osobowe i prawo rze-
czowe pozostaja tutaj w bezposredniej tacznosci. Wymiang catosciowa — tak jak
przedstawia ja Mauss — charakteryzuja trzy rodzaje obowiazkow: 1) obowiazek
sktadania podarkow, 2) obowiazek ich odwzajemniania oraz 3) obowiazek ich
przyjmowania. Nieprzyjgcie daru byloby rownoznaczne z odmowa uczestnictwa
we wspolnocie i wypowiedzeniem jej wojny. Z kolei jego nieztozenie oznaczatoby
zakwestionowanie prawa innego do wszystkiego, co posiada darczynca z mocy
przynaleznos$ci do wspodlnoty. Zobowiazanie, jakie bierze na siebie obdarowany,
jest przy tym terminowe — przyjecie daru rowna si¢ zaciagnigciu kredytu — lecz
nie jest to zobowigzanie w stosunku do innej jednostki, ale przede wszystkim
wzglgdem duchow zyjacych w rzeczach, sposrod ktorych kazda stanowi magiczne
dziedzictwo klanu, plemienia, rodziny. Z uwagi na ten wtasnie duchowy zwiazek
kazdy przedmiot odznacza si¢ niepowtarzalnoscia. Brak tu jednoznacznych po-
dziatoéw na obdarowanego i darujacego, ciato i duszg, zycie i $mier¢. Wszystko
tworzy osobliwa jedno$¢, z trudem zrozumiala dla cztowieka wspotczesnego.
Mauss pisze: ,,A przeciez mozna posunac si¢ jeszcze dalej niz dotychczas. Mozna
rozszczepic, inaczej zabarwié, i okresli¢ podstawowe wykorzystywane przez nas
pojecia. Uzywane przez nas terminy nie sa do konica precyzyjne. Po prostu nie
znalezli$my innych. Te pojgcia prawne i gospodarcze, ktore tak lubimy przeciw-
stawia¢ — wolnos¢ 1 zobowiazanie, hojnosc¢ i szczodros¢, zbytek i oszczednose,
interes, pozytek — bytoby dobrze wymieszac jak w tyglu. [...] Wszystkie opisane
przez nas akty sg zainspirowane przez bardzo ztozone pojgcie; nie jest to pojgcie
$wiadczenia catkiem dobrowolnego i bezinteresownego, nie jest to tez pojgcie
catkowicie interesownego wytwarzania i rOwnie interesownej wymiany rzeczy
uzytecznych. Rozkwitta tam swojego rodzaju hybryda” [Mauss 2009: 52].
Rozwazania Maussa o wymianie symbolicznej sg dla nas istotne, poniewaz
pozwalaja nam uwolni¢ si¢ od dominujacych w ekonomii od XVIII do XX wieku
przesadow dotyczacych zrodel wymiany towarowej, na przyklad przekonania o jej
pierwotnie utylitarnym charakterze. Na dtugo przed Maussem rzecz poddat ana-
lizie Bronistaw Malinowski w Argonautach Zachodniego Pacyfiku [Malinowski
1987]. Opisuje on tam obrzgdowa wymiang kula, w ktorej przedmiotami trans-
akcji sa dwa rodzaje towarow — naszyjniki z czerwonej muszli, zwane soulava
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oraz bransolety z muszli biatej, okreslane mianem mwali. Mamy tu do czynienia
zinng forma wymiany cato§ciowej o podstawach magicznych i obejmujacej cata
strukturg spoteczng Massimow. Mieszkancy wysp wschodniej Nowej Gwinei,
wprowadzajac w obieg te rzeczy, ustanawiaja wi¢z pomigdzy poszczegdlnymi
plemionami, klanami i podklanami. Dzigki wymianie obrzgdowej Zycie plemion
nabiera charakteru organicznego. Malinowski twierdzi, ze opis cyrkulacji kula
wskazuje na fatszywos¢ wizji homo oeconomicus: ,Jnnym pojgciem, z ktorym
nalezy si¢ rozprawi¢ raz na zawsze, jest koncepcja ‘ekonomicznego cztowieka
pierwotnego’ pojawiajaca si¢ w wielu podrgcznikach ekonomii. Tgq zmyslona,
niedorzeczng kukle, ktora uporczywie trwa w popularnej i potpopularne;j lite-
raturze ekonomicznej, a ktorej widmo nawiedza nawet umysty kompetentnych
antropologdéw, ta z gory przyjeta idea — jest wyimaginowany, prymitywny czy
dziki czlowiek, ktory we wszystkich swych poczynaniach powoduje sig racjo-
nalistyczna koncepcja wlasnego interesu czy korzysci oraz osiaga swoje cele
bezposrednio przy minimum wysitku. Wystarczy jeden dobrze dobrany przyktad,
aby ukaza¢, jak niedorzeczne jest przypuszczenie, ze czlowiek, a szczegodlnie
cztowiek znajdujacy si¢ na nizszym szczeblu kultury, daje si¢ powodowac czysto
ekonomicznym motywom u$§wiadomionego wtasnego interesu” [Malinowski
1987: 99-100]. I dalej: ,,Wszystko to wskazuje, jak autentyczny tubylec z krwi
i koscirézni si¢ od metnej sylwetki ‘ekonomicznego cztowieka pierwotnego’, na
ktoérego wyimaginowanym zachowaniu oparto wiele scholastycznych konstrukeji
abstrakcyjnej ekonomii. Trobriandczyk pracuje, moze nie tak bezposrednio dla
zysku, ale w duzym stopniu dla samej pracy i wktada bardzo wiele wysitku w upo-
rzadkowanie 1 ogdlny estetyczny wyglad swego ogrodu. Motywem przewodnim
jest w tym wypadku nie pragnienie zaspokojenia swoich potrzeb, lecz dziatanie
bardzo ztozonego splotu tradycyjnych sit, nakazow i powinnosci, wierzen w silg
magii, ambicji spotecznych i proznostek” [Malinowski 1987: 101-102].

Obie przytoczone tu koncepcje wymiany symbolicznej naleza do orientacji
funkcjonalistycznej, cho¢ reprezentuja odmienne jej formy?. Wazne jednak jest
to, ze odkrycie pierwotnie nieutylitarnego charakteru wymiany symbolicznej
wymaga cato§ciowego spojrzenia na zjawiska spoleczne i traktowania ich nie
w izolacji, ale jako funkcjonalnych elementéw calosci. Rozumienie symbolu —
jak si¢ wydaje — zaklada uprzednie uchwycenie catosci, w ramach ktorej on
operuje. Za znamienng w tym konteks$cie nalezy uzna¢ wagg, jaka Malinowski

3 Jakkolwiek sporne moze pozostawac, na ile Mauss byt kontynuatorem szkoty durkheimow-

skiej oraz to, czy Argonauci..., czyli wezesna praca Malinowskiego, to dzieto reprezentatywne dla
funkcjonalizmu [por. Strenski 1987].
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przywiazywat do badan terenowych oraz obserwacji uczestniczacej. Oto6z Paul
Ricoeur [Ricoeur 2003], opisujac w swych wczesnych tekstach funkcjonowanie
symboli, wskazuje na podwojnos¢ ich znaczenia, ktora skutkuje konstytutywnym
dla nich brakiem transparentnosci. Przyjawszy fenomenologiczno-strukturalng
koncepcj¢ znaku, twierdzi on, ze w przypadku symbolu nad intencjonalno$cia
pierwszego rzedu nadbudowuje si¢ intencjonalno$¢ drugiego stopnia — inten-
cjonalno$¢ symboliczna. ,,Tak oto w przeciwienstwie do znakow technicznych,
catkowicie przejrzystych, ktore mowia tylko to, co znacza, same ustalajac swe
znaczenie, znaki symboliczne sa nieprzejrzyste, poniewaz sens pierwotny, jawny
wskazuje sam w trybie analogicznym sens drugi, dany wylacznie w jego obrgbie.
Nieprzejrzystos¢ ta stanowi o glebi symbolu [...], gdy analogia jest rozumo-
waniem pozbawionym wniosku i prowadzacym do czwartego cztonu stosunku
(A tak ma sig¢ do B, jak C ma si¢ do D), w symbolu nie mogg tak obiektywnie
ustali¢ stosunku analogicznego taczacego sens drugi z pierwotnym; dopiero gdy
zzywam si¢ z pierwotnym sensem, przenosi mnie on poza siebie: sens symbo-
liczny jest konstytuowany przez sens dostowny w jego wlasnym obrgbie, wraz
ze stworzeniem przezen analogonu pojawia si¢ analogia” [Ricoeur 2003: 84].
Odwolujac si¢ do Ricoeura, rozumiemy trudnosci metodologiczne powsta-
jace przy badaniu opisywanych przez Maussa zjawisk oraz redukcj¢ wymiany
symbolicznej. Nie sposob jej adekwatnie przedstawi¢, poniewaz jako z istoty
swej ambiwalentna, wymyka si¢ reprezentacji, co udaremnia wszelkie proby
ustanowienia ekwiwalencji pomigdzy eksplanandum i eksplanansem, definien-
dum i definiensem, odréznienia denotacji od konotacji. Innymi stowy, nie mozna
dla niej znalez¢ jakiego$ reprezentacyjnego ekwiwalentu, za pomoca ktorego
datoby sig¢ ja uprzedmiotowi¢. Nawet w tekstach samego Baudrillarda zajmuje
ona dos¢ specyficzng pozycj¢. Baudrillard nie przedstawia jej klarownego opisu
ani definicji. Jej status jest tu analogiczny do stanu natury z koncepcji umow
spotecznych, w ktorych odwotanie si¢ do kontrfaktycznej wizji $wiata z okresu
sprzed powstania kultury wyznacza zewngtrzna perspektywe, pozwalajaca opi-
sa¢ spoleczenstwo 1 wyjasnia¢ zjawiska polityczne. Podobnie pojgcie wymiany
symbolicznej umozliwia Baudrillardowi zewngtrzne spojrzenie na kapitalizm
oraz wynalazki z nim si¢ wiazace, takie jak historia, kosciot czy panstwo, oraz
jego ewolucje¢ w kierunku konsumpcjonizmu. Wymiana symboliczna stanowi
dlan swoisty mit poczatku czasu, z punktu widzenia ktorego daje si¢ uchwycic¢
dokonujace si¢ przemiany dziejowe. Jak poucza Mircea Eliade [Eliade 1993],
spoteczenstwa archaiczne sa aczasowe; czas mityczny to czas cykliczny, czas
bez strzalki kierunkowej. Od Ricoeura z kolei dowiadujemy sig, Ze rozumienie
symboli zaktada uczestnictwo rozumiejacego w pewnej wspolnocie, wzglednie
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tradycji. Opiera si¢ ono bowiem na komunii ludzi przynalezacych do spotecznosci
i zwrotnie stanowi formg jej ustanawiania. Stad powoluje si¢ on na stynne Augu-
stynskie ,,Zrozum abys uwierzyl, uwierz abys$ zrozumial”. Rzeczy lub kategorie
dobr podlegajace wymianie symbolicznej, na przyktad prezenty, dary czy ofiary,
sa ze soba nieporownywalne, gdyz wystepuja tu wraz z kontekstem wymiany
i wchodza w zwiazki o charakterze osobistym. Jako takie relacje symboliczne
sa konkretne, jednostkowe i niepowtarzalne. Ujednoznacznienie symboli bedzie
si¢ rownato utracie przez nie znaczenia symbolicznego, zarzucenia pojmowania
$wiata w kategoriach analogii, ktora — jak twierdzi Michael Foucault — jeszcze
w renesansie stanowita podstawowa figurg, za pomoca ktorej pojmowano rze-
czywisto$¢ [Foucault 2000].

EKONOMICZNA GENEZA PODMIOTU I PRZEDMIOTU.
KRYTYKA MARKSA

Ambiwalencja wymiany symbolicznej bierze si¢ stad, ze jest ona wolna od
charakterystycznego dla doby klasycyzmu oddzielenia rzeczy i znakow, pod-
miotu i przedmiotu. Rewolucja przemystowa — twierdzi Baudrillard — niesie ze
soba nowa generacj¢ znakow, catkowicie wolnych od ograniczen zwiazanych
ze statusem spolecznym ludzi postugujacych si¢ nimi . Nawet pojgcie imitacji
juz sig¢ do nich nie stosuje, gdyz ,,od samego poczatku sa one produkowane i to
na gigantyczna skalg. W ten sposob znika problem ich niepowtarzalnosci i po-
chodzenia — ich zrodtem jest odtad wylacznie technika, a sens zyskuja jedynie
w ramach symulacji przemystowe;j” [Baudrillard 2006: 69]. Ujednoznacznienie
wymiany symbolicznej skutkuje obiektywizacja swiata rzeczy odtad utozsamia-
nego z ogodtem przedmiotéw, powiazanych i istniejacych w systematycznym
zwiazku praw, dla ktorego to ogdétu nastepnie nalezy znalez¢ adekwatng podmio-
towgq reprezentacje. Podmiot i przedmiot wystgpuja tu jako kategorie nie tylko
teoriopoznawcze, ale nade wszystko jako pojgcia o charakterze ekonomicznym —
twory interesownego burzuazyjnego rozumu, powstate wskutek sprowadzenia
symbolicznej ambiwalencji do postaci w sobie tozsamych jednostek. Baudrillard
twierdzi, iz indywidualizm epoki mieszczanskiej stanowi pochodng odczarowania
$wiata, racjonalizacji i wyzwolenia jednostki spod kolektywnego przymusu, jaki
naktadat na nig porzadek magiczny lub religijny. Wiek burzuazji okreslat kult
pracy, indywidualizm oraz wiara w mozliwo$¢ istnienia ,,naturalnych” stosunkow
pomigdzy czlowiekiem a otaczajacym go srodowiskiem. Tak oto podmiot staje
si¢ $wiadomoscia moralna obdarzona potrzebami, za§ przedmiot zbiorem uzy-
tecznych wlasnosci, odpowiadajacych na zapotrzebowania podmiotowe. Tylko
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w tej ekonomicznej postaci moga one wchodzi¢ w relacje wymiany. Uwolnione
z symbolicznych i osobistych wigzow indywiduum, prywatne i autonomiczne,
okresla si¢ w kategoriach pracy, tj. ,,obiektywnej” dziatalnosci zmierzajacej do
przeksztatcania natury oraz destrukcji uzytecznos$ci przedmiotu dla wtasnej ko-
rzys$ci — zaspokojenia potrzeb, czyli realizacji wartosci uzytkowe;j.

Wiasciwa dla doby burzuazji wiara w to, ze ,,praca stworzyla czlowieka”
i ze jest ona podstawowym sposobem zaspokajania przezen wtasnych potrzeb
zyciowych znalazta szczegdlny wyraz w Kapitale Karola Marksa: ,,Ale ist-
nienie surduta, ptotna, kazdego sktadnika materialnego bogactwa [stofflichen
Reichtums], nie bedacego bezposrednim darem przyrody, musialo by¢ zawsze
wynikiem specjalnej, celowej dziatalnosci produkeyjnej, przystosowujacej po-
szczegdlne materiaty dane przez przyrodg do poszczegolnych potrzeb ludzkich.
Jako tworczyni wartosci uzytkowych, jako praca uzyteczna, jest tedy praca wa-
runkiem istnienia cztowieka, niezaleznym od wszelkich ustrojow spotecznych,
jest wieczna, przyrodzona konieczno$cia umozliwiajaca wymiang materii miedzy
cztowiekiem a przyroda, a wigc umozliwiajaca zycie ludzkie” [Marks 1968:
48-49]. Bedac uzytecznymi, tj. w postaci wartosci uzytkowych, przedmioty
wystegpuja jako konkretne ,,dobra”, czyli rzeczy pozadane z uwagi na potrzeby
ludzkie. Dobra te nastgpnie podlegaja wymianie i to wlasnie sprawia, ze staja
si¢ towarami. Marks traktuje towar jako reprezentacje w podwdjnym znacze-
niu: z jednej strony wystgpuje on u niego jako warto$¢ uzytkowa i tu za sprawa
swego jako$ciowego uposazenia reprezentuje ,,rzeczywiste” potrzeby ludzkie
oraz konkretng pracg wlozona w jego wytworzenie, z drugiej rozwaza go jako
materialne uciele$nienie mierzonej w jednostkach czasu pracy niezbgdnej do
jego produkcji, tj. abstrakcyjnie pojetej sily roboczej wydatkowanej w czasie
celem uzyskania dobra. W drugim znaczeniu towar przedstawia si¢ jako wartos¢
wymienna: w przeciwienstwie do wartosci uzytkowej, jest ona abstrakcyjna
i 0gdlna, a rzadzi si¢ logika ekwiwalentu, na ktdrej opiera si¢ spoteczny proces
wymiany dobr. Tak oto pod pojgciem towaru Marks rozumie rzecz zewngtrzna
stuzaca zaspokajaniu potrzeb i podlegajaca wymianie, za$ przez konsumpcjg
spozytkowanie jego uzytecznosci, tj. realizacj¢ warto$ci uzytkowe;j.

Od Marksa dowiadujemy sig, ze jesli pominie si¢ warto$¢ uzytkowa towaru
i abstrahuje si¢ od jego cech jednostkowych, to pozostaje mu tylko ta wiasnosc,
ze jest on produktem pracy, ktory nie reprezentuje juz konkretnej pracy indy-
widualnej, a jedynie abstrakcyjna silg¢ robocza wydatkowana w okreslonym
czasie. Tak rodzi si¢ nieodtaczny od produkcji towarow fetyszyzm towarowy.
Nie jest on niczym innym, jak tylko kultem warto$ci wymiennej, skutkujacym
swoistym zapomnieniem o tym, ze cho¢ praca stanowi zrodlo wartosci towaru,
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to jednak sama towarem nie jest. Sami wytworcy tracq zdolno$¢ rozumienia, ze
ich prace prywatne stanowia cztony ogolnej pracy spolecznej, czyli pewnych
relacji interpersonalnych. W efekcie stosunki migdzy ludzmi przybieraja posta¢
rzeczowa. Dochodzi tu wige do swoistego uduchowienia §wiata towardw przy
jednoczesnym zmaterializowaniu stosunkéw migdzyludzkich — towary zaczy-
naja zy¢ wlasnym zyciem, podporzadkowujac sobie ludzi [Marks 1968: 83—84].
Warunkiem wystapienia fetyszyzmu towarowego jest istnienie odpowiednio za-
awansowanego procesu wymiany, na ktorym mozliwe jest rozdzielenie wartosci
wymiennej 1 uzytkowej, oraz wysoko rozwinigtego systemu produkcji, opartego
na podziale pracy i zorientowanego na wytwarzanie rzeczy na wymiang, czyli
systemu uwzglgdniajacego warto$ciowy charakter przedmiotow. Zwigkszenie
wydajnos$ci ma swoja ceng: producenci poddani podziatowi pracy wystgpuja
jako atomy produkcyjne — zostaja podporzadkowani stosunkom, ktore sa nieza-
lezne od ich dziatania i kontroli. Prace prywatne traktuje si¢ tu dwojako: 1) jako
podlegajace spotecznemu podziatowi dziatania, ktére maja na celu zaspokajanie
okreslonego rodzaju potrzeb spotecznych, a zarazem 2) jako aktywnos¢ stuzaca
konsumpc;ji po stronie samych wytworcow —konsumpcji, ktora realizuje si¢ w tym
przypadku przez to, ze kazda prywatna praca uzyteczna moze by¢ wymieniana
na jakakolwiek inna prace uzyteczna.

Marks pisze: ,,Ludzie zestawiaja wigc produkty swojej pracy jako wartosci
nie dlatego, ze traktuja te rzeczy jedynie jako rzeczowe tupiny kryjace jednakowa
pracg ludzka, lecz odwrotnie, przyroéwnujac w wymianie swe roznorodne pro-
dukty jako wartosci, ustalaja przez to jednakowos¢ swych roznych prac jako
pracy ludzkiej. Nie wiedza o tym, ale czynig to. Warto$¢ nie ma wigc na czole
napisu gloszacego, czym jest. Co wigcej, warto$¢ przeobraza kazdy produkt pracy
w spoleczny hieroglif. Pozniej ludzie staraja si¢ odcyfrowac znaczenie hierogli-
fu, odkry¢ tajemnice swego wlasnego spotecznego produktu, gdyz okreslenie
przedmiotow uzytku jako wartosci jest tak samo spotecznym produktem /udzi jak
mowa. P6zno dokonane odkrycie naukowe, ze produkty pracy sa warto$ciami
tylko jako rzeczowe wyrazy pracy ludzkiej zuzytej na ich wykonanie, stanowi
epoke w historii rozwoju ludzkosci, bynajmniej jednak nie odziera spotecznych
znamion pracy z ich rzeczowych pozorow. To, co dotyczy tylko tej szczegdlnej
formy produkcji, jaka jest produkcja towarowa, mianowicie, ze specyficznie
spoteczny charakter wzajemnie od siebie niezaleznych prac prywatnych polega
na tym, iz jako ludzka praca sa sobie rowne, co wystgpuje na jaw w wartosci pro-
duktoéw pracy —to wiasnie ludziom usidlanym przez stosunki produkcji towarowe;j
wydaje sig, zarowno przed owym odkryciem jak i po nim, rownie niezmienne jak
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to, ze cho¢ nauka roztozyta powietrze na jego sktadniki, jego fizykalna, cielesna
postac pozostata niezmieniona” [Marks 1968: 85].

Ostatecznie do zatarcia warto$ciotworczej natury pracy i pertyfikacji rzeczo-
wego charakteru produkeji dochodzi wskutek pojawienia si¢ pieniadza, ktory
stanowi specyficzny towar wydzielony z wymiany i przyjety za ogdlny ekwiwalent
wartosci wszystkich pozostatych towarow. Pierwotnie miat on by¢ materialna
reprezentacja wartosci wymiennej, a wigc ilosci pracy wtozonej w wytworzenie
towaru; jednak tak sig nie stalo — wraz z jego pojawieniem si¢ warto§¢ wymien-
na uniezaleznita si¢ od towaru. Towary maja teraz nie tylko wartos$¢, ale takze
swoja ceng. Jak pierwotnie kazdy towar rozdzielony byt na warto§¢ uzytkowa
1 wymienna, tak teraz dochodzi do kolejnego rozdwojenia, a mianowicie na to-
war i ceng. Problem w tym, Ze ceng¢ mozna przypisywac rowniez rzeczom, ktore
nie sa towarami, gdyz dla swego zaistnienia nie wymagaja zadnej pracy, jak np.
przyjazn, lojalno$¢ czy mitos¢; ceng mozna tez przypisa¢ nieuprawianej ziemi;
lecz, co najgorsze, mozna ja przypisa¢ rowniez pracy, czyli aktywnos$ci warto$cio-
tworczej, ktora bedac Zrodtem wartosci towardw, sama jej nie posiada. I tak oto
praca staje si¢ towarem na rynku pracy, ktora pod postacig abstrakcyjnie pojgte;
sity roboczej jest sprzedawana na okreslony czas za okreslone wynagrodzenie
i podlega cyrkulacji towarowej. W ten sposob mozliwa staje si¢ praca najemna,
a wraz z niq wyzysk rodzacy pauperyzacjg klasy producentow.

Tylko cztowiek wyjgty ze struktury wymiany towarowej i podziatu pracy
jest w stanie pojac zjawisko fetyszyzmu towarowego i odcyfrowac ,,spoteczny
hieroglif towaru”. Marks przywotuje tu figur¢ Robinsona Crusoe, ktory zyjac
na swej wyspie i wykonujac konieczne do przetrwania prace, zachowuje natu-
ralne, oparte na rzeczywistych potrzebach stosunki z otaczajacymi go rzeczami,
a przede wszystkim odkrywa warto$ciotworczy charakter swojej aktywnosci.
Podobnie sprawy przedstawiaty si¢ w spotecznosciach feudalnych i tradycyjnej
patriarchalnej rodzinie wiejskiej, gdzie produkcja realizowata si¢ w ramach sto-
sunkow naturalnych i gdzie prace oraz ich produkty nie potrzebowaty ,,przybierac
fantastycznej postaci odmiennej od ich rzeczywistej istoty” [Marks 1968: 89].
Sytuacja do ztudzenia przypomina tg, ktorg spotykamy w Heideggerowskim Byciu
i czasie [Heidegger 2013], zatrwozone, zindywidualizowane jestestwo uchwytuje
catoksztalt struktury swego bycia 1 dochodzi do jego wlasciwosci, poniewaz
trwoga, oddajac je byciu-ku-$mierci, przywraca mu autentycznos$¢ zatroskania
o wlasne bycie-w-§wiecie. W przypadku Marksa owa autentycznos¢ bycia pole-
ga na tym, ze realizuje si¢ ono glownie pod postacia uzytecznej, odniesionej do
rzeczywistych potrzeb zyciowych pracy.
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Baudrillard twierdzi, ze Marks jako filozof na wskro$§ burzuazyjny nie
dostrzega, ze by rzecz mogta sta¢ si¢ przedmiotem wymiany, wpierw musi
przybra¢ formg przedmiotowa w ramach systemu funkcjonalnosci. W Kapitale
przyjmuje wprost, ze towar to ,,przedmiot zewngtrzny, rzecz, ktora dzigki swoim
wlasnosciom zaspokaja jakie$ potrzeby ludzkie” [Marks 1969: 39], jednak jego
krytyka fetyszyzmu towarowego opiera si¢ na pojgciu towaru, zdefiniowanego
nie w kategoriach warto$ci uzytkowej 1 wymiennej, ale jedynie tej ostatnie;.
W Kapitale uzyteczno$¢ rzeczy zostata sfetyszyzowana, tak jak warto$¢ wymien-
na w gospodarce kapitalistycznej. Wartos¢ uzytkowa jest tak samo abstrakcyjna
jak wymienna 1 stanowi abstrakcje systemu potrzeb ludzkich, ktore maskuja si¢
pod postacia falszywej jasnosci konkretnego przeznaczenia i celu. Dla Marksa
pozostaje ona niejako na zewnatrz pola ekonomii i produkcji, niosac ze soba
obietnicg przywrdcenia naturalnych relacji interpersonalnych poza obszarem
ekonomii kapitalistycznej. Warto$¢ uzytkowa wnosi do systemu ekonomiczne-
go ideologi¢ naturalno$ci. Jest trybunatem, wobec ktorego wszyscy ludzie sa
réwni — potrzeby to najbardziej egalitarnie rozdystrybuowana rzecz na $wiecie;
wszyscy sa jednakowo bogaci pod wzgledem ich posiadania. Do gtosu dochodzi tu
idealizm Marksa: przekonanie o rownosci ludzi w obliczu warto$ci uzytkowej to
sekularyzowana odmiana wiary w rowno$¢ wszystkich wobec boga. Zarazem dla
Marksa warto$¢ uzytkowa niesie ze sobg obietnicg pojednania ludzi, podzielonych
wskutek funkcjonowania wymiany, lecz tak si¢ nie dzieje: miast taczy¢ ludzi,
zmazuje z wartosci wymiennej i obiegu towarow znamig¢ czego$ nieludzkiego.

Wszakze to wlasnie za sprawg systemu potrzeb ludzie jako jednostki inte-
gruja si¢ ze struktura ekonomiczna, a relacje ekonomiczne zostaja zakorzenione
w ich codziennym zyciu. W tym sensie system warto$ci uzytkowej okazuje si¢
funkcjonalny wzgledem warto$ci wymiennej: nadaje tej ostatniej charakter czego$
naturalnego, uniwersalnego i ponadczasowego. Bez wartosci uzytkowej wartos¢
wymienna nie mogtaby si¢ reprodukowac, totez jej uzytecznosci nie sposob
pojmowac jako wlasnosci autonomicznej, ale tylko jako satelitg i alibi warto$ci
wymiennej. Jak logika warto§ci wymiennej jest logika ekwiwalentu, tak logika
wartosci uzytkowej — logika funkcjonalno$ci. Fetyszyzm towarowy powstaje
zatem nie, jak chciat tego Marks, w wyniku oddawania przez ludzi $lepej czci
warto$ci wymiennej, ale wskutek fetyszyzacji obu wspotczynnikow okreslaja-
cych towar. Forma przedmiotowa, ktora w rozwazaniach Marksa ma stuzy¢ za
podstaweg oceny kapitalizmu, przedstawia si¢ jako wytwor samego kapitatu, a jej
rola polega na tym, ze dopelnia formg towarowa. Warto$¢ uzytkowa — twierdzi
Baudrillard — wbrew iluzji antropologicznej, ktora probuje wyczerpa¢ ideg
uzyteczno$ci w prostym odniesieniu ludzkich potrzeb do wtasnosci przedmio-
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tu — ma nade wszystko charakter spoteczny. Pod tym wzglgdem jej pozycja jest
identyczna jak warto$ci wymiennej. Jak w przypadku warto§ci wymiennej pro-
ducent nigdy nie wystgpuje jako tworca, ale zawsze jako abstrakcyjna spoleczna
sita robocza, tak w przypadku warto$ci uzytkowej konsument nigdy nie pojawia
si¢ jako pragnienie i rado$¢ z jego zaspokojenia, lecz zawsze jako abstrakcyjna
spoteczna sita potrzeb.

Z tej perspektywy jednostka jawi si¢ jako twor ideologiczny, abstrakt eko-
nomiczny skorelowany z forma towarowa (warto$cia wymienna) i forma przed-
miotowa (wartoscig uzytkowa). W ramach systemu ekonomicznego cztowiek nie
wyraza swych potrzeb; dzieje sig¢ raczej tak, ze system sktania go do okreslonego
dziatania, ustanawiajac oparta na funkcjonalnosci paralelg przedmiotow i potrzeb.
To samo dzieje si¢ po stronie przedmiotu. Mamy tu do czynienia z pewnym
kodem, a mianowicie kodem uzytecznosci czy funkcjonalnosci, ktory stanowi
fundament przedmiotowos$ci w ogole, dzigki czemu wymienialne sa tylko te
rzeczy, ktore sa w stanie zaspokajac¢ jakie$ potrzeby ludzkie. W systemie tym
wszelka ambiwalencja, relacje podmiotowo-przedmiotowe, instynkty — wszyst-
ko to jest poddane racjonalizacji, dookresleniu i obiektywizacji i znajduje swoj
ekwiwalent w formie uzyteczno$ci oraz potrzeb, podobnie jak wszystkie warto$ci
i konkretna praca znajduja ekwiwalent w pieniadzu. Cztowiek, otoczony towarami
1 warto$cia wymienna, przestaje okreslac si¢ jako byt autonomiczny i samego
siebie traktuje jak warto$¢ wymienna. To samo dzieje sig, gdy zewszad otaczaja
go przedmioty stuzace czemu$ innemu — zaczyna traktowac siebie jako wiazke
funkcji 1 nic ponadto. Nawet wewngtrzny stosunek do wlasnych mozliwosci,
zdolnosci i wszystkiego, czym sig jest w swym zyciu, zostaje podporzadkowany
etosowi uzytecznosci. I tak w miejscu Marksowskiej metafory Robinsona Crusoe,
u Baudrillarda pojawia si¢ metafora dziecka-wilka: ,, Tak jak dziecko-wilk staje
si¢ wilkiem, zyjac w towarzystwie innych wilkow, tak samo my sami stajemy
si¢ powoli tylko funkcjami” [Baudrillard 2006: 8].

IDEOLOGIA. KRYTYKA MARKSOWSKIEGO
POJECIA KONSUMPCJI

Ferdynand de Saussure w Kursie jezykoznawstwa ogolnego [de Saussure 1961 ]
przyrownuje jezykoznawstwo do ekonomii politycznej — zaréwno jedna, jak
i druga nauka zajmuje si¢ warto$ciami: jezyk ,,jest systemem czystych war-
tosci, ktorych nie warunkuje nic oprécz chwilowego stanu jego sktadnikow”
[de Saussure 1961: 90], systemem synchronicznym, w ktérym znaki wystepuja
jako reprezentacje czego$ innego, na przyktad przedmiotow nalezacych do §wiata.
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Marks z kolei, przedstawiajac fetyszyzm towarowy, pisze o ,,spotecznym hiero-
glifie towaru”, za$§ odkrycie spotecznej jego wartosci przyréwnuje do odkrycia
mowy. Baudriallard wykorzystuje t¢ okolicznos¢ i kresli homologi¢ pomigdzy
towarem i znakiem.

Znak jezykowy, wedle de Saussure’a, sktada si¢ z dwoch elementow:
1) znaczacego, czyli dzwigkow, a scislej, ich myslowych przedstawien (obra-
z6w dzwigkowych) oraz 2) znaczonego (wyobrazen, poje¢, idealnych sensow).
W znaku oba te elementy zostaja ze soba powiazane, tworzac pewna catosc¢
skojarzeniowa w umysle osoby nim si¢ postugujacej [de Saussure 1961: 78—79].
Element znaczacy przywotuje tu na mysl to, co jest przez znak oznaczane.
Mysl — twierdzi de Saussure — poza jej polaczeniem z systemem dzwigkowym,
przedstawia si¢ jako bezksztattna masa — nic nie musi by¢ w niej z koniecznosci
odroznione. Jasnos¢ i okreslono$¢ nadaja jej dopiero dzwigki, ktore wprowadzaja
do ,,mgtawicy” przezy¢ uklad wyraznych ro6znic. Podobnie sprawa przedstawia
si¢ z gtosem — jesli patrzy si¢ nan bez odniesienia do mysli, nie zawiera on
w sobie zadnych wyraznych linii podziatu. Dzwigki zyskuja okreslono$¢, wcho-
dzac w wigz z systemem wyobrazen, a wigc z chwila, gdy staja si¢ znaczacymi
wzgledem jakich$ znaczonych. Tak oto jezyk przybiera postaé szeregu ,,|...]
kolejnych podziatdéw wewngtrznych, ciagtych, zarysowanych rownoczes$nie na
nieokreslonym planie wyobrazen [...] oraz na planie dzwigkow [...] nie lepiej
okreslonym [...]” [de Saussure 1961: 120]. De Saussure pisze: ,,Charaktery-
styczna rola jgzyka w stosunku do mysli polega nie na stworzeniu materialnego,
dzwigkowego $rodka dla wyrazania wyobrazen, lecz na posrednictwie migdzy
mysla a dzwigkiem w takich warunkach, ze ich zwiazek prowadzi nieuchronnie
do wzajemnych rozgraniczen jednostek. Mysl, z natury swej chaotyczna, przy
rozcztonkowaniu musi si¢ sprecyzowac. Nie ma wigc ani materializacji mysli,
ani spirytualizacji dzwigkow, chodzi tu o fakt, w pewnym stopniu tajemniczy,
ze ‘mysl-dzwigk’ zaktada podziaty oraz ze jezyk wypracowuje swe jednostki,
ksztaltujac si¢ miedzy dwiema bezksztattnymi masami” [de Saussure 1961: 121].

Jezyk jako system warto$ci opiera si¢ na dwoch fundamentalnych zasadach —
zasadzie negatywnosci znaku jezykowego oraz zasadzie jego arbitralno$ci. Pierw-
sza z nich glosi, ze ,,w jezyku istnieja tylko roznice bez sktadnikow pozytywnych”
[de Saussure 1961: 128]. Druga za$, ze wigz elementu znaczacego i znaczonego
nie jest niczym umotywowana, przynajmniej z punktu widzenia systemu jezyka.
Warto tutaj doda¢, ze arbitralno$¢ stanowi wtasno$¢ znaku, ktora rézni go od
symbolu. Ten ostatni zawsze jest jako$ umotywowany wzgledem tego, co wyra-
za [de Saussure 1961: 80]. W przeciwienstwie do wszystkich innych instytucji
ludzkich, ktoére zawsze opieraja si¢ na jakims naturalnym zwiazku z rzeczami,
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jezyka pod tym wzglgdem nie determinuje absolutnie nic; jest on — mozna po-
wiedzie¢ — instytucja czysta [de Saussure 1961: 86], co sprawia, ze zachowuje
on stafa podatno$¢ na rozmaite wptywy i jest calkowicie wobec nich bezbronny.
I to wiasnie lezy u podstaw zmiennosci i trwania systemu jezykowego. De Saus-
sure pisze: ,,Skoro nie ma obrazu glosowego, ktory by odpowiadat lepiej niz
jakikolwiek inny temu, co ma wyrazi¢, jest rzecza oczywista, nawet a priori, ze
nigdy zadna czastka jezyka nie moze by¢ oparta w ostatecznym wyniku na czym
innym niz na swojej rozbieznosci z calg reszta. Dowolny i r6znicujacy — sa to
wlasnosci wspotzalezne” [de Saussure 1961: 126]. W Kursie zwraca uwagg na
podwojna opozycje wystgpujaca w jezyku: 1) przeciwstawienie elementu zna-
czacego i znaczonego oraz 2) fakt, ze kazdy znak jako cato§¢ powstata w wyniku
skojarzenia obrazu akustycznego z wyobrazeniem przeciwstawia si¢ wszyst-
kim innym znakom w strukturze jezykowej. Jgzyk prezentuje si¢ jako system,
w ktorym wszystkie sktadniki sa wspotzalezne i gdzie warto$¢ kazdego z nich
wynika z rownoczesnej wspotobecnosci i opozycji wobec innych. Znaczenie
nie jest wezesniejsze od znaczacych, ,,nie ma w sobie nic poczatkowego”, lecz
jest warto$cia, o ktorej decyduje zwiazek, w jaki wchodzi z innymi sktadnikami
systemu: ,,We wszystkich tych przypadkach — pisze — uchwyciliémy, zamiast
wyobrazen danych z gory, wartosci wyplywajace z systemu. Gdy mowimy, ze
odpowiadaja one pojgciom, rozumiemy przez to, ze sg to pojgcia czysto roznicu-
jace, okreslone nie pozytywnie przez ich tre$¢, lecz negatywnie przez ich zwiazek
z innymi sktadnikami systemu. Najdoktadniej mozna je scharakteryzowac, mo-
wiac, ze sa tym, czym nie sg” [de Saussure 1961: 125]. Podobnie jest z obrazami
akustycznymi: daje si¢ je wymieniac¢ na elementy niepodobne, tj. wyobrazenia,
a zarazem poroéwnywac z innymi znaczacymi; przy czym nie sposob oszacowac
wartos$ci kazdego z nich oddzielnie, tj. jesli bierze si¢ pod uwagg tylko jego wy-
mienialno$¢ — konieczne jest ponadto zestawienie go z innymi znaczacymi. Tak
oto o zawartosci kazdego znaczacego decyduje to, co poza nim, za§ mozliwos¢
jego znaczenia funduje si¢ na réznicy w stosunku do pozostatych znaczacych.
Pojedynczy dzwigk poza systemem jgzykowym nie stanowi elementu znaczacego,
tak jak poszczegdlny banknot poza systemem monetarnym nie przedstawia soba
zadnej warto$ci. Totez zaden znaczacy nie ma w sobie nic pozytywnego, rowna
si¢ tylko wiazce rdznic, ktorej substancjalna podstawa pozostaje bez wptywu na
jej warto$¢ 1 znaczenie. Jgzyk sktada sig z takich wtasnie opozycji, jest ich algebra
r6znic, w ramach ktorej kazda jednostka jezykowa rowna sig tylko sumie swych
cech roznicujacych [de Saussure 1961: 129].

Bez trudu odnajdujemy analogi¢ pomigdzy znakami a systemem wartosci
w gospodarce kapitalowej, gdzie na pierwotna ambiwalentna ,,mgtawicg” symboli
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zostat natozony system podziatéw dwoch logik — logiki uzytecznosci oraz logiki
wymiany. Prowadzi to do wyksztatcenia si¢ pojgcie towaru jako rzeczy, ktora
poprzez swe jako$ciowe uposazenie zaspokaja okre$lone potrzeby podmiotowe
i jako taka podlega intersubiektywnej wymianie. Jak znak opiera si¢ na opozycji
znaczacego i znaczonego, tak towar na opozycji wartosci uzytkowej i wymienne;.
Daje si¢ zatem wskaza¢ taka relacj¢ pomigdzy towarem i znakiem, ze warto$¢
uzytkowa potraktuje si¢ jako znaczone, za§ wymienna jako znaczace, w ktorym
stosunek wartos$ci wymiennej do uzytkowej bedzie miat sig tak, jak stosunek
znaczacego do znaczonego. Arbitralno$¢ w tym przypadku sprowadza si¢ do
faktu, ze ilo$¢ pracy wlozonej w wytworzenie towaru pozostaje bez zwiazku
z potrzebami przezen zaspokajanymi. W znaku arbitralno$¢ polega na okreslo-
nos$ci znaczacego i znaczonego i stanowi podstawowe zatozenie ich wzajemne;j
ekwiwalencji i korelacji. To samo mozna powiedzie¢ o towarze: potrzeby i od-
powiadajacy im system warto$ci uzytkowej wytania si¢ 1 uzyskuje okreslonos¢
dzigki skorelowaniu ich z systemem wartosci wymiennej. Korelacjg t¢ za§ — jak
twierdzi Baudrillard — wnosi ze soba ideologia, ktora skrywa arbitralnos¢ sto-
sunku pomigdzy uzyteczno$cia a wymienialno$cia towaru — warto$¢ uzytkowa
1 rzeczywiste potrzeby stanowig tylko alibi dla strategicznej logiki znaczacego,
czyli warto$ci wymiennej. Fryderyk Nietzsche powiada, ze ,,potrzeba uchodzi
za przyczyng powstania czego$; w rzeczywistosci czgsto bywa tylko skutkiem
tego, co powstato” [Nietzsche 2008: 163]. Z perspektywy wymiany symbolicznej
wida¢ dobitnie, ze pojecie potrzeby i oparta na koncepcji potrzeb pierwotnych
wizja handlu na sztych jako pierwotnej postaci transakcji ekonomicznych jest
tworem ideologicznym. Nauki Marksa okazuja si¢ tu niemniej ideologiczne
anizeli poglady krytykowane przezen w Ideologii niemieckiej.

Marks z Engelsem okreslaja ideologi¢ jako swego rodzaju konieczny, bo
wyrastajacy z rzeczywistych warunkow bytowania ludzi fatsz, fatszywa Swiado-
mos$¢ shuzaca reprodukowaniu si¢ spoteczno-ekonomicznego status quo. W jej
ramach twory mysli przedstawig si¢ jako tresci autonomiczne i transcendentne
wzgledem swiadomosci: ,, Wytwarzanie idei, wyobrazen, §wiadomosci splata si¢
zrazu z materialng dziatalnos$cig ludzi i ich materialnymi stosunkami wzajemnymi,
stanowi jezyk rzeczywistego zycia. Wyobrazenia, my$lenie, duchowe obcowanie
ludzi ze soba wyptywajq tutaj jeszcze z ich stosunkoéw materialnych. [...] Ludzie
sa wytworcami swoich wyobrazen, idei itd., ale ludzie rzeczywisci, ludzie dziata-
jacy, uwarunkowani przez okre$lony rozwoj sit wytworczych i odpowiadajacych
tym sitom stosunkéw az do najwyzszych form wiacznie. Swiadomos¢ nie moze
by¢ nigdy niczym innym jak $wiadomym bytem, a byt ludzi to ich rzeczywisty
proces zyciowy. Jezeli w calej ideologii ludzie i ich stosunki zdaja sig sta¢ na
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glowie jak w ciemni optycznej, to zjawisko to w takiz sposob wynika z ich histo-
rycznego procesu zyciowego, jak odwrocenie przedmiotow na siatkowcee z ich
bezposredniego fizycznego procesu zyciowego” [Marks 1975: 27]. W Przyczynku
do krytyki ekonomii politycznej Marks z Engelsem umiescili ideologi¢ w sferze
nadbudowy: ,,Catoksztatt tych stosunkow produkcji — stwierdza Marks — tworzy
ekonomiczna strukturg spoteczenstwa, realna podstawe, na ktorej si¢ wznosi nad-
budowa prawna i polityczna i ktorej odpowiadaja okreslone formy $wiadomosci
spolecznej. Sposob produkcji zycia materialnego warunkuje spoteczny, polityczny
i duchowy proces zycia w ogdlnosci. Nie §wiadomos¢ ludzi okresla ich byt, lecz
przeciwnie, ich byt spoteczny okresla ich $wiadomos¢” [Marks 1966: 9]. Ideologia
powstaje w wyniku tego samego procesu, ktory nadaje towarowi pozor warto$ci
autonomicznej i transcendentnej wzglgdem podmiotow — fetyszyzacji towaru,
ktora prowadzi wprost do btgdnych przedstawien dotyczacych formy towarowe;
i abstrakcyjnego charakteru pracy.

Baudrillard podkresla, ze Marks stusznie rozpoznaje, iz przedmiotowy sens
produkcji materialnej nie zawiera si¢ w materialnos$ci, lecz formie. To samo
tyczy si¢ ideologii. Nie jest ona rodzajem ,,mana”, ktore dofacza si¢ do tresci
$wiadomos$ciowych, ale stanowi rodzaj kodu jezykowego okres$lajacego towary
jako znaki w systemie konsumpcyjnym. Jej dziatanie polega przede wszystkim
na redukcji i abstrakcji materialu symbolicznego do form jednoznacznych i racjo-
nalnych —racjonalnos¢ tak znakow jak i towarow funduje si¢ na ich okreslonosci.
Oznacza to, ze wszelkie potencjalnosci i jako$ci znaczenia, ktore nie podlegaja
ekwiwalencji znaczacego 1 znaczonego wartosci uzytkowej i wymiennej zostaja
w nich zredukowane [Baudrillard 1981: 144]. W takiej postaci ideologia przeni-
ka cato$¢ pola produkcji zarowno materialnej, jak i duchowej. Za sprawa kodu,
ktory ze soba niesie, towar nabiera charakteru ,,spotecznego hieroglifu”, znaku
okreslonego w kategoriach wartosci uzytkowej (znaczonego) oraz warto$ci wy-
miennej (znaczacego), ktory budzi skojarzenia w umystach konsumentow. Jak
potrzeby lacza jakoSciowe uposazenie przedmiotu z zapotrzebowaniem po stronie
podmiotu, tak ideologia okazuje si¢ forma posredniczaca pomigdzy projekcjami
swiadomosciowymi a ,,idealnoscia idei lub wartosci” [Baudrillard 1981: 145].
Jeden i ten sam proces — twierdzi Baudrillard — legt u podstaw wyksztalcenia
si¢ znakow jako reprezentacji przedmiotowych i towaréw jako materialnych
wyrazow potrzeb ludzkich i pracy wlozonej w ich wytworzenie. Rzecz jednak
wymaga wyjasnienia.

Siggnijmy raz jeszcze do Kursu jezykoznawstwa ogolnego. De Saussure roz-
waza tam warto$¢ jezykowa z trzech punktow widzenia: 1) elementu znaczonego,
2) znaczacego oraz 3) znaku jako cato$ci i podkresla, ze wspomniane zasady ne-
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gatywnosci oraz arbitralnosci znaku dotycza systemu jgzykowego rozpatrywanego
od wewnatrz, tj. ujgtego synchronicznie tylko pod wzgledem jego wlasciwosci
strukturalnych. Znak za$ jako cato$¢ stanowi pozytywna jedno$¢ wiazaca w so-
bie réznice pojgciowe 1 akustyczne. I tu wlasnie pojawia sig kod, o ktérym pisze
Umberto Eco. Stanowi on zbior regul, na ktorych opiera si¢ algebra roéznic jgzy-
kowych; sprawia, ze znaki zyskuja okreslono$¢ i moga wystgpowaé w opozycji
do innych znakow oraz stanowi¢ warto$ci wymienialne na nieporownywalne ze
soba rzeczy spoza systemu j¢zykowego; innymi stowy — wystgpowac¢ zamiast
czego$ innego, czyli odnosi¢ si¢ do jakiej$ rzeczywistosci spoza znaku.
Decyduje on tez o zmiennosci i trwaniu w jezyku. Jgzyk jako fakt spoteczny
wyrasta z historii, czasu ludzkiego — jego trwanie to trwanie posrod dokonuja-
cych si¢ w czasie zmian. W Kursie de Saussure wskazuje na cztery podstawowe
zrodta niezmiennos$ci jezyka: 1) zasade arbitralnos$ci, 2) wielka liczbe znakow
potrzebnych do ukonstytuowania si¢ jgzyka, 3) ztozono$¢ systemu semiotycznego
oraz 4) opor zbiorowos$ci przeciwko innowacjom. O ile arbitralno$¢ znaku jegzy-
kowego nakazuje rozwazac teoretyczna mozliwo$¢ zmiany, o tyle historycznie
rzecz ujmujac, stanowi ona blokad¢ wzgledem wszelkich podstawien i przesunigé
migdzy elementem znaczacym i znaczonym. Nie sposoéb bowiem przedstawic
zadnych racjonalnych argumentow za ktorymkolwiek z systemow jezykowych —
nie ma powodu, by ktorykolwiek z nich zmienia¢ i zastgpowac innym. Ponadto,
znaki jezykowe sa tak liczne, a system jezykowy tak ztozony, ze mowiacy nie
sa w stanie poja¢ go w catosci. Spoteczne funkcjonowanie jezyka oznacza, ze
podlega on wptywom ze strony wszystkich mowiacych, totez trudno wyobrazi¢
sobie, by mogla w nim zaistnie¢ jakakolwiek radykalna nowo$¢ [de Saussure
1961: 83—84]. De Saussure wskazuje na jeszcze jeden czynnik trwalosci jezyka,
niejako uzupehiajacy pierwszy. Kazdorazowo w przypadku jezyka jego zwiazek
z przesztoscia dominuje nad wolno$cia wyboru, ktdorego moga dokonywac osoby
mowiace. Jedynym prawem, ktoremu podlega, jest prawo tradycji — i to wlasnie
lezy u podstaw jego arbitralno$ci [de Saussure 1961: 84—85]. Wplyw czasu na
jezyk polega na tym, ze wszelkie zmiany w nim si¢ dokonujace sa wzgledne, a jego
zmienno$¢ to zmienno$¢ posrod trwania. Jesli zatem spojrze¢ na jgzyk od strony
jego historii, to bedzie si¢ ona przedstawiata jako historia przeksztatcen w obrgbie
kodu niosacego ze soba tradycjg. Jako taki wnosi on do jezyka quasi-motywa-
cje w postaci historycznego zakotwiczenia systemu semiotycznego: jednostki
postugujace sig jezykiem traktuja go jak gdyby byt historycznie umotywowany.
Tak tez dziata ideologia wedle Baudrillarda. Niesie ona ze soba kod, ktory
poprzez redukcj¢ symbolicznej ambiwalencji gruntuje racjonalng cyrkulacje
warto$ci — gre wartosci wymiennej i uzytkowej. Towary, jak inne znaki, ozna-



46 ROBERT ROGOZIECKI

czaja cokolwiek dzigki temu, Zze r6znia si¢ od wszystkich pozostatych znakoéw
w obrebie systemu i uobecniaja stowem, zajmujac taka a nie innag wobec catosci
systemu, warto$¢ kazdego z nich jest czysto pozycyjna i réznicujaca. Ideologiczny
kod, wiazac ze soba funkcjonalnos¢ towaréw z ich wymienialno$cia, nadaje im
warto$¢ znakowa, tj. czyni z nich znaki odnoszace sig do tresci spoza systemu
ekonomicznego. Dlatego w Systemie przedmiotow czytamy: ,,[ ...] formalna logika
towaru, analizowana przez Marksa: potrzeby, afekty, kultura, wiedza — wszystkie
specyficznie ludzkie zdolnosci sg integrowane w porzadku produkcji jako towary
i zmaterializowane jako podlegajace sprzedazy sity produkcyjne. Dzi§ kazde
pozadanie, plan, potrzeba, kazda namigtnos¢ i stosunek jest wyabstrahowany
(lub zmaterializowany) jako znak i jako przedmiot, ktéry ma by¢ nabywany
i konsumowany. [...]”; ,,nic nie ma wartosci symbolicznej”; ,,kazda rzecz jest
znakiem, czystym znakiem”. ,,Zaden pojedynczy przedmiot nie ma obecnoéci ani
historii, a mimo to wszystko jest pelne referencji: orientalnej, szkockiej, wczesno
amerykanskiej itd. Wszystkie te przedmioty po prostu posiadajg charaktery-
styczng dla siebie niepowtarzalnos¢ —w roznicy (ich modusie referencjalnosci)
sq abstrakcyjne i $cisle ze soba powiazane na mocy tej abstrakcji” [Baudrillard
1996: 203].

Rozumiemy teraz dlaczego Baudrillard akcentuje formalny aspekt ideologii.
Ideologiczny kod sprawia, iz rzeczy staja si¢ komunikatami, momentami w sys-
temie porozumiewania si¢, a zarazem jest zasada socjalizacji i przystosowania
ludzi do powszechnej wymiany, czego przyktadami sa indywidualizm oraz zasady
podziatu pracy. Dokonuje tego, wiazac towary z okre§lonymi tre$ciami $wiado-
mosciowymi czy kulturowymi, co skutkuje wyksztatceniem si¢ autonomicznych
warto$ci, transcendentnych tre$ci oraz ich §wiadomosciowych reprezentacji
W postaci znaczonego. Baudrillard odwotuje si¢ tu do burzuazyjnego, a takze
marksistowskiego pojgcia kultury (znakow) jako zbioru transcendentnych tresci
skorelowanych ze $wiadomoscia za pomoca ‘reprezentacji’ krazacych pomigdzy
ludzmi jako warto$ci pozytywne [Baudrillard 1981: 145]. To samo tyczy si¢
fetyszyzowanego towaru: jawi si¢ on jako rzeczywista i bezposrednia wartos¢,
skorelowana z indywidualnymi podmiotami, za posrednictwem potrzeb i warto-
$ci uzytkowej i podlegajaca cyrkulacji stosownie do regut warto§ci wymienne;j.
System ustanawia w ten sposob paralelg dobr po stronie rynku oraz potrzeb po
stronie podmiotow, za$ jego strategia polega na tym, ze kierujac potrzebami
konsumentow, motywuje ich do nabywania okreslonych towarow oraz ushug.
O spotecznej przynaleznosci jednostki, jej statusie materialnym itp. nie $wiadczy
tylko to, jakimi towarami si¢ ona otacza, ale nade wszystko jakie ma potrzeby.
Ideologia w ten sposéb wprowadza pozorng motywacj¢ do systemu: tak jak
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cztowiek uzywajacy jezyka jest nieSwiadomy arbitralnosci znakow, ktorymi si¢
postuguje, tak konsument nie jest Swiadomy tego, ze potrzeby, ktore zaspokaja,
nabywajac towary, sa ustanawiane z mocy kodu. System znakowy oraz ekonomia
postuguja si¢ tu jedna i ta sama strategia — motywacja: potrzeby maja motywo-
wac podmiot, a znak ma by¢ umotywowany w jego stosunku do rzeczywistosci.
Jednak tak w pierwszym, jak i w drugim przypadku pojgcie motywacji shuzy
maskowaniu abstrakcyjnego systemu warto$ci wymiennych (wymiennej wartosci
ekonomicznej oraz wymiennej warto$ci znakowej).

Z perspektywy Baudrillarda podstawowe dla marksizmu rozréznienia, takie
jak podmiot — przedmiot, baza — nadbudowa, wyzysk — alienacja okazujq si¢
niepewne i w istocie ideologiczne [Baudrillard 1981: 145-146]. Zar6wno pro-
dukcja towarowa i produkcja znakow, kultura (ktoéra w klasycznym marksizmie
miala wyraza¢ i maskowac sprzeczno$ci w obrgbie bazy) podlegaja tej samej
logice: z jednej strony znaki podlegaja wymianie, jak to si¢ dzieje na przyktad
w przypadku dyskursu komunikacyjnego oraz stanowia pewne uzyteczne dobro
(np. umozliwiaja ekspresj¢ podmiotowa czy samoswiadomosc), z drugiej zas
towary funkcjonuja jako znaki. Nie ma tu wigkszego znaczenia, czy wymianie
podlegaja wytwory o charakterze materialnym, czy tez tresci duchowe. Forma
wytwarza tresci i §wiadomos¢, ktora im odpowiada, podobnie jak system pro-
dukcji wytwarza produkty i odpowiadajace im potrzeby.

KONSUMPCJA

Baudrillard porzucit Marksowskie pojecie konsumpcji jako realizacji wartosci
uzytkowej (zaspokajania potrzeb) i potraktowat ja jako ,,specyficzny sposob bycia
cywilizacji industrialnej”. W Politycznej ekonomii znaku stwierdza, ze konsump-
cja oznacza stadium spoteczenstwa, na ktorym ,,towar jest od razu produkowany
jako znak, jako warto$¢ znakowa, i gdzie znaki (kultura) sa produkowane jako
towary” [Baudrillard 1981: 147]. Z koncowych ustepow Spofeczenstwa konsump-
cyjnego dowiadujemy sig, Ze proces ten opiera si¢ na ,,pochtanianiu znakow i bycia
przez nie pochtanianym” [Baudrillard 2006: 268]. W Systemie przedmiotow nato-
miast czytamy, ze konsumpcja to ,,wirtualna totalno$¢ wszystkich przedmiotow
iprzekazow konstytuujacych dzi§ mniej lub bardziej koherentny dyskurs; to [...]
systematyczna aktywno$¢ manipulacji znakami” [Baudrillard 1996: 200]. Zatem,
aby dana rzecz stata si¢ przedmiotem konsumpcyjnym, musi wpierw zostaé prze-
ksztatcona w znak, co oznacza, ze po pierwsze utraci zwiazek z rzeczywistymi
potrzebami cztowieka — zwigzek znaczonego i znaczacego, wartosci uzytkowej
i wymiennej stanie si¢ w niej arbitralny; po drugie, o jej tozsamos$ci decydowato
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bedzie to, czy i na ile wpisze si¢ w system abstrakcyjnych relacji wzglgdem
innych przedmiotow—znakow. Konsumowana nie jest rzecz w jej materialnosci,
lecz jedynie réznice wzglgdem innych przedmiotéw w systemie. W poréwnaniu
z tradycyjna rzecza—symbolem, ktory wystgpowat w rzeczywistych stosunkach,
konstytuujacych $wiat ludzki i jako taki byt manifestacja wlasciwego dla siebie
milieu, przedmiot konsumpcyjny jest czyms$ zewngtrznym — obiektem konsumpcji
staje si¢ z chwila wyzbycia si¢ wymiaru symbolicznego i stanigcia na zewnatrz
relacji cztowieka do $wiata rzeczy — relacji, w ktorej nie wystgpuje jako czlon
posredniczacy, ale ktora juz tylko oznacza. ,,W ten sam sposob przedmioty kon-
sumpcji konstytuuja idealistyczny leksykon znakow, nieuchwytna materialnos¢,
do ktorej odnosi si¢ projekt zywej egzystencji” [Baudrillard 1996: 203].

W spoteczenstwie konsumpcyjnym konsumpcja staje si¢ rodzajem dyskursu,
za pomoca ktorego ludzie interpretuja siebie oraz otaczajacy ich swiat. Jako taka
jest ona ,,praktyka na wskro$ idealistyczng”’. Konsumowac to dziata¢ w sferze idei,
wyobrazen, pojec, jakie niesie ze soba towar. Baudrillard pisze: ,,Jesli konsump-
cja jawi sig jako niepohamowana, to $cisle rzecz biorac, dzieje sig tak, poniewaz
jest ona totalnie idealistyczna praktyka, ktora nie ma juz nic (poza pewnymi
punktami) wspolnego z zaspakajaniem potrzeb, ani zasada rzeczywistosci; jest
ona energetyzowana w projekcie — zawsze niespelnionym i implicytnym wzgle-
dem przedmiotu. Ow projekt, stajac si¢ bezposrednim w znaku, przekazuje swa
istotowa dynamike na systematyczne i nieokreslone posiadanie konsumpcyjnego
przedmiotu—znaku. W konsekwencji musi stale transcendowac si¢ lub powtarzac,
by pozostac¢ tym, czym jest — powodem do zycia. Sam projekt zycia, podzielony
na segmenty, niespelniony i oznaczony, jest stale odzyskiwany i anulowany
w kolejnych przedmiotach. Stad pragnienie, by ‘utemperowac’ konsumpcje¢ lub
ustanowi¢ normalizujaca sie¢ potrzeb jest tylko naiwnym i absurdalnym mora-
lizatorstwem” [Baudrillard 1996: 204]. Przypomnijmy, ze Heidegger wlasnie na
projekcie opart sens egzystencji ludzkiej i ludzkiego do$wiadczenia bycia. I oto
projekt bycia staje si¢ nie tyle nierealizowalny, co raczej rozmyty w przedmio-
tach—znakach, ktorych stosunek do rzeczywistej egzystencji ludzi jest catkowicie
arbitralny. Wtasciwos$¢ egzystencji w sensie Heideggera, a takze Marksa, staje
si¢ nieosiagalna.

Baudrillard niemalze na kazdym kroku podkresla totalny charakter kon-
sumpcji — nie ma ona ani konca, ani zadnych granic. U podstaw projektu eg-
zystencjalnego, jakim jest konsumpcja, znajduje si¢ potrzeba totalnosci, nigdy
niezaspokojona, poniewaz przedmioty—znaki okreslaja si¢ w roznicy wzglgdem
innych przedmiotow w systemie. Wszystko zatem co probuje by¢ na zewnatrz
pola konsumpcji, zostaje przez nig wchlonigte jako nastgpna rdéznica i znak.
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Taki los spotyka na przyktad Marksowski imperatyw rewolucyjny, ktory jest
konsumowany jako idea rewolucji i jako idea pozostaje wiecznie zywy, lecz
niezdolny do praktycznej realizacji [Baudrillard 1996: 203]. Opierajac si¢ na
roznicach, system konsumpcyjny jest w stanie wchiania¢ wszystko, nawet razace
sprzecznosci — konsumpcja nie dopuszcza zadnej transcendencji. Z koncowych
fragmentow Spoteczenstwa konsumpcyjnego dowiadujemy sig, ze jest to spole-
czenstwo wyprane z mitow. Jedynym jego mitem jest mit dobrobytu, ktérym si¢
karmi i w ktory wierzy, czyniac zen ,,nowa plemienna mitologi¢ — moralnos¢
nowoczesno$ci” [Baudrillard 2006: 271]. Tak oto ,,cztowiek konsumpcji nie
konfrontuje si¢ juz z wtasnymi potrzebami, podobnie jak nie styka si¢ bezpo-
srednio z wytworami wlasnej pracy, nie staje nigdy na przeciw wlasnego odbicia:
jest bytem immanentnym wobec znakow, ktoérymi rozporzadza” [Baudrillard
2006: 268]. Nawet fetyszyzm towarowy jest juz niemozliwy, poniewaz wchiania
go ,,wszechimmanencja porzadku znakowego”. Podmiotem konsumpcji nie jest
juz cztowiek, jak u Marksa, ale system znakéw—przedmiotow, ktory wchtania
ludzi, przeksztatcajac ich w konsumentow, czyli agregaty potrzeb dokonujace
wyborow w obrgbie gry znakow.

PODSUMOWANIE

Z powyzszych rozwazan wynika, ze wlasciwym locus konsumpcji jest ideologia
pojeta jako osrodek kodu, za pomoca ktdrego cztowiek integruje si¢ z systemem
towarowym, przy czym doda¢ nalezy, ze jest to ideologia wtasciwa dla postin-
dustrialnych spoteczenstw obfitosci. Konsumpcja nie jest tozsama z przepychem
i nie w nim wyczerpuje si¢ jej dzisiejszy sens i znaczenie, jednak nadmiar jest
warunkiem wstgpnym zaistnienia zjawiska: tak jak do ukonstytuowania sig jgzyka
niezbgdna jest wielka ilo$¢ znakow, tak do wyksztatcenia si¢ kodu konsumpcji
konieczny jest bezmiar zaréwno dobr, jak i informacji, podlegajacych obiego-
wi rynkowemu. Chodzi tu o przepych na skalg masowa, przepych dostepny
wszystkim (nie wylaczajac nedzarzy), ktory determinuje funkcjonowanie ludzi
w spoteczenstwie dobrobytu. Dowiadujemy sig, ze jego podstawa jest state gene-
rowanie potrzeb u cztonkow tejze spotecznosci, nie§wiadomie internalizujacych
ideologig, jaka niosa ze soba towary—znaki. Dzieje si¢ tak, poniewaz w samej
logice, ktora rzadza si¢ towary, zawarta jest logika znakow. Konsumpcja jako
taka stanowi jezyk, za pomoca ktorego komunikuje si¢ wspotczesne spoteczen-
stwo i w ktorym wyktada samo siebie. ,,Nasze spoteczenstwo mowi o sobie jako
o spoteczenstwie konsumpcji. O ile cokolwiek konsumuje, to konsumuje samo
siebie jako spoleczenstwo konsumpcji, jako ideg. Reklama stanowi triumfalny
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pean na cze$¢ owej idei” [Baudrillard 2006: 271]. Ta wlasnie okoliczno$¢ czyni
z konsumpcji mit. Nie polega ona na nabywaniu, pochlanianiu i trawieniu, ani
na biernym przyswajaniu dobr i informacji, lecz jest aktywnym trybem reali-
zowania si¢ relacji czlowieka wzglgdem przedmiotow i spotecznosci. Mozna
zatem zdefiniowac ja jako totalny, a zarazem quasi-mityczny i ideologiczny
projekt egzystencjalny, realizujacy si¢ w zyciu ludzi poprzez stale nabywanie
przedmiotow z uwagi na ich warto$¢ znakowa i w ktérym przedmioty te, bedac
wiazkami informacji, zwrotnie ksztaltuja ich egzystencje, podsycajac pragnienie
posiadania kolejnych przedmiotow, co wyraza si¢ w imperatywie nabywania coraz
to nowych towaréw—znakow. W ramach tego projektu podmioty same podlegaja
okreslonemu typowi socjalizacji, a mianowicie socjalizacji przez indywidaucjg,
ktorej spelnieniem jest catkowita ich funkcjonalizacja: relacje, jakie ludzie maja
wzgledem samych siebie i innych, przybieraja tu postac stosunkdéw konsumpcyj-
nych — sa konsumowane w przedmiotach oraz poprzez przedmioty, ktore zrazu
posrednicza w relacjach migdzyludzkich, lecz wnet staja si¢ substytutywnymi
znakami. Na koniec wypada przytoczy¢ powiastke, ktora Baudrillard postuzyt
sig w Spoteczenstwie konsumpcyjnym: ,,Razu pewnego zyt sobie cztowiek w Nie-
dostatku. Po wielu przygodach i dtugiej podrozy przez nauki ekonomii, napotkat
Spoteczenstwo Obfitosci. Wzigli ze soba §lub i [odtad] mieli wiele potrzeb”
[Baudrillard 1992: 36].
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CONSUMPTION AS AMYTH OF POSTINDUSTRIAL SOCIETY.
ON THE BAUDRILLARDIAN CONCEPT OF CONSUMPTION

Abstract

The text is an analysis of the contemporary notion of consumption. Its basis are Jean Baudrillard’s
considerations, according to which consumption is an appearance characteristic of postindustrial
culture. Baudrillard claims that consumption is a myth which organizes consumer society.
Consumption as such has emerged in the course of centuries-old process of reduction of symbolic
exchange. As the modern era begins, signs are liberated from the symbolic limitations and liberation
of the individual from feudal social order. Thus, the epoch of industrialism was born — tional logic
of the sign is inscribed into the logic of commodities. He arrives at the contemporary concept of
consumption by drawing an analogy between the system of signs and system of commodities. He
has developed it by criticizing the basic presupposition of Marxist thought. Marks did not see that
the system of market goods created the kind of language and that every commodity was in fact a sign
which always bore some information. Ideology does not belong to the sphere of superstructure but
it is kern of production and market exchange. Imposing the marked code is its sense, by virtue of
which commodities create more or less coherent discourse, by the means of which the members
of contemporary postindustrial society communicate with one another and interpret themselves.

Keywords: consumption, ideology, myth, structure, arbitrariness, code
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DYSTYNKCJA NA SZKLANYM EKRANIE?
TELEWIZJA, PRAKTYKI ODBIORCZE
A STRUKTURA SPOLECZNA

Streszczenie

W artykule autor rozwaza, na ile telewizja jest polem praktyk dystynktyw-
nych. Postawione zostaje pytanie, w jakim stopniu telewizyjny gust i praktyki
koresponduja z pozycjami zajmowanymi w strukturze spotecznej. Telewizja
moze by¢ traktowana jako element kultury masowe;j lub popularnej, jednakze
oba ujecia wydaja si¢ przyjmowac zatozenie, iz praktyki odbiorcze traca
ugruntowanie w spoteczne;j stratyfikacji. Artykut odnosi si¢ do biezacej debaty
nad adekwatnoscia klas spotecznych do opisu zycia spotecznego. Bazujac na
danych ilosciowych i jakosciowych dotyczacych preferowanych programow
TV i gatunkéw, czasu spedzanego na ogladaniu telewizji i towarzyszacych
mu nawykow, wskazano, iz pozycja spoteczna pozostaje waznym czynnikiem
wyjasniajacym zmiennos¢ praktyk odbiorczych. Blizsza analiza ujawnia, ze
ilos¢ ogladanej telewizji zalezy nie tylko od pozycji spotecznej i wieku ale
takze od dostepu do sieci i kapitatu spotecznego, co sugeruje, iz telewizja
moze rekompensowac deficyty w kontaktach spotecznych. Ponadto wybor
programéw i gatunkow telewizyjnych wiaze si¢ z ugruntowanymi klasowo
dyspozycjami i orientacjami. Publiczno$¢ z ,,dolnych” rejonéw przestrzeni
spotecznej poszukuje tresci ,,realistycznych” i emocjonalnych oraz traktuje
telewizje jako ,,towarzysza” zycia (telewizja strukturyzuje zycie codzienne),
podczas gdy uzytkownicy mediow z wyzszych warstw spotecznych sa zorien-
towani bardziej ,,kulturalnie” i instrumentalnie. Wyniki potwierdzaja tezg, iz
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spoteczna sytuacja widzow pozostaje w relacji z ich praktykami kulturowymi,
nawet jesli praktyki sa ,,zwyczajne” i maja miejsce w sferze prywatne;.

Stowa kluczowe: ogladanie telewizji, kultura popularna, kultura masowa,
dystynkcja, klasa spoteczna, gust

Socjologiczna refleksja nad telewizja pozostaje w $cistym zwiazku z rozwaza-
niami na temat ksztattu wspotczesnej kultury, w ktorych dwa modele — kultury
masowej i popularnej wydaja si¢ dominujace. Kazdy z nich w odmienny sposob
projektuje odbiorce, inaczej postrzega kwesti¢ wplywu medium na spoteczen-
stwo, strukture spoteczna i kulturg. Jednoczes$nie, jak wskazuja Laura Grindstaff
i Joseph Turow [2006], najbardziej znaczace 1 wptywowe badania nad telewizja
ujmowaly ja jako sktadnik procesu, w ktorym kultura bierze aktywny udziat
w ustanawianiu relacji wtadzy.

POMIEDZY KULTURA MASOWA A POPULARNA

Poczatkowe zainteresowanie telewizja wyznaczat paradygmat ,,poteznych
mediéw” wynikajacy czesciowo z bezprecedensowego jej rozpowszechnienia
i centralnego miejsca, jakie telewizja zaczeta zajmowac w codziennym zyciu od
lat 40. i 50. XX wieku [Grindstaft, Turow 2006: 104—-105]. Jak pisali 6wcze$ni
badacze, zadna inna forma bezosobowej komunikacji nie umozliwiata tak szero-
kiego i intensywnego podzielania doswiadczen przez ludzi. W perspektywie teorii
kultury masowej (ktorej krytykami byli przedstawiciele szkoty frankfurckie;j:
Theodor Adorno, Max Horhkeimer, Herbert Marcuse), telewizja odpowiadata
za wyrownywanie i ujednolicanie gustow masowego odbiorcy, co wynikato
wprost z logiki nastawionego na zysk kapitalistycznego systemu produkeji. Uto-
warowienie kultury — podporzadkowanie jej regutom produkcji przemystowe;:
standaryzacji, zasadzie ,,najmniejszego wspolnego mianownika”, ekonomii skali
(tj. obnizania kosztu jednostkowego dzigki skali wytwarzania) miato skutkowac
uniformizacja przekazow i sposobow ich konsumowania. W rezultacie przedsta-
wiciele roznych grup spolecznych beda oglada¢ podobne programy, kupowac
podobne ubrania, méwi¢ podobnym jezykiem. Rysem kultury masowej jest jej
ideologiczny charakter, polegajacy na maskowaniu realnych sprzecznos$ci kla-
sowych, usmierzaniu spotecznych napi¢¢, fabrykowaniu przyzwolenia poprzez
stwarzanie namiastki wspdlnoty doswiadczenia — ,,demokratycznego” $wiata
konsumpcyjnych przyjemnosci — stanowiacych rekompensatg za alienujace
stosunki w miejscu pracy i motywator do zwigkszonego wysitku jednostkowego
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w sferze produkcji [Marcuse 1991; Plucinski 2013: 37-42]. Kiedy cztonkowie
roznych klas spotykaja si¢ w czasie wolnym, moga przemawia¢ wspolnym dla
siebie jezykiem konsumeryzmu i poczué, ze nie ma zasadniczych sprzecznosci
interesow migdzy nimi [Gartman 1991].

Nowsze spojrzenie na telewizjg sytuuje ja raczej w obrebie kultury popularnej,
tj. kultury, w ktorej znaczenia sa czgsciej tworzone i ,,negocjowane” przez ludzi
anizeli dane lub zatozone z gory. Zgodnie z podej$ciem prezentowanym przez
brytyjskie studia kulturowe [ Wroblewski 2012; Kowalska 2014; Fiske 2010], te-
lewizja jest obszarem, w ktorym rozgrywa si¢ symboliczna walka o ustanowienie
danego systemu wartos$ci 1 zasad dominujacymi, gdzie ma miejsce delegowanie
hegemonicznych znaczen i narracji, uzyskiwanie przyzwolenia, definiowanie
»zdrowego rozsadku”, ale takze gdzie tworzone sa kontrnarracje, enklawy oporu
i alternatywne tozsamosci. To odbiorca bowiem dysponuje ostatecznie wtadza
nadawania znaczen, to on konstruuje i dopehnia sens przekazu, wlaczajac go do
systemu osobistych do§wiadczen. W przeciwienstwie do kultury masowej, ktora
jesttworzonym ,,przemystowo” zbiorem tekstow, produktow i relacji migdzy nimi
(nasyconych dominujacymi dyskursami), kultura popularna jest tym, co ludzie
w swoim codziennym zyciu ,,robig” z owymi tekstami, produktami i relacjami —
jak je faktycznie odczytuja, interpretuja i wykorzystuja (np. czy zgodnie z inten-
cjami nadawcy, czy tez nie) [por. Hall 1987] w r6znych spotecznych kontekstach
[Grindstaft, Turow 2006: 113].

Zarowno koncepcja kultury masowej jak i kultury popularnej wydaje sig
podwaza¢ (lub przynajmniej ostabiac) tezg, zgodnie z ktdra sposoby odbioru
telewizji r6znicujq si¢ klasowo, a samo medium pehi funkcj¢ odtwarzania i re-
produkowania spolecznych granic i stosunkow dominacji zawartych we wladzy
sadzenia za pomoca smaku [por. Bourdieu 2005]. Dostrzec mozna odmienne linie
argumentacji: twierdzenie o ujednolicaniu si¢ gustow w ramach spoteczenstwa
masowego czy tez o dywersyfikacji tresci i sposobow ,,odczytan”. Przyjmuje sig,
iz telewizja jako medium ,,demokratyczne”, dostgpne dla szerokiej publiczno-
$ci, znosi tradycyjne bariery w dostgpie do kulturowych do$wiadczen, podwaza
»unikatowo$¢” kulturowych wytwordw i redukuje ostro$¢ granic oddzielajacych
kulturowe style i gusty. W konsekwencji telewizja stwarza ramy dla swobodnych
1 zindywidualizowanych wyborow, ,,eksperymentowania” z ré6znymi tresciami,
eklektycznego taczenia gatunkow, co oddala ja od tradycyjnych hierarchii sma-
ku. Co wigcej prywatny charakter konsumpcji ostabia statusotworczy potencjat
telewizji. W rezultacie przedstawiciele réznych grup spotecznych moga oddawac
si¢ popularnym przyjemnos$ciom bez szkody dla swojego publicznego wizerunku
1 tozsamosci, a nawet wkracza¢ w rejony zarezerwowane dotad dla innych grup
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spotecznych [Bennett 2006: 195]. Akcentowany w koncepcji kultury popularne;j
zréznicowany i polisemiczny charakter recepcji, sprawia iz przekazy TV moga
stanowi¢ ,,pozywke¢” dla wielu mikro-$§wiatow, wspolnot interpretacyjnych
i subkultur o niekoniecznie klasowym charakterze, z ktorych kazda dysponuje
wlasnym kapitalem i wiedza ,,ekspercka”. Tradycyjne podziaty w kulturze ulegaja
wigc erozji pod wplywem wielu oddolnych, ,,lokalnych odczytan” i niezaleznie
tworzonych hierarchii [Wright 2012: 279-281; Kuipers 2006: 374-376].

W nieco innym ujgciu telewizja taczy si¢ ze statusem w szerszym polu
kulturowym, jako przeciwwaga dla ,,szlachetniejszych” odmian kulturalnych
aktywnosci, natomiast praktyki podejmowane w jej obrgbie pozbawione sg kla-
sowych konotacji [Bennett 2006: 195; Kuipers 2006: 359].

TELEWIZJA A ANALIZA KLASOWA

Dyskusja o telewizji odstania szersza problematyke aktualnosci zwiazku migdzy
pozycjami spotecznymi a uczestnictwem w kulturze czy stylami zycia (migdzy
struktura a kultura) [por. Cebula 2013a; Chan, Goldthorpe 2007], ktorej parame-
try wyznaczata swego czasu teza ,,$mierci klas”, tj. utraty przez nie centralnego
miejsca w tworzeniu podzialdow i nierdbwnosci oraz wyznaczaniu wspotrzednych
dla tozsamosci [Pakulski, Waters 1996]. Wysitki badaczy podazaty w strong
coraz bardziej ztozonych analiz stylow zycia, traktowanych jako wzglednie
samodzielna kategoria opisu spotecznej rzeczywistosci pé6znonowoczesnego
kapitalizmu. Materialny dobrobyt, symboliczna dywersyfikacja, ogdlny dostep
do dobr konsumpcyjnych miat podkopywaé spoteczne hierarchie ery przemy-
stowej, uwalniac, jesli nie same jednostki, to ich potencjal tworzenia i wyrazania
tozsamosci w poprzek wielorakich spotecznych wymiarow [Petev 2013: 634].
W odpowiedzi na takie argumenty, rehabilitacja klas szta w kierunku ich redefi-
nicji, aby w wigkszym stopniu wlaczy¢ w ich obreb kwesti¢ kultury i stylu zycia.
Tworczos¢ Pierre’a Bourdieu [2005] stanowi gtowng inspiracj¢ dla tych wysit-
koéw [por. Holt 1998; Prieur, Rosenlund, Skjott-Larsen 2008; Savage i in. 2013].
W jakiej jednak mierze ,,socjoanalityczna” teoria P. Bourdieu nadaje si¢ do opisu
wspotczesnych realiow kultury i struktury?

Podejmujac watek aktualnos$ci analiz francuskiego socjologa, David Wright
[2012] wskazuje na istotne przemiany, jakie dokonaty si¢ w polu produkcji
i konsumpcji kultury, z ktérych: a) poszerzenie i ,,skomplikowanie” kontekstu,
puli, z ktorej mozna czerpa¢ wzorce (proces globalizacji) oraz b) dywersyfikacja
zrodet, srodkow tworzenia i oceniania kultury (oddanie jej takze w rece ,,amato-
rOW”, przez co wizja ,.konsekrowania” kultury, pilnowania jej ,,czystosci” przez
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»ekspertow”, elitg staje si¢ anachroniczna) wydaja si¢ najbardziej jaskrawe. Czy
rzeczywiscie $wiadcza one o nieprzystawalnosci diagnoz zawartych w Dystynkcji
[Wright 2012]? Jak konkluduje wspomniany autor: ,,Chociaz kwestia wyrafino-
wanego gustu mogla przesunac sig¢ od estetycznej bezinteresownosci w kierunku
eklektycznej wszystkozernosci, a $rodki kulturowej produkcji przemiesci¢ od
nobliwych ekspertow w rece entuzjastycznych amatoréw, nadal pozostaje dy-
stans, naznaczony kapitatem kulturowym, migdzy tymi, ktorzy wlaczaja si¢ do
gry w kulturg i1 tymi, ktorzy stoja z boku” [s. 283].

Zdaniem Douglasa B. Holta [1998], tym, co pozwala ocali¢ klasowy para-
dygmat studiow nad konsumpcja, jest wlasnie spojrzenie na nig z perspektywy
habitusu — kultury ,,wcielonej” w praktyke, odruchy wobec §wiata, spontaniczne
oceny i emocje. W spoteczenstwach pdznego kapitalizmu, jawne i ostentacyjne
roéznice w posiadaniu i zachowaniach ustgpuja miejsca subtelniejszym roznicom
w stylu i smaku, sposobach ,,czytania” tekstow kultury, definiowania podmiotowo-
$ciiwolnosci w §wiecie konsumpcji. Na dalszy plan odchodzi zobiektywizowany
kapitat kulturowy a roénie rola jego ,,ucielesnionej” formy.

Inni badacze dowodza z kolei, iz podziaty w kulturze nie zanikaja, lecz ule-
gaja redefinicji w ,,zywym” polu gry kulturowej. Powstaja nowe jakosci kapitatu
i nowe linie podziatow: migdzy ,,aktywnymi” a ,nieaktywnymi” kulturalnie,
,poinformowanymi” a ,,pozbawionymi wiedzy”, ,.kosmopolitami” a ,.,tradycjo-
nalistami” [Prieur, Savage 2011]. R6znic klasowych nalezy dzi$§ poszukiwac nie
tylko inie tyle w tradycyjnych obszarach ,.kultury wysokiej”, ale wtasnie na polu
coraz bardziej zlozonej 1 zniuansowanej ,,kultury popularnej” [Plucinski 2013]:
w obszarze ,,ulubionych” seriali, nowych technologii, w praktykach kulinarnych,
stosunku do zwierzat, sposobach korzystania z przestrzeni miejskiej [por. Gdula,
Sadura 2012].

Z kolei zywo dyskutowana w socjologii koncepcja ,,wszystkozernosci” —
asymilowania w obrgbie wlasnych wyboréw tego co ,,niskie” i ,,wysokie”
[por. Peterson, Kern 1996; Cebula 2013b], majaca w pierwszym odruchu dowo-
dzi¢ zacierania si¢ granic podzialow migdzy klasami, moze by¢ interpretowana
jako kolejna odstona gry w kulturg, skrojona na potrzeby nowej klasy $redniej,
gry, w ktorej w akcie ,,pozorowane;j” kapitulacji, odstapienia od jawnej rywaliza-
cji symbolicznej, dokonuje si¢ przewrotnego ,,zaklasyfikowania” (wyrdznienia)
tych, ktorzy usituja by¢ ponad wszelkimi klasyfikacjami [Jacyno 2014: 42-47].

W jakim stopniu przywolywane zagadnienie gustu, wladzy sadzenia, podzia-
tow klasowych znajduja zastosowanie w polu preferencji i aktywnosci telewizyj-
nych? Czy i jak telewizja moze by¢ polem symbolicznej batalii, w ktorej stawka
jest tozsamos$¢, panowanie i czystos¢ spolecznych granic?
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KLASA, STATUS A TELEWIZJA - PRZEGLAD BADAN

Z dotychczasowych analiz empirycznych wynika, iz wbrew przyjmowanym zato-
zeniom o plynnosci, fragmentaryzacji przekazu czy ,,demokratyzacji” w dostepie
do mediow, dostrzec mozna wyrazny zwiazek telewizji ze sfera statusu spotecz-
nego, a takze powiazanie praktyk i upodoban zwiazanych z odbiorem tresci ze
spoleczna (w tym klasowa) sytuacja telewidzéw. Podejmujac watek statusowe;j
funkcji srodkow masowego przekazu, badacze holenderscy [Kraaykamp i inni
2007] polemizowali z teza, iz za zrdZnicowanym poziomem ogolnego korzystania
z medidw (w tym ogladania telewizji) przemawiaja jedynie racje kompetencyj-
ne i zwiazane z socjalizacja (tj. nabyte preferencje oraz umiejetnosci odbioru
1 czerpania przyjemnosci z dekodowania przekazéw). Dowodzili oni, ze takze
status spoteczny ma znaczenie. W potocznym odczuciu, prywatny i ,,domowy”’
charakter kontaktu z telewizja oddala ja od publicznej z natury gry o status. Jesli
jednak zalozymy, iz wybory stylu zycia nie tylko zaopatruja jednostki w widoczne
symbole statusu (emblematy) stanowiace podstawe wzajemnego komunikowania
i spotecznego identyfikowania, lecz takze stanowia ,,pozywke” dla nieformalnych
interakceji i wymian doswiadczen, w ktorych sygnaly ,,statusowe” przekazywane
sa niejako ,,przy okazji” (gdy dyskutujemy o ulubionych ksiazkach, obejrzanych
filmach czy serialach), to okaze sig, iz teza o statusie ma solidne uzasadnienie.
Faktycznie, badania empiryczne pokazaly, iz pozycja respondenta byta nega-
tywnie skorelowana z iloscia ogladanej telewizji a pozytywnie z czytelnictwem
»powaznej” literatury, z uwzglednieniem takich czynnikéw, jak wyksztatcenie
czy dochody. Co istotne, na kontakt z mediami dodatkowy wpltyw wywierat
takze status partnera (partnerki), dowodzac, iz gust ksztattuje si¢ w interakcjach
z innymi, waznymi dla respondentéw osobami oraz ze istnieje tendencja do
zrownywania si¢ upodoban w ramach tej samej grupy spoteczne;j.

Czy jednak obok ogdlnego zwiazku telewizji z hierarchicznie rozpatrywana
pozycja spoleczna dostrzec mozemy wewngtrzne powiazania mi¢dzy konkret-
nymi tresciami medidow a spotecznym usytuowaniem odbiorcéw? Pozytywnej
odpowiedzi na to pytanie dostarczaja studia brytyjskie [Bennett 2006]. Analizujac
preferencje mieszkancoéw wielkiej Brytanii w zakresie ulubionych gatunkéw tele-
wizyjnych (np. wiadomosci, sitcomy, seriale policyjne), ulubionych programéw
(np. ,,Big Brother”, ,,Seks w wielkim miescie”, ,,Panorama’) oraz najczesciej
ogladanych kanatéw (np. BBC1, BBC2, ITV1), wskazano na ,,wewngtrzna eko-
nomig” aktywnosci telewizyjnych (tj. wzajemne powiazania wybor6éw), oddalajac
tym samym zarzut o fragmentaryzacji recepcji, przypadkowosci odbioru czy
radykalnej indywidualizacji w rozumieniu zanikania spojnych ,kultur gustu”.
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Na przyktad wybierajacy kanal BBC1 czg$ciej wskazywali na ,,prawomocne”
gatunki telewizyjne (wiadomosci, programy artystyczne, dokumenty historyczne
iprzyrodnicze) jako swoje ulubione, co szto w parze z ogladaniem czotowego pro-
gramu informacyjnego — ,,Panorama”. Mitosnicy ,,reality TV” (w tym programu
,,Big Brother”) chetnej niz pozostali zwracali si¢ w strong gatunkow ,,popularnej”
rozrywki — oper mydlanych, quizoéw i teleturniejow czy talk show oraz kanatow
komercyjnych, takich jak ITV1. Dalsze analizy wskazatly, iz sposoby, w jakie
odbiorcy odnosza si¢ do tak zrekonstruowanej przestrzeni telewizyjnej, zaleza od
r6znych wymiarow ich spotecznego potozenia — pici, wieku, wyksztatcenia, klasy
zawodowej czy przynaleznosci etnicznej. Klasa i wyksztalcenie byty istotnymi
czynnikami stratyfikacji audytoriow i to zgodnie z tradycyjna dystynkcja na to co
»wysokie” 1 ,,niskie”. Przyktadowo wraz z wyksztalceniem rosta preferencja dla
»powaznej telewizji” (np. wiadomosci, programy dokumentalne) przy jednocze-
snym odrzuceniu oper mydlanych. Jednoczesnie dostrzec mozna bylo wytanianie
si¢ nowych linii kulturowych podziatéw (nowych wzorcow wyrdznienia), np.
w obrebie klas $rednich, migdzy mtodszymi jej odtamami (klasa: profesjona-
listow i menedzerow), gustujacymi w serialach spod znaku ,,nowej komedii”
(np. ,,Przyjaciele”, ,,Seks w wielkim miescie”) i ,,nowego dramatu” (np. ,,Szes$¢
stop pod ziemia”), a starszymi jej reprezentantami (np. drobnymi przedsigbiorca-
mi) przywiazanymi do bardziej standardowych i powaznych tresci (wiadomosci,
konwencjonalne seriale dramatyczne) [Bennett 2006: 207]. Odnajdujemy tu
analogig z rozwazaniami P. Bourdieu na temat ,,nowego drobnomieszczanstwa”
poszukujacego w kulturze popularnej, ,,sredniej” i jeszcze nieskanonizowanej
sposobu na zdefiniowanie wtasnej odrgbnosci i wyjatkowosci oraz drog ucieczki
od niepewnosci przypisanej srednim pozycjom w strukturze spotecznej [Bourdieu
2005: 435-456; Jacyno 2014: 40-42].

Czy w obszarze telewizji mozemy odnalez¢ tradycyjne hierarchie smaku
oparte na wyrdznieniu tego co ,,wysokie” i ,,niskie”? Czy i jak mozliwe jest utrwa-
lanie sig ,,kultur gustu” i stabilizowanie ,,publicznosci” w przypadku medium tak
sfragmentaryzowanego, popularnego i dostgpnego potencjalnie dla wszystkich?
Podejmujac te zagadnienia, Giselinde Kuipers [2006] zwrocita uwagg na teo-
retyczne napigcie, jakie towarzyszy rozwazaniom na temat tzw. ,.kultur gustu”,
szczegolnie relacji, jakie zachodza migdzy nimi. Czy mamy do czynienia z po-
kojowa koegzystencja r6znych, ale rownych modeli recepcji, czy tez wspolnoty
interpretacyjne sytuuja si¢ wzgledem siebie hierarchicznie, przy uzyciu dyskry-
minujacych ocen i wykluczen? Jak wskazuje autorka, w dotychczasowej praktyce
badawczej koncentrowano si¢ raczej na sposobach, w jakich kultura popularna
moze by¢ ,,czytana” niz na strategiach, w jakich ludzie utrzymuja swoje gusty
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»hieczytelnymi” dla innych [Kuipers 2006: 363]. Jednak istota gustu jest nie tyle
ujawniona preferencja dla okreslonych obiektow (programow, tresci), co raczej
pewien ukryty system dyspozycji, kryteriow oceniania, schematoéw percepcji
(sktadajacych si¢ na tzw. habitus jednostki), ktory staje si¢ podstawa selekcji
i wykluczen [Bourdieu 2005]. Co wigcej dyspozycje estetyczne podbudowane
sa zasobami kompetencyjnymi w postaci znajomos$ci kultury i umiejgtnosci
dekodowania przekazow. Wiedza i zrozumienie wyprzedza uznanie, stanowiac
potezna barier¢ miedzy klasami.

Podazajac tym watkiem, G. Kuipers przedstawila mechanizmy reprodukowa-
nia si¢ hierarchicznie rozumianych kultur gustu, biorac za przyktad telewizyjna
ofertg programow satyrycznych w Holandii. Analizujac oceny r6éznych progra-
mow 1 postaci szklanego ekranu dokonywane przez respondentow, wskazano,
migdzy innymi, na dwa syndromy upodoban, skorelowane z wyksztatceniem.
Osoby o wigkszych zasobach kapitatu kulturowego bardziej cenity humor abs-
trakcyjny, oparty na aluzji, ironii, ambiwalencji, zabawie forma (np. udawanie
powagi), ocierajacy si¢ o absurd a niekiedy o niesmak (np. ,,Monty Python”),
z drugiej strony, dostrzec mozna byto humor bardziej ,,obfity” i dosadny: bazujacy
na przejaskrawieniu, stereotypach, wyraznym akcentowaniu momentow humory-
stycznych (poprzez zabawne stroje i glosy, $miech ,,z puszki”) (np. program typu
,»ukryta kamera”) — blizszy odbiorcom z nizszym wyksztatceniem. Kluczowym
mechanizmem dyferencjacji gustu byta wiedza o uniwersum kulturowym. Osoby
z wyzszym wyksztalceniem posiadaty ogodlnie wigksza znajomos$¢ gatunkow
i programéw, a tym samych czgsciej byly w stanie zajac stanowisko (pozytywne
lub negatywne) wobec oferty programowej (zwlaszcza tej bardziej wymagajace;j).
Typowa reakcja badanych zajmujacych nizsze pozycje spoteczne bylo niezrozu-
mienie i w rezultacie brak zainteresowania tresciami ,,wysokimi”. Umiej¢tnosé
zdekodowania przekazu warunkowata jego uznanie. Pewne programy znajdowaty
si¢ jak gdyby poza obszarem zainteresowania i wyboru, dowodzac tym samym, iz
modele decyzji zaktadajace pelna racjonalno$¢ i refleksyjnos¢ podmiotu (czerpa-
nie z catej gamy dostgpnych opcji) sa iluzja. Zgodnie z teoria P. Bourdieu [2005],
nasze postrzeganie §wiata jest predeterminowane schematami habitusu, ktory
ksztattuje nasze wyobrazenie o tym, co dla nas dost¢pne i mozliwe do osiagnigcia.

W przypadku odbiorcy kompetentnego, wyraznie zaznaczata si¢ wtadza sma-
ku — swoboda w odrzucaniu tego, co ,,niskie” podbudowana wigksza pewnoscia
sadow (nawet jesli byly one oparte na powierzchownej i przestarzatej wiedzy
o konkretnych programach). Podczas gdy bardziej ,,wysublimowana” rozryw-
ka byla przewaznie nieznana odbiorcom mniej wyedukowanym, respondenci
wyedukowani posiadali pewna wiedzg o programach ,,popularnych”. Czuli si¢
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oni takze w obowiazku mie¢ na ich temat wtasna opinig. Ich oceny zawieraty
wyrazne odrzucenie gustow przeciwstawnych. Dostrzegamy wige tutaj pewna
asymetri¢ sadow: gdy osoby z ,.klasy dominujacej” wykazywaty awersj¢ wobec
tego, co ,,niskie”, ,,zdominowani” prezentowali postawe obojgtna wobec kultury
,»wysokiej” (nie stanowita ona dla nich ani warto$ci uznawanej, ani odczuwanej,
a tym bardziej realizowanej). Moze to sugerowac, iz hierarchie smaku, cho¢ sa
oparte na ekskluzywno$ci, to pomniejszaja rolg gustu ,,prawomocnego” jako
uniwersalnego wzorca kultury.

GUST TELEWIZYJNY W SWIETLE BADAN

Stawiajac kwesti¢ dystynkcji w polu telewizyjnym, odwotam si¢ do wynikoéw
badan empirycznych zrealizowanych w 2011 r. na niereprezentatywnej probie
dorostych, pracujacych mieszkancéw Wroctawia, dobieranych celowo, wedtug
kryterium wykonywanego zawodu'. Celem badan bylo uchwycenie zwiazku
migdzy przynalezno$cia klasowa, posiadanymi zasobami kapitatowymi a gustem
i praktykami konsumpcyjnymi sktadajacymi si¢ na style zycia. Mimo braku sta-
tystycznej reprezentatywnosci, redundancja otrzymanych wynikow (z roznych
dziedzin konsumpcji), podtrzymywata twierdzenie o strukturalnym zakotwiczeniu
sadow estetycznych, preferencji czy aktywnosci konsumpcyjno — kulturalnych.
Badanie ,,gustu telewizyjnego” nalezy uzna¢ za znaczacy test teorii klasowych
w $wietle pogladu, iz telewizja jako medium dostgpne dla kazdego nie powinna
silnie roznicowac spotecznie odbiorcow.

Jak wskazuja badania sondazowe, ogladanie telewizji stanowi najpopular-
niejszy typ rozrywki Polakow w czasie wolnym (52% wskazan), obok zycia
rodzinnego (36%) i ,,siedzenia, lezenia, odpoczywania” (27%) [CBOS 2010].
Jednak sam fakt ogladania telewizji oraz przecigtna ilo$¢ czasu spedzanego przed
telewizorem (dziennie) zalezaty, jak wskazuja wtasne analizy, od przynaleznosci
do kategorii zawodowych (rys. 1).

' Projekt badawczy nr 4954/B/H03/2011/40, finansowany ze $srodkow Narodowego Centrum
Nauki, obejmowal wywiady kwestionariuszowe (N = 362) oraz nagrywane wywiady swobodne
(n=18) z przedstawicielami uprzednio zdefiniowanych kategorii ,.klasowych” (oznaczonych jako
A, B i C). Kategori¢ A (n = 110) tworzyly: kadry kierownicze i menedzerowie, przedsigbiorcy
i wlasciciele warsztatow pracy, w tym samozatrudniajacy sig, jesli byli jednoczesnie specjalistami,
inteligencja techniczna i nietechniczna. Kategoria B (n = 141) skladata si¢ z technikéw, pracow-
nikow administracyjno-biurowych oraz czgsci pracownikéw handlu i ustug (z kwalifikacjami).
Kategorig¢ C (n = 111) tworzyli: szeregowi pracownicy handlu i ustug, pracownicy fizyczni oraz
niewykwalifikowani pracownicy ushug. Dodatkowo obok modelu trojdzielczego zastosowano
model z 9 grupami spoteczno-zawodowymi [por. Domanski, Sawinski, Stomczynski 2007].
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RYSUNEK. 1. Kategorie ,klasowe” a ilo$¢ ogladanej telewizji (% badanych w danej kategorii
-A,B,C)
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Zrodto: opracowanie wlasne.

Najwigcej telewizji ogladali przedstawiciele kategorii C (pracownicy fizyczni
wraz z pracownikami handlu i ustug): 26,1% z nich zasiadata przed telewizorem
na 2-3 godziny dziennie, 14,4% na 3—4 godziny, a 7,2% na wigcej niz 4 godziny.
Natomiast wérod reprezentantdw gornych warstw zawodowych (grupa A) najwig-
cej bylo deklarujacych, iz telewizji w ogole nie ogladaja (17,3%, a w kategorii
inteligencja nietechniczna — 18,4%) i tych, ktorzy ogladaja ja sporadycznie
(28,2%). W sytuacji posredniej znajdowali si¢ cztonkowie grupy B: 12,8% z nich
przed telewizorem spedzato mniej niz godzing dziennie, a 24,8% od 1 do 2 godzin.
Telewizja stanowila wigc rozrywke przede wszystkim dla 0sob o nizszych kwa-
lifikacjach zawodowych, co thumaczy¢ mozna nie tylko specyfika zainteresowan
i potrzeb kulturalnych tej grupy (kapitatem kulturowym), brakiem $rodkoéw na
inne aktywnosci (bariera cenowa), ale takze inna niz u przedstawicieli kategorii
A struktura czasu wolnego (osoby z grupy A po$wigcaja najwigcej czasu na prace).

Z drugiej strony za zaskakujacy mozna uznac fakt, ze az 13,5% og6tu bada-
nych deklarowato brak kontaktu z telewizja, podczas gdy takich oséb, w §wie-
tle badan ogodlnopolskich [Diagnoza Spoteczna 2011] bylo tylko 3,4% (3,7%
w 2009 roku i 2,7% w 2007). Stwierdzone dysproporcje moga by¢ zaréwno
wynikiem niereprezentatywnego doboru proby (oraz ograniczenia jej tylko do
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ludnosci jednego miasta), jak i skfonnosci badanych do zanizania ilo$ci ogladane;j
telewizji. Prawdopodobnie, na co wskazywaty takze inne badania [Burszta i inni
2010], samo ogladanie telewizji (jak i to, co jest ogladane) podlega znaczacemu
wartosciowaniu. Dla czg$ci badanych (tych z wyZzszymi aspiracjami kulturalny-
mi) telewizja stanowi medium ,,nieprawomocne” (kojarzace si¢ z niewyszukana
i schlebiajaca niskim gustom rozrywka), stad che¢ respektowania wzoru ,,czto-
wieka kulturalnego” wymagata od nich rzeczywistego lub przynajmniej dekla-
rowanego odrzucenia telewizji. Z cytowanego badania CBOS [2010] wynikato,
iz ogladanie telewizji jest dla 33% ankietowanych czynnoscia wykonywana ale
niepreferowana! Na ,,nieprawomocny” charakter telewizji wskazywaty takze
nastgpujace wypowiedzi informatorow z czgsci jakosciowej badania: M: Co lubi
Pani oglgdac w telewizji, a czego nie lubi? R: Oglgdam pare seriali... niestety.
M: A jakie to sq P. ulubione seriale? Czy moze P. podaé tytuly? R: No moge
(z pewng niesmiatoscig). ,,M jak mitos¢”. Wstyd si¢ przyznaé, ale ,,Moda na
sukces”. ,,Na dobre i na zte”. Byto ich duzo wigcej ale trzy czwarte skasowatam
(respondentka, kobieta z grupy C, argumentowata, iz powodem ogladania seriali
jest zaangazowanie w ich fabulg, akcjg, zycie bohateréw, co moze wskazywac na
ich funkcje socjalizacyjna — zaspokajania potrzeby bliskosci i towarzystwa). Inna
rozmowcezyni: M: Czy oglgda P. telewizje? R: Niestety odkqgd mieszkam w tym
mieszkaniu, w ktorym mieszkam, tak. M: Niestety? Czyli nie lubi P. telewizji?
R: Uwazam, ze nie jest mi ona do niczego potrzebna, Ze to jest tak naprawde
strata czasu. Przez jakies 5 lat mieszkatam bez telewizora i byto mi z tym bardzo
dobrze. Kiedy wprowadzalismy sie w tamtym roku do tego mieszkania aktualnego,
to pierwsze co mi si¢ rzucito w oczy to taki duzy, ogromny telewizor. Zapytatam sig¢
wlasciciela, czy on tutaj musi by¢? Po czym moj partner sie upart a ze dobrze, ze
bedzie, ze niech se bedzie, co ci przeszkadza itd. I tak ten telewizor zostal. A przez
to ze zostal, to po prostu powoduje to, ze zdarza mi si¢ go codziennie wigczac.
To znaczy ze przychodze do domu, cisza, nikogo nie ma, no to wigcze telewizor,
tak zeby sie tam cos dzialo, zeby przynajmniej ktos si¢ po tym domu krecit. No
a jak juz go wiqcze, to zawsze cos tam juz poleci i pracujgc przy komputerze na
cos zwroce uwage, oderwe sie na chwile od tego itd. Jak juz ktos przychodzi do
domu, to moge go wylqczy¢ (mtoda kobieta, grupa B).

Inng stosowang przez badanych strategia dystansowania si¢ od telewizji
byt wybor takiej oferty medialnej, ktéora w $wiadomosci spotecznej wiazala si¢
zwyzszym prestizem (np. filmy dokumentalne zamiast seriali, kanaty tematyczne
zamiast rozrywkowych, programy podroznicze, przyrodnicze, naukowe w miejsce
show czy teleturniejow itp.).
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Wplyw na zanizanie ilosci czasu spgdzanego przed telewizorem mogto mie¢
takze to, iz sami badani mieli rézne definicje tego, czym jest ,,ogladanie telewizji”:
M: A ile tak mniej wiecej czasu w ciggu dnia czy tygodnia poswiecata Pani na
oglgdanie telewizji? R: To znaczy tak —ja oglgdatam telewizje w stylu wigczatam
BBC'i sprzgtalam mieszkanie, wiec nie wiem, czy to jest oglgdanie telewizji. Ale
jesli policzy¢ tak, na przykiad, ze zasiadatam przed telewizorem i cos obejrzatam,
to mysle ze dziennie mogta to by¢ godzina (kobieta, grupa A). Okazuje sig, iz za
pozornie jednoznacznym zachowaniem kryje si¢ cate bogactwo réznorodnych
praktyk i zwyczajow: np. ,,ogladanie” programow na zasadzie ,,tta” podczas
wykonywania innych czynno$ci. Znaczy moze sq tacy ludzie, ktorym faktycznie
telewizja tak jakos tam pomaga. Dla mnie jest wiasciwie chyba bardziej takim
narzedziem, ktore pracuje w tle i dziata po czesci jako radio plus mam swiado-
mosc¢ tego, ze jest jakas wizja, na ktorg moge na chwilg rzuci¢ okiem. Ale jest
to wilasciwie program... telewizor istnieje zawsze w tle gdzies, tak? To znaczy
nigdy nie jest tak, ze siedze i oglgdam telewizje po prostu (mtody mezczyzna,
zawodowo zwiazany z kultura). Notabene z tego wzglgdu w badaniu ilo§ciowym
zadawano pytania takze o sposob ogladania telewizji i zakres jej obecnosci w zy-
ciu codziennym (o czym dalej).

Rozwoj nowych technologii komunikowania zmienia sama naturg telewizji.
Cyfryzacja mediow sprzyja ich konwergencji, przenikaniu sig, przez co ,.kla-
syczny” kontakt z odbiornikiem coraz czg$ciej zastgpowany jest przez kontakt
z komputerem (np. dzigki takim ustugom jak VOD, telewizja internetowa,
przekaz w tzw. streamingu, mozliwos$¢ pobierania programow: seriali, filmow
itp.): M: Jak jui Pani wspomniata na poczqtku, mowita Pani, e nie oglgda
telewizji, tak? R: Bqdz tez okazjonalnie, raz na jakis, naprawde na, na bardzo
rzadko. M: Z czego to wynika? R: Wynika to z tego, ze uwazam, ze telewizja
bardzo pochtania wolny czas i chociaz nie mamy zamiaru oglgdania konkretnego
programu, to i tak zdarzy sig tak, Ze lgdujemy przed telewizorem, jezeli on jest
wigczony. I mozna by¢ w jakis taki konkretny sposob tak troszke ogtupionym. Wolg
na przyktad znalez¢ jakis program telewizyjny w Internecie i obejrzec¢ konkretny
program, tylko ten, ktory mnie interesuje i o danej godzinie, kiedy mam tez na
to czas (mtoda kobieta koficzaca studia, grupa C). Jedna z zalet Internetu jest
mozliwo$¢ personalizacji, dostosowania przekazu do indywidualnych potrzeb
i mozliwosci czasowych. Jednakze, jak zauwaza inny rozmowca, sita telewizji
jest wlasnie pozbawienie widza wysitku zwiazanego z poszukiwaniem oferty
czy nawet artykulacja wlasnych preferencji: 7o znaczy jeden aspekt telewizji,
ktorego nigdy Internet czy tv cyfrowa na zqgdanie tego nie zastgpig, to jest to, ze
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ktos decyduje za mnie, co oglgdam, co sobie ,, leci” (mtody m¢zczyzna, grupa B).
Nie kazdy ma che¢ i zdolnosci, aby okresli¢, co i kiedy chce ogladac.

Mimo poczynionych zastrzezen nalezy uzna¢, iz stosunek do telewizji po-
zostaje istotnym wyznacznikiem spotecznych zrdéznicowan i nierownosci, na co
wskazuja wyniki analizy regresji (tabela 1). Jej celem byto ukazanie zaleznos$ci
migdzy ilo$cig ogladanej telewizji (zmienna ,,zalezna’) a wybranymi zmiennymi
strukturalnymi i demograficznymi (predyktorami).

TABELA 1. Ogladanie telewizji a wybrane zmienne ,,niezalezne” (wyniki analizy regresji hie-
rarchicznej)

Model I Model IT
Zmienne
Beta t Beta t
(Stata) 7,997 4,415
Wiek 0,283 *** 5,524 0,222%** 4,157
Wyksztatcenie —0,252%** —4,564 —0,199%*** —3,630
Wyposazenie gospodarstwa 0.180%* 3.480 0.173%% 3419

domowego (zamoznosc)
Czgstotliwo$¢ spotkan
towarzyskich z rodzina
Czgstotliwo$¢ spotkan
towarzyskich poza domem
Kapitat spoteczny (dostgpny) - - —0,211%*** —4,064

Skorygowane R? 0,177 0,237

- - 0,173%%* 3,566

- - —0,113* -2,200

*p<0,05; ** p<0,01; *** p <0,001
Zrédto: opracowanie wiasne.

W pierwszym modelu uwzgledniono nastgpujace czynniki: wiek, wy-
ksztatcenie oraz wyposazenie gospodarstwa domowego w 11 dobr trwalego
uzytku?, bedace przyblizona miara zamozno$ci gospodarstwa. Model ten okazat
si¢ dobrze dopasowany do danych: F (3,358) = 26,948; p < 0,001 i wyjasniat
tacznie 17,7% wariancji zmiennej zaleznej®. Dodanie w drugim kroku regresji
(model II) czynnikéw opisujacych spoteczne sieci i kapitat, w istotny sposob
poprawito jako§¢ przewidywania ilosci czasu spedzanego przed telewizorem
(AF(3,355)=10,363; p <0,001), dowodzac tym samym, iz kontakty spoteczne

2 Uwzgledniono m. in. takie dobra, jak: zmywarka do naczyn, komputer przenosny (laptop,

notebook), odtwarzacz DVD, telefon komdrkowy o wartosci powyzej 300 zt itp.
*  Zuwagi na niereprezentatywny dobor proby, przedstawione poziomy istotno$ci petnia wy-
acznie funkcjg informacyjna, tj. wskazuja na mozliwe zaleznosci o nieprzypadkowym charakterze.
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maja znaczenie w wyjasnianiu praktyk odbiorczych. Spogladajac na standaryzo-
wane wspOlczynniki regresji, mozemy wskazac, iz to wiek najsilniej oddziatywat
na ilos¢ ogladanej telewizji (B = 0,222; p < 0,001). Im starsza osoba, tym prze-
waznie wigcej telewizji ogladata. Wigcej niz 3 godziny dziennie telewizjg ogla-
dato 27,9% respondentéw w grupie wiekowej powyzej 55 lat oraz 6% w grupie
18-25 lat. Warto zwroci¢ uwagg, ze wplyw wieku utrzymywatl sig¢ niezaleznie od
wielkosci kapitatu spotecznego, co wyklucza interpretacjg, iz za wzmozona eks-
pozycjana telewizjg stoja jedynie deficyty w zakresie kontaktow spotecznych (np.
osamotnienie) u 0sob starszych. Prawdopodobnie w gr¢ wchodza takze przyzwy-
czajenia, dostgpnos¢ wolnego czasu, brak alternatywnej oferty spgdzania czasu
poza domem. Na negatywny zwiazek migdzy kapitatem spotecznym a ogladaniem
telewizji wskazywaly juz wcze$niejsze badania [np. Putnam 2008: 363—409;
van Ingen 2008; van Ingen, van Eijck 2009]. W analizowanym modelu wigk-
szy zasob tego kapitatu (okreslanego tutaj jako kapitat ,,dostgpny™™) i wigksza
czestotliwos¢ spotkan towarzyskich poza domem?®, zmniejszaty czas spedzany
przed odbiornikiem (odpowiednio p =-0,211; p <0,001 i B =-0,113; p <0,05).
Z drugiej strony nie jest znana zalezno$¢ kierunkowa migdzy rozpatrywanymi
wielko$ciami. Zaréwno spoleczna izolacja moze sktania¢ do intensywniejszego
korzystania z medium (jako ,,wypetniacza” czasu wolnego i substytutu wigzi spo-
fecznych), jak 1,,uzaleznienie” od telewizji wptywac na ograniczenie uczestnictwa
w sieciach spotecznych (poprzez np. zmniejszanie puli wolnego czasu, wywieranie
skutkow psychologicznych, ktore przeciwdziataja partycypacji spotecznej czy
tez eksponowanie tresci, ktore podkopuja motywacj¢ prospotecznag — np. kre-
owanie atmosfery nieufno$ci) [Putnam 2008: 395-362]. Co wazne, rozne typy
kontaktow moga mie¢ przeciwstawny wplyw na wielkos$¢ kapitalu spotecznego.
Z tabeli 1 wynika, iz spotkania z rodzina® pozytywnie koreluja z ilo$cia ogladane;j

4 Kapitatl spoteczny (dostgpny) powstat jako syntetyczna zmienna odpowiedzi na pytanie:
,»Czy 1 na pomoc ilu os6b méglby/mogtaby P. liczy¢, gdyby zaistniata opisana nizej sytuacja?”.
Przedstawione sytuacje to m.in. poszukiwanie pracy, potrzeba pozyczenia znacznej sumy pienigdzy.
Odpowiedzi badanych poddano analizie gtéwnych sktadowych (KMO = 0,785, rotacja Varimax),
uzyskujac rozwigzanie jednoczynnikowe, wyjasniajace 61,3% wariancji 4 zmiennych wejsciowych.
Analiza rzetelno$ci metoda o Cronbacha wykazata wysoka rzetelnos¢ skali (0,788). Skonstruowana
zmienna wskazywat wigc na dostgpno$¢ pewnych swiadczen spotecznych dzigki posiadaniu sieci
kontaktow.

> Badani odpowiadali, jak czgsto spotykaja si¢ w celach towarzyskich z rodzing czy tez
znajomymi poza domem: w pubach, restauracjach, klubach itp. Odpowiedzi byly udzielane na
skali od 5 — ,,bardzo czgsto” do 1 —,,nigdy”.

¢ Badani odpowiadali, jak czgsto spotykaja si¢ w celach towarzyskich z rodzina, majac do
wyboru odpowiedzi na skali od 6 —,,raz w tygodniu lub czgsciej” do 1 —,,rzadziej niz raz na rok™.
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telewizji. By¢ moze ogladanie tego medium ma charakter rodzinny, jak wskazuje
wypowiedz jednego z badanych: No i tez czesto oglgdam telewizje wtedy kiedy
jestem w domu, z rodzing, bardziej tak towarzysko niz, niz dla samego oglgdania
telewizji (mtoda kobieta, grupa C). Z drugiej strony, jak sugerowatly inne analizy,
to osoby spoza rodziny sa zrodtem bardziej zroznicowanych zasobow 1 informacji
niz osoby z najblizszego krggu spolecznego, przez co kontakt z nimi wiaze si¢
z uczestnictwem w wigkszej liczbie bardziej roznorodnych form aktywnosci.
Wspolczynnik korelacji migdzy liczba przyjaciot spoza rodziny a ilo$cia ogladane;j
telewizji wyniost: tho=-0,210 (p <0,001), podczas gdy wptyw liczby przyjaciot
zrodziny byl nieistotny statystycznie. Potwierdzatoby to hipotezg, wedlug ktore;
aktywno$¢ w czasie wolnym (ktorego przeciwienstwem jest ogladanie telewizji)
jest w wigkszej mierze dodatnia funkcja tworzaca w wigkszym stopniu wigzi
pozarodzinne niz rodzinne.

Zgodnie z przypuszczeniami i wynikami innych badan [Diagnoza Spotecz-
na 2011: 260-261], wzrost wyksztatcenia powoduje zmniejszenie ilo$¢ czasu
spgdzanego przed telewizorem (B = —0,199; p < 0,001). Wyzsze wyksztatcenie
stymuluje rozwoj potrzeb kulturalnych i zainteresowan, co w potaczeniu z wigksza
znajomoscia form kultury sprzyja intensywniejszemu uczestnictwu w innych niz
domowe formach rozrywki. Na uwagg zastuguje fakt, iz zamozno$¢ gospodarstwa
domowego (mierzona stanem posiadania) sprzyjata ogladaniu telewizji (B =0,173;
p <0,01), zas sam dochod — nie (rho = —0,163; p < 0,01). By¢ moze przyjeta
miara bogactwa w wigkszym stopniu definiowata sktonno$¢ ludzi do otaczania
si¢ dobrami materialnymi $wiadczacymi o komforcie zycia domowego (lepszy
telewizor, zmywarka, dobrej klasy samochdd itp.), natomiast dochdd pozostawiat
swobodg¢ wyboru w zakresie kulturalnych aspiracji.

SPOSOBY UZYTKOWANIA TELEWIZJI

Ogladanie telewizji jest czynnoscia zlozona i wieloaspektowa, stad w badaniu
podjeto probe uchwycenia roznych aspektow czy sposobdw ,,odbioru” telewizji.
Zgromadzone dane pozwolity na wyodrgbnienie 3 typow konsumentow mediow,
zgodnie z przejawianymi przez nich nawykami i przyzwyczajeniami (tabela 2).

7 Dane o nawykach odbiorczych mierzono na skalach 5-punktowych (od 5 —,,zdecydowanie

tak” do 1 — ,,zdecydowanie nie”). Dla wyodrgbnienia segmentéw wykorzystano metodg analizy
skupien (k — $rednich). Rozwiazanie dla trzech grup uzyskano po 6 iteracjach.
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TABELA 2. Typy odbiorcéw TV wedhug rodzaju praktyk (% zsumowanych odpowiedzi ,,zdecy-
dowanie tak” i ,,raczej tak™)

Typy odbiorcéw TV
Rodzaje praktyk — - - —| Ogélem
Uzaleznieni | Umiarkowani | Przypadkowi

Czgsto ogladam to, co akurat o o o 47,1%
leci” w TV 28,0% (33) | 20,5% (16) 84,5% (98) (147)

. 42,9%
Planujg, co bedg ogladat(a) w TV | 78,0% (92) 52,5% (41) 0,9% (1) (134)
Przewaznie ogladam TV razem o o o 43,9%
7 rodzina 48,3% (57) | 37,2% (29) 44,0% (51) (137)
Ogladam codziennie mniej wigcej 221%
te same programy, telewizja 42,4% (50) 0,0% (0) 16,4% (19) ( 6,9)0
wyznacza moj rytm dnia
Czgsto wykonujg¢ rozne 57.79%
czynnosci, gdy jest wlaczony 70,3% (83) 1,3% (1) 82,8% (96) (1’80)0
odbiornik telewizyjny
Liczebno$¢ segmentu 118 78 116 312

Zrodto: opracowanie wiasne.

Najliczniejszy segment badanych stanowili ,,uzaleznieni od telewizji” (37,8%
badanych), ktorzy w poréwnaniu do pozostatych typow wyrdzniali si¢ plano-
waniem tego, co beda ogladac (78%). Czgsciej takze telewizja wyznaczala ich
rytm dnia, dostarczajac statych punktéw porzadkujacych i organizujacych zycie
codzienne (42,4%). Dla niektorych osob telewizja petnita funkcje swoistego
Ltowarzysza” zycia, zaspokajajac nie tylko potrzeby informacji, rozrywki, ale
takze afiliacji i kontaktow: M: A czy oglgdanie telewizji jest zwigzane 7 Pani
rytmem dnia? To znaczy, czy oglgda Pani telewizje o okreslonych porach?
R: Tak, rano jak wstaje to wigczam, ale to chodze sie myje, kawke przy telewizorku,
ale to takie podglgdanie tylko. No juz tak dla... Jak w dzien jestem, bywa Ze nie
ide do pracy, to telewizor bywa wigczony, ja chodze cos robig to tez podglgdam.
A wieczorem juz siadam przed telewizorem i oglgdam (kobieta, grupa C).

Cho¢ konsumenci ,,przypadkowi” (37,2%) rowniez wykazywali cechy mi-
losnikow telewizji, to jednak w ich przypadku medium to petnito gtdéwnie role
tla dzwigkowego dla wykonywanych czynnosci (82,8%). Jednocze$nie 84,5%
badanych z tego segmentu deklarowato, w odrdznieniu od przedstawicieli
grupy ,,uzaleznionych”, iz telewizj¢ oglada nieselektywnie (to, co akurat jest
nadawane), nie planujac ogladania konkretnych programow. Widzimy wigc, iz
»przypadkowych” od ,,uzaleznionych” r6znit mniej zdyscyplinowany i celowy
charakter odbioru. Bardziej niz na ogladaniu konkretnych programow zalezato
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im na zapewnieniu sobie towarzystwa. Cechg wspolna bylo natomiast oglada-
nie telewizji razem z rodzina, co mozna interpretowa¢ w kategoriach rytuatu:
symbolicznego podtrzymywania wspolnoty poprzez wspolne uczestnictwo.
Telewizja moze wige petni¢ rozne funkcje, zarowno substytuowania kontaktow,
jak i integrowania grupy.

Najmniej liczny segment stanowili ,,umiarkowani” (25%), ktorzy nie wyko-
rzystywali telewizji jako kontekstu dla innych czynnosci, ani tez nie ogladali tego,
co akurat bylo nadawane. W ich przypadku telewizja zdecydowanie nie petnita
funkcji strukturalizowania codzienno$ci i relatywnie rzadziej byta ,,zwornikiem”
zycia rodzinnego (37,2%).

Za trafnoscia przyjegtej klasyfikacji przemawia fakt, iz wyrdznione grupy
istotnie r6znity si¢ pod wzglgdem ilosci czasu spedzanego przed odbiornikiem
(Eta=0,384). ,,Uzaleznieni” ogladali zdecydowani najwigce;j telewizji, a ,,umiar-
kowani” najmnie;j.

Uzasadnione staje si¢ pytanie, czy odmiennym typom recepcji odpowiada
inne polozenie spoteczne badanych? W badaniach brytyjskich [Warde, Bennett
2008] wskazywano, iz gornym warstwom spotecznym blizszy jest celowy i se-
lektywny, tj. ukierunkowany na wybrane programy, typ odbioru (,,0gladanie
poprzez telewizjg”), podczas gdy nizsze warstwy preferowaty ,,spedzanie czasu
przed telewizorem”. Zblizony obraz wytania si¢ z analiz wtasnych. Ot6z czgstsze
ogladanie tego, co akurat jest emitowane, deklarowali przedstawiciele kategorii C,
w przeciwienstwie do reprezentantow segmentu A (Eta=0,213). Dla tej pierwszej
grupy bardziej typowe bylo takze ,,zycie z telewizorem” — tj. sytuacja, w ktorej
ogladane programy wyznaczaly rytm dnia, stanowity punkty strukturalizujace
zycie codzienne (Eta = 0,323). Widzimy wigc, iz nawykowos¢, nieselektywnos¢
irytualizm w obcowaniu z mediami w wigkszej mierze opisywato jednostki z dol-
nych rejondéw przestrzeni spotecznej. Bardziej ztozony obraz zalezno$ci migdzy
pozycja spoleczng a typem odbioru przedstawia wykres analizy korespondencji
(rys. 2). Blisko$¢ punktow reprezentujacych segmenty odbiorcow i grupy spo-
teczno- zawodowe informuje o stopniu wspotwystgpowania (korespondencji)
zmiennych®.

Wyzsze kadry kierownicze wraz z menedzerami, inteligencja nietechniczna
oraz niewykwalifikowani pracownicy ustug cze$ciej niz pozostate kategorie
przejawiali przypadkowy typ odbioru (ponad 40% osob z kazdej z tych grup).
Natomiast najwyzszy odsetek ,,umiarkowanych” odnotowano wérod inteligencji

8 Pierwszy wymiar na wykresie wyjasniat 89,5% bezwtadnosci, a drugi 10,5%.
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technicznej (55,6%), pracownikow fizycznych (40%) oraz prywatnych przedsig-
biorcow (35,7%).

RYSUNEK 2. Kategorie spoteczno-zawodowe a typy odbiorcow telewizji — analiza korespondenc;ji
(normalizacja symetryczna ).

-

* Pozostali pracownicy
Pracownicy fizyczni 4  biurowi
Inteligencja Technicyi Uzaleznieni
techniczna 'S ) o . X wys pecjalizowani
~ Umiarkowani Prywatni o cownicy adm.-biur.
= @ przedsigbiorcy
= . L 2 o
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nietechniczna
Przypadkowi
o
Wyzsze kadry kier., s
menedzerowie, Niewykfwalifikowani
kierownicy

pracoynicy ustug

Wymiar 1
Zrédto: opracowanie whasne.

Najwigksze przywiazanie do telewizji przejawiali pozostali pracownicy biu-
rowi (50% ,,uzaleznionych”), pracownicy handlu i ustug (47,8%) oraz technicy
i wyspecjalizowani pracownicy administracyjno-biurowi (43,5%). Cho¢ dane
potwierdzaja zbiezno$¢ migdzy potozeniem spotecznym a typem odbioru, to
jednoczesnie zwiazek ten nie zawsze byt jednoznaczny. Np. typ umiarkowany
spotykany byt zarowno wérod wyzej sytuowanych na drabinie stratyfikacyjnej
przedsigbiorcow, jak i wsrdd nizej sytuowanych pracownikow fizycznych.
Zgodnie z badaniami brytyjskimi, spedzanie czasu przed telewizorem powinno
w najwigkszej mierze charakteryzowac ,,nizsze” warstwy spoteczne, co po-
twierdzito si¢ tylko czesciowo, w odniesieniu do pracownikow handlu i ustug



DYSTYNKCJA NA SZKLANYM EKRANIE? TELEWIZJA, PRAKTYKI... 71

(nie dotyczyto natomiast pracownikow fizycznych czy niewykwalifikowanych).
To raczej wsrdd osob zajmujacych Srednie pozycje spoteczne spotka¢ mozna
wysoki stopien uzaleznienia od telewizji.

Niemniej jednak, jesli wezmiemy pod uwagg podzial na trzy kategorie ,.klaso-
we”, to okazuje sig, iz najwigkszy odsetek ,,umiarkowanych” sytuuje si¢ w grupie
0s0b zajmujacych najwyzsze pozycje spoleczne (A: 35,9% wobec 18,7% w grupie
Bi22,7% w grupie C), podczas gdy relatywnie najwigcej ,,uzaleznionych” jest
w grupach B (44,7%) 1 C (43,3%) wobec 22,8% w grupie A. Na nieco nizszy status
spoteczny ,,uzaleznionych” wskazuja takze zmienne dochodu i wyksztatcenia.
Wirod tego segmentu badanych odnotowano najwigkszy udziat osob z wyksztal-
ceniem mniej niz §rednim (15,3% wobec 5—8%) i $rednim (22,9% wobec 15-17%)
oraz o dochodzie per capita ponizej 1000 zt (22% wobec 10% w pozostalych
segmentach). Ponadto potwierdzono wczesniej sformutowang zaleznos¢, ze im
wigkszy kapital spoteczny, tym mniejsze przywiazanie do telewizji. To wsrod
»uzaleznionych” najwigcej byto osob nieaktywnych towarzysko w domu i poza
domem (29,7% wobec 14% w pozostatych grupach). Takze kategorie wickowe
r6znily si¢ pod wzgledem typu recepcji medialnej. Mtodsi (18-25 lat) byli raczej
umiarkowanymi odbiorcami przekazow, natomiast starsi (46 lat i wigcej) — zaan-
gazowanymi. Podobny uktad zalezno$ci dotyczyl mezczyzn i kobiet. To raczej
kobiety sa bardziej przywiazane do telewizji (42,4% wobec 29,2%), podczas gdy
mezcezyznom blizszy jest umiarkowany typ kontaktu (32% wobec 21%).

WYBOR PROGRAMOW I GATUNKOW

Nie tylko sam rodzaj relacji z mediami ale takze typ percypowanych tresci moze
charakteryzowac ludzi odmiennie ulokowanych w przestrzeni spotecznej. W ba-
daniu poproszono respondentéw o wskazanie z listy programow telewizyjnych
tych, ktore zdarzato im si¢ ogladaé. Rezultaty tego testu ujawnity odmiennos$¢
preferencji kulturowych trzech gtownych kategorii ,,klasowych” (tabela 3).
Zauwazmy, ze cho¢ programy informacyjne cieszyty si¢ najwigksza popular-
noscia, to jednoczesénie kazdy z nich miat nieco inny profil widowni. ,, Teleexpress”
czegsciej przyciagat widzow z kategorii C (60,8%) niz z kategorii A (54,3%),
podczas gdy ,,Fakty TVN” interesowaty bardziej osoby zajmujace najwyzsze
pozycje zawodowe (66,3%) niz przedstawicieli ,,najnizszego segmentu” (42,3%).
By¢ moze dynamiczna i nowoczesna formula tego programu (wzorowana na
mediach zachodnich) jak i rodzaj przekazywanych tresci bardziej odpowiadaty
reprezentantom rodzacej sig¢ klasy $redniej, biatym koierzykom o raczej libe-
ralnym nastawieniu do rzeczywistosci (zarowno pod wzgledem gospodarczym
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jak 1 obyczajowym). W ten sam sposob ttumaczy¢ mozna wigksze upodobanie
do programu Tomasza Lisa widoczne wsrdd inteligencji, menedzeréw czy pry-
watnych przedsigbiorcow (21,7%).

Gust przedstawicieli kategorii C zdradzat ich zainteresowanie tematami oby-
czajowymi, emocjonalnymi, historiami zwyktych ludzi, dramatycznymi losami
bohaterow, stad wybor serialu ,,M jak mito$¢” (29,9%), talk show ,,Rozmowy
w toku” (23,7%), czy programu interwencyjnego ,,Uwaga!” (15,5%).

TABELA 3. Kategorie ,,klasowe” a gust telewizyjny (% w kolumnach)

Kategoria ,,klasowa”

Ogélem

Tytul programu Kategoria A | Kategoria B | Kategoria C

., Teleexpress” 54,3% (50) 55,2% (69) 60,8% (59) | 56,7% (178)
,,Jomasz Lis na zywo” 21,7% (20) 11,2% (14) 7,2% (7) 13,1% (41)
Mecz pitki noznej 39,1% (36) 16,8% (21) 19,6% (19) 24.,2% (76)
,»M jak mito$¢” 3,3% (3) 20,8% (26) 29,9% (29) 18,5% (58)
,,Kuba Wojewodzki” 33,7% (31) 30,4% (38) 23,7% (23) 29,3% (92)
»Jeden z dziesigciu” 17,4% (16) 24,8% (31) 9,3% (9) 17,8% (56)
,-Rodzinka.pl” 8,7% (8) 17,6% (22) 19,6% (19) 15,6% (49)
Swiat wedtug Kiepskich” 3,3% (3) 4,8% (6) 10,3% (10) 6,1% (19)
,»LTop Gear” 13,0% (12) 6,4% (8) 2,1% (2) 7,0% (22)
,»Uwaga!” 7,6% (7) 13,6% (17) 15,5% (15) 12,4% (39)
»~Mam talent” 19,6% (18) 22,4% (28) 17,5% (17) 20,1% (63)
,.-Rozmowy w toku” 4,3% (4) 9,6% (12) 23,7% (23) 12,4% (39)
,,CSI. Kryminalne zagadki...’ 10,9% (10) 17,6% (22) 13,4% (13) 14,3% (45)
,»Galileo” 16,3% (15) 19,2% (24) 14,4% (14) 16,9% (53)
,Fakty TVN” 66,3% (61) 52,0% (65) 42,3% (41) 53,2% (167)
,.Jaka to melodia?” 9,8% (9) 12,8% (16) 14,4% (14) 12,4% (39)
Liczebnos¢ 92 125 97 314

Zrodto: opracowanie wilasne.

Reprezentanci kategorii B, czgséciej niz pozostali, wybierali programy zdra-
dzajace ich ambicje i ,,dobra wolg kulturowa” [por. Bourdieu 2005]: teleturniej
,Jeden z dziesigciu” (24,8%) oraz program edukacyjno-rozrywkowy ,,Galileo”
(19,2%). Ten ostatni program jest przyktadem specyficznego polaczenia powaz-
nych tresci z lekka formuta przekazu.
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Z program6w rozrywkowych najwigkszym relatywnie powodzeniem wsrod
kategorii A cieszyly sig programy: ,,Kuba Wojewoddzki” wybierany przez 33,7%
respondentoéw oraz ,, Top Gear” (13%), wskazujace na upodobanie do wyrazistych
osobowosci telewizyjnych i nietuzinkowych opinii. W tym wzgledzie wybor
programu ,,Jaka to melodia?” przez 14,4% reprezentantow kategorii C byt ra-
czej wskaznikiem gustu popularnego — preferencji dla melodii znanych, lekkich
i przyjemnych dla ucha.

Warto nadmienié¢, iz nie wszystkie programy réznicowaty badanych odmien-
nie ulokowanych w strukturze spotecznej. Takie tytuty jak ,,Dr House”, ,,Mam
talent” czy ,,Ranczo” cieszyly si¢ podobnym uznaniem we wszystkich segmentach
spotecznych (co niewatpliwie byto zrodlem ich sukcesu) (odpowiednio 22%, 20%
oraz 15,6%). Ale nawet fakt ogladania podobnych tresci nie musi oznaczac, iz
sq one tak samo odbierane. Wypowiedz jednej z respondentek na temat serialu
,Dr House” sugeruje, jak rozne moga by¢ motywy ogladania: ,, Dr House’a”
oglgdatam ze wzgledu na, nie tylko na jego poczucie humoru, ale na daleko idgcq
logike wypowiedzi, ktorej ja nie tapie i wymaga to ode mnie naprawde duzego
wysitku zZeby zrozumie¢ o czym oni rozmawiajq, takze bardzo si¢ angazowatam
w te odcinki (kobieta, specjalistka z grupy A). W wypowiedzi tej dostrzegamy
sktonno$¢ do traktowania serialu jako rodzaju intelektualnej gry. Okazuje sig wige,
iz nawet czysta rozrywka moze by¢ pretekstem do rozwoju osobistych zdolnosci
iumiej¢tnosci. Prawdopodobnie mamy tu do czynienia z bardziej ogdélnym nasta-
wieniem utylitarnym wobec kultury i czasu wolnego, tj. traktowaniem ich jako
okazji do uczenia si¢ nowych rzeczy, samorealizacji czy gromadzenia potencjalnie
przydatnych informacji [por. Holt 1998]: M: Czy moZe sq jakies programy telewi-
zyjne, ktore Paniq interesujq, ktore czasem zdarza si¢ Pani obejrze¢? R: Hmmm
tak, to sq zwigzane z domem, zwigzane z budownictwem, z wzornictwem... takie
designerskie — to takie oglgdam. M: I to wynika jakos 7 Pani zainteresowan,
tak? Dlaczego pani akurat takie programy lubi? R: Zawsze czegos nowego si¢
moge dowiedzie¢, zawsze cos tam przemyce, co bede mogta wykorzystac u siebie.
1 to sie tak jakos wdzigcznie oglgda. Nie lubie zadnych jakichs takich telenowel,
seriali, czy jakichs programow rozrywkowych, a wlasnie takich gdzie cos jest
zwigzane ze spoleczenstwem, gdzie cos budujq albo cos odkrywajq, jakies takie
rzeczy dokumentalne — to jak najbardziej (kobieta, grupa A).

Pewne dane wskazuja, iz to osoby lepiej wyksztatcone (o wyzszym kapitale
kulturowym) przejawiaja bardziej zdystansowany stosunek do przekazéw me-
dialnych (np. czgsciej uswiadamiaja sobie konwencjonalny i umowny charakter
mediow).
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Wybor programow telewizyjnych zwiazany byt z cechami stratyfikacyjnymi
ludzi, co obrazuje mapa percepcji (rys. 3). Odleglos¢ punktow reprezentujacych
audycje telewizyjne informuje o stopniu, w jakim ich ogladanie zalezato od cech
spotecznych badanych’. Mozna zauwazy¢, iz na przeciwstawnych pozycjach
lokuja sig takie tytuty jak ,,Rozmowy w toku”, . Swiat wedtug Kiepskich”, ,,Jaka
to melodia?” czy ,,M jak mito$¢” (wyrdzniajace gust reprezentantow kategorii C)
oraz ,,Top Gear”, ,,Tomasz Lis na zywo” czy cho¢by mecz pitki noznej, blizsze
osobom o ponadprzecigtnych warto$ciach kapitatu ekonomicznego i kulturowego
(kategoria A) oraz m¢zczyznom.

RYSUNEK 3. Przestrzen spoteczna a gust telewizyjny (wybor programéw TV w zalezno$ci od
wyksztatcenia i dochodu).
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Zrodlo: opracowanie wlasne.

Potozenie ,, Teleexpressu” blisko srodka uktadu wskazuje natomiast na duza
popularnos¢ tego programu we wszystkich badanych segmentach. Jednoczesnie

®  Wyksztalcenie i dochdd na mapie przedstawiono w formie wystandaryzowanej (gdzie

wartos$¢ ,,0” oznacza $rednig warto$¢ cechy, a ,,1” — odchylenie standardowe). Punkty na mapie
wyznaczono przy pomocy srednich wartosci w obu wymiarach mapy.
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preferencje telewizyjne uzaleznione byty od struktury kapitatu, o czym $§wiadczy
fakt, iz wybor magazynu motoryzacyjnego ,,Top Gear” w wigkszym stopniu
wiazal si¢ z dochodem (Eta = 0,161), a programu publicystycznego Tomasza
Lisa z wyksztatceniem (Eta = 0,171).

Bogactwo i zroznicowana zawarto$¢ mediow stanowig repertuar, ktéry moze
by¢ odmiennie wykorzystywany przez jednostki w zaleznosci od ich sytuacji
psychologicznej i spotecznej [Mrozowski 1987]. Jesli uznaé typy ogladanych
programow za przyblizenie motywow wykorzystania mediow (np. motywy po-
znawcze, zwiazane z redukcja napig¢, statusowe, integracyjno — tozsamosciowe,
socjalizacyjne itp.), to mozliwe jest okreslenie, czy osobom odmiennie ulokowa-
nym w strukturze spolecznej odpowiada inna struktura poszukiwanych korzysci
i gratyfikacji. W badaniach nad spoteczenstwem hiszpanskim [Lopez-Sintas,
Garcia-Alvarez 2006] zaobserwowano, iz osoby ,,uzaleznione” od telewizji (a wy-
wodzace si¢ z klasy nizszej) przejawialy silng orientacj¢ na towarzystwo, stad
wybodr oper mydlanych, sitcomow, reality shows, magazynoéw obyczajowych itp.,
podczas gdy np. fani filmu (klasa stuzby) taczyli potrzeby kulturalno — statusowe
(muzyka klasyczna, balet, teatr, audycje literackie itp.) z nastawieniem na redukcj¢
napig¢ (filmy i seriale dramatyczne). Dla 0s6b o nizszym statusie telewizja pehita
funkcje kompensacyjne w zakresie wiedzy, towarzystwa i spotecznej integracji.

Dla zobrazowania preferencji i orientacji telewizyjnych badanych wroctawian
poproszono o okreslenie na S-punktowej skali jak chetnie lub niech¢tnie ogladaja
kazdy z 19 wymienionych rodzajow programu (np. serwisy informacyjne, filmy,
programy przyrodnicze, dokumenty, teatr, talk show itp. ). Uzyskane odpowie-
dzi poddano nastgpnie analizie glownych sktadowych, otrzymujac rozwiazanie
z 6 czynnikami stanowiacymi podstawg typologii'®.

Typ pierwszy, okreslony jako ,,serialowy” wyjasniat najwigkszy procent
wariancji pierwotnego zbioru danych (19,7%) i obejmowat nastgpujace rodzaje
zmiennych: seriale komediowe (tzw. sitfcomy), inne seriale —np. sensacyjne, oby-
czajowe (tzw. dramatyczne), telenowele oraz filmy. Typ sportowo — gospodarczy
faczyt upodobanie do sportu (relacje sportowe) i motoryzacji z zainteresowaniem
doniesieniami gospodarczymi i gielda, natomiast typ informacyjno — publicy-
styczny skupiat mito$nikéw dziennikoéw i serwisow informacyjnych, prognozy
pogody oraz publicystyki (debat i dyskusji politycznych). Motyw rekreacji lezat
u podstaw typu rozrywkowego, zawierajacego takie programy jak: muzyka

10 Wspotezynnik KMO = 0,689. Rotacja Varimax. Wielko$¢ wyjasnionej wariancji: 64,2%
(1. czynnik = 19,7%, 2. czynnik = 14,4%. 3. czynnik = 9,6%, 4. czynnik = 7,6%, 5. czynnik = 6,8%,
6. czynnik = 6,1%).
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i teledyski, programy satyryczne i kabarety, rozmowy i falk show oraz widowiska
rozrywkowe z gatunku talent show. Preferencje dla teleturniejow, quizow i gier
z jednej strony oraz programow kulinarnych, po§wigconych aranzacji domu
i pielegnacji ogrodu z drugiej strony, utworzyty typ poradnikowo — quizowy.
Natomiast zainteresowanie programami podrdzniczymi i przyrodniczymi oraz do-
kumentem, reportazem i historig byty wskaznikiem typu edukacyjnego. Osobno
potraktowano widzow teatru TV (odbiorcow kultury wysokoartystycznej), tworzac
typ kulturalny. Cho¢ omawiana zmienna nie tworzyla w analizie odrgbnego
syndromu, zdecydowano si¢ uwzgledni¢ ja w dalszych badaniach ze wzglgdu na
potencjalne wtasciwosci dyskryminacyjne i symboliczne [Domanski 2000: 151].
Odpowiedzi na pytanie, czy wybor okreslonych typow programow telewizyj-
nych uzalezniony jest od przynalezno$ci do podstawowych kategorii spotecznych,
dostarcza rys. 4. Przedstawia on srednie warto$ci wag informujacych, jak dalece
dany typ telewizyjny odbiega od $redniej dla catego zbioru danych w ramach
poszczegolnych kategorii ,.klasowych” (A, B i C)'.
RYSUNEK 4. Kategorie ,.klasowe” a typy ogladanych programow telewizyjnych (wartosci §rednie
standaryzowane).
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Zrodto: opracowanie wiasne.

I Warto$¢ ,,0” oznacza $rednig warto$¢ cechy a ,,1” — odchylenie standardowe.
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Najwigksze rozbieznosci migdzygrupowe dotyczyty typu serialowego
(Eta = 0,363). Przedstawiciele kategorii A wykazywali najstabsze zaintereso-
wanie serialami (Srednio o 0,43 odchylenia standardowego ponizej warto$ci
przecigtnej), natomiast reprezentanci segmentu C — najwyzsze (0,50). Stosunek
do seriali, zwlaszcza obyczajowych czy wieloodcinkowych (telenowel) pemit
wyrazne funkcje dystynktywne i tozsamo$ciowe. Reprezentanci wyzszych kate-
gorii zawodowych wyraznie zaznaczali swoj dystans do tej formy uczestnictwa
w kulturze, bedacej implicite elementem kultury ,,nieprawomocnej”.

Elementem wyr6zniajacym jednostki z gornych pigter uwarstwienia byto
takze upodobanie dla sportu, motoryzacji i informacji gospodarczych, majace
znamiona stylu yuppie (potaczenia rozrywki z nastawieniem utylitarnym i bizne-
sowym) [Domanski 2000: 136—137]. Jednoczesnie typ sportowo — gospodarczy
nie byl stylem bliskim przedstawicielom kategorii B i C, na co wskazuja ujemne
warto$ci zmienne;j.

Umiarkowany potencjat dyskryminacyjny mialy natomiast typy: rozrywko-
wy (Eta = 0,172) oraz poradnikowo — quizowy (Eta = 0,153), ktore najbardziej
odpowiadaty osobom zajmujacym ,,$rednie” pozycje spoteczne (grupa B). Warto
zauwazyC¢, iz typ edukacyjny zupehie nie réznicowat badanych wywodzacych
si¢ z trzech kategorii spotecznych (stad wartosci bliskie zeru).

Bardziej szczegotowych danych dostarcza tabela 4. Na jej podstawie mozemy
okresli¢, jaki ,,styl” telewizyjny przejawiaja poszczegodlne kategorie spoleczno —
zawodowe.

Okazuje sig, iz szczegotowy schemat struktury spolecznej jeszcze lepiej wy-
jasnia r6znorodnos¢ korzysci i gratyfikacji, jakie dostarczaja media, niz podziat
3-stopniowy. Najwigksze dystanse spoteczne kreowat typ serialowy (Eta=0,423).
W pewnym uproszczeniu mozna powiedzie¢, ze im wyzsza pozycja w hierarchii
spoteczno — zawodowej tym silniejsze odrzucenie seriali, faczacych si¢ w $wia-
domosci spotecznej z niezbyt wyszukanym gustem. Zarazem traktowanie seriali
en block stanowi pewne uproszczenie, jako ze konkretne tytuly i typy seriali
moga odpowiada¢ zapotrzebowaniu réznych grup spotecznych. Juz samo ze-
stawienie profilu spotecznego mito$nikow serialu ,,M jak mito$¢” i ,,Dr House”
zdradza istotne r6znice. Pierwszy serial czgs$ciej ogladaty kobiety, reprezentantki
kategorii B i C, w wieku powyzej 46 lat z wyksztalceniem $rednim i nizszym,
natomiast widzami drugiego czg$ciej byly osoby mlodsze, z wyksztatceniem
wyzszym i wzglednie lepiej zarabiajace (cho¢ wywodzace si¢ z roznych kategorii
,klasowych”).
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TABELA 4. Kategorie spoleczno — zawodowe a typy ogladanych programoéw (wartosci $rednie
standaryzowane wyrazone w % odchylenia standardowego)
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menedzerowie, kierownicy
Prywatni przedsigbiorcy -25,8% | 60,6% | 42,0% |-35,1%| -15,4% | 47,1% | 45,6%
Inteligencja techniczna -63,9% | 61,7% | -76,5% |-16,2%| -36,7% | -0,7% | -9,4%
Inteligencja nietechniczna | -58,4% | 21,1% | 33,1% |-28,5%| -4,9% 5,9% | 26,7%

Technicy i wyspecjalizowani| ;3 go. | 54 000 | L079% | 9.1% | 124% | 6.4% | -43%
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Eﬁlzr‘;s\;aihpracowmcy 215,7% | 14,5% | 26,3% [59,1% | 47,3% | -27.4% | 9,1%
Pracownicy handlu i ustug | 58,7% | -21,8% | -9,2% |-14,5%| 7,6% 3,4% 3,2%
Pracownicy fizyczni 47,1% | 34,8% | -31,8% [33.8% | -35.8% | 10,8% |-57,1%
Niewykwalifikowani 58,0% | -37.9% | -25.4% |-63,8%| 19.2% |-102,0%|-59,5%
pracownicy ustug

Wspélezynnik Eta 0423 | 0,298 | 0281 |0,259 | 0,223 | 0,223 | 0,242

Zrodto: opracowanie wlasne.

Warto wskaza¢ rowniez na rézne preferencje zwiazane z programami tele-
wizyjnymi, charakterystyczne dla roznych grup badanych, np. typ kulturalny, co
moze by¢ nieco zaskakujace, najbardziej odpowiadat prywatnym przedsigbiorcom
oraz zgodnie z przewidywaniami inteligencji nietechnicznej, natomiast zupetnie
daleki byt od preferencji pracownikow fizycznych i niewykwalifikowanych pra-
cownikow ustug. Rowniez nastawienie na edukacje w wyrazny sposob oddzielato
ludzi biznesu od niewykwalifikowanych pracownikéw zatrudnionych w ustugach.
Typ poradnikowo — quizowy oraz rozrywkowy najblizszy byt pracownikom biu-
rowym. Widzimy wigc, iz wyzsze warstwy spoleczne rzadko kiedy poszukiwaty
w telewizji wartosci hedonistycznych i zabawowych (za wyjatkiem sportu),
czg$ciej natomiast wartosci artystycznych, informacji i publicystyki. Pewnym
wyjatkiem od tej reguty byt niski wskaznik typu informacyjno — publicystycz-
nego (—76,5%) dla kategorii inteligencji technicznej. Widocznie zagadnienia ze
sfery spotecznej bardziej interesowaty osoby z wyksztalceniem humanistycznym
(np. inteligencjg nietechniczng).
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Obok zawodu takze wyksztatcenie i dochod wplywaly na typ przejawianych
preferencji, cho¢ w réznym stopniu w zaleznosci od struktury kapitalu. Np. wybor
teatru telewizji znamionowal raczej ,,intelektualng” frakcje ,.klasy dominujace;j”,
tj. osoby o przewadze kapitatu kulturowego nad ekonomicznym (wspotczynnik
korelacji rho migdzy wyksztatceniem a preferencja dla tresci kulturalnych wyniost
0,168; p<0,01), podczas gdy zainteresowanie sportem, motoryzacja i gospodarka
zalezato w wigkszym stopniu od dochodu (rho = 0,235; p < 0,001) niz kwalifi-
kacji (tho = 0,129; p < 0,05). Ze szczegdlnie niskim statusem zwiazany byt typ
serialowy. Im nizszy kapital ekonomiczny (rho =-0,257; p <0,001) i kulturowy
(rho =-0,350; p < 0,001), tym wigksze upodobanie do seriali telewizyjnych.

Poréwnanie trzech typow odbiorcow telewizji, tj. ,,uzaleznionych”, ,,umiar-
kowanych” i ,,przypadkowych” ujawnito, iz szczego6lnie silne przywiazanie do
seriali, informacji i publicystyki oraz poradnictwa i quizow byto udziatem repre-
zentantoOw grupy ,,uzaleznionych”. Ilo$¢ ogladanej telewizji korelowala z ogla-
daniem seriali na poziomie rho = 0,328 (p < 0,001), co nalezy uzna¢ za wartos¢
dos$¢ wysoka. Mozna domniemywac, iz w przypadku ,,uzaleznionych” telewizja
pehita rolg substytutu kontaktow towarzyskich, wiedzy o $wiecie i poradnictwa.

Jesli telewizja rzeczywiscie rekompensuje deficyty powstale w zyciu spo-
tecznym, to szczego6lnym predyktorem orientacji telewizyjnych powinien by¢
kapitat spoteczny. Faktycznie, najwigkszymi mito$nikami seriali byty osoby
scharakteryzowane jako ,,nieaktywne towarzysko” (tzn. rzadziej niz przecigtnie
spotykajace si¢ z przyjaciotmi i z rodzing). W ich przypadku $ledzenie losow
bohaterow telewizyjnych mogto stwarza¢ namiastke spotecznego zakorzenienia
i zaspokajac potrzeby interakcji i bliskosci. Inaczej wykorzystywaty media osoby
intensywnie udzielajace si¢ spotecznie. Dla nich oferta telewizyjna stanowita
glownie zrodto rozrywki i zabawy, stad preferencja dla muzyki, programow saty-
rycznych czy widowisk promujacych talenty'?. Niewykluczone, iz towarzyskos¢
faczy si¢ z potrzeba dobrej zabawy i pozytywnych emocji a nawet, ze wspodlne
ogladanie programow moze dziala¢ integrujaco na wspolnotg (nie zawsze wigc
wigksza ekspozycja medialna niszczy kapital spoleczny, jak sugerowat R. Put-
nam). Konkludujac, odbior mediow i oczekiwanych korzysci wynikajacych
zich uzytkowania pozostaje w istotnym zwiazku z sytuacja spoteczng badanych,
wyznaczong zarowno przez dostgp do zasoboéw ekonomicznych i kulturowych,
jak i sieci spolecznych.

12 Zaobserwowano pozytywna korelacj¢ migdzy ,,typem rozrywkowym” a czgstotliwoscia
spotkan z rodzing (rho = 0,172; p < 0,01) , z przyjaciétmi spoza rodziny (rho = 0,253; < 0,001)
i liczba przyjaciot spoza rodziny (rtho = 0,154; p < 0,01).
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ZAKONCZENIE

Prowadzone rozwazania wpisuja si¢ w ten nurt badan nad telewizja, ktory ba-
dacze L. Grindstaft i J. Turow [2006] okre$laja mianem podejscia kulturowego.
Jego wyrdznikiem jest zwrdcenie uwagi na symboliczne i ekspresywne wymiary
mediéw (W tym na procesy ,,programowania”’, strukturg i tres¢ przekazéw) oraz
na praktyki ich uzytkowania i interpretowania (recepcji). Dotychczasowe badania
sytuowaly telewizj¢ w obrebie kultury masowej lub ,,polisemicznej” kultury popu-
larnej, czemu towarzyszylo, przyjmowane cz¢sto implicite, zalozenie o stabnace;j
roli statusu i klasy spotecznej w wyznaczaniu preferencji i praktyk odbiorczych.
Wydaje si¢ jednak, iz teza o koncu klas ogloszona byta przedwczesnie. Spojrzenie
na TV z perspektywy teorii P. Bourdieu pozwala tchna¢ nowego ducha w analize
wzajemnych relacji miedzy kultura a struktura spoleczna. Szczegdlnie inspirujaca
jest mysl, iz konsumpcja nie musi by¢ ostentacyjna by mie¢ jednoczesnie charakter
symboliczny (dystynktywny). To w najzwyklejszych wyborach dnia codziennego
(sposobie ubierania, przygotowywania positkdw czy ogladania telewizji) odnalez¢
mozemy poktady klasowego habitusu — historii struktury zapisanej w dyspozy-
cjach i schematach rozumienia i percypowania rzeczywistosci — ktore stanowia
plaszczyzne wzajemnego rozpoznawania i uznawania tozsamosci, kreowania
subtelnych podzialéw i nieréwnosci, wigzi 1 dystansow. Przytoczone badania
pokazuja, jak telewizja stanowi element praktyk dystynktywnych — o czg¢§ciowo
niejawnym i nieuswiadamianym charakterze. Wyro6znia nie tylko ilo$¢ ogladanej
telewizji (najwigcksza u reprezentantdéw ,,nizszych” klas) czy rodzaj wybieranych
programow (gatunkdéw i tytutdow), a takze sposob ,,obcowania” z odbiornikiem
czy tez ,,mowienia” o medium. W §wiadomosci badanych ogladanie telewizji nie
jest praktyka spotecznie neutralna, lecz stanowi element tozsamo$ciowotworczy.
Osoby aspirujace do miana polskiej klasy sredniej odrzucaty jawnie rozrywkowy
1 masowy charakter tego medium, akcentujac raczej swoja wrazliwo$¢ na tematy
edukacyjne, hobbystyczne, rozwijajace osobiste zdolnosci 1 wiedze.

Wyrazna linia podzialu migdzy rytualizmem i nawykowoscia w odbiorze
a celowoscia i dystansem, migdzy upodobaniem dla tematow obyczajowych
a preferencja dla tresci kulturalnych, publicystyki i rozrywki w rodzaju ,,Kuby
Wojewodzkiego™, ,,Top Gear” czy meczow pitki noznej, dowodzi zywotnosci
analiz opartych na poszukiwaniu symbolicznych korelatéw zroéznicowan spo-
lecznych. Uzytkowanie mediéw pozostaje w istotnym zwiazku z sytuacja spo-
leczna badanych, wyznaczona zaréwno przez dostep do zasobow ekonomicznych
1 kulturowych, jak i sieci spotecznych. W tym ostatnim przypadku dostrzega si¢
negatywna korelacj¢ miedzy kapitatem spolecznym a iloscia ogladanej telewizji
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(w tym szczegolnie seriali), co moze sugerowac, iz kontakt z odbiornikiem dziata
jako ,,zastepnik” realnych powiazan i interakc;ji.

Jednoczesnie dostrzec mozna nowe watki analiz telewizyjnych, np. zwiazane
ze zmiang praktyk uzytkowania mediow (co to znaczy ,,ogladac telewizj¢”), m.in.
pod wptywem ich konwergencji i rozwoju nowych technologii komunikowania.
Wazne pozostaje takze bardziej szczegdtowe opisanie rodzajow wybieranych tre-
$ci medialnych (ujawniajace ukryte orientacje i dyspozycje), funkcji petnionych
przez telewizjg w zyciu codziennym, struktury czasu po$wigconego mediom czy
tez praktyk odbiorczych w kontekscie zycia rodzinnego. Spojrzenie na telewizjg
moze by¢ istotnym zrodlem inspiracji dla wspotczesnych debat nad natura spo-
tecznych podziatow i mechanizmow rzadzacych ich reprodukcja.
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Michat Cebula

DISTINCTION ON THE TV SCREEN? TELEVISION,
VIEWING PRACTICES AND SOCIAL STRUCTURE

Abstract

This article examines the respects in which television operates as the site for practices of distinction.
It raises a question to what extent our television tastes and practices correspond to the positions we
occupy in the social structure? Television can be framed as mass as well as popular culture, but both
approaches seem to share an underlying assumption that television viewing practices are losing
their grounding in social stratification. The paper refers to current debate on the relevance of social
classes to a description of present social life. Drawing on quantitative and qualitative data relating to
preferred TV-programmes and genres, time spent on watching television and habits accompanying
it, it is argued that social position remains an important factor explaining the variability of viewing
practices. A closer analysis reveals that the amount of television viewing depends not only on social
position and age but also on an access to social networks/capital, suggesting that television may
compensate for deficiencies in social contacts. Additionally, the choice of programs and TV genres
reveals different class-based dispositions and orientations. Downscale audiences seek “realistic”,
emotional TV fare and treat television as a companionship (television structures their everyday
life) while upscale users of the media are more culturally and instrumentally oriented. The results
support the contention that social background of viewers remains linked to cultural practices, even
if the practices under study are “ordinary” and take place in private environment.

Keywords: television watching, popular culture, mass culture, distinction, social class, taste
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Streszczenie

Podstawowym celem tekstu jest prezentacja i proba klasyfikacji dorobku
socjologii muzyki w Polsce na tle socjologii. Ponadto tekst ma na celu przyj-
rzenie si¢ prawidtowosciom jej rozwoju oraz podjecie proby wyjasnienia
przyczyn aktualnego stanu rzeczy. Omowione zostaty zastane w literaturze
diagnozy kondycji socjologii muzyki, kontakty i obecno$¢ migdzynarodowa
badaczy, ich wiezi i platformy dyskusji oraz prowadzenie dydaktyki. Informa-
cje zawarte w niniejszym tekscie sa efektem ponad dwuletnich badan, na ktére
ztozyly sig poglebione kwerendy biblioteczne, analizy zebranych tekstow oraz
seria wywiadow z badaczami. Do podsumowania sytuacji socjologii muzyki
w Polsce wykorzystano krazeniowy model B. Latoura.

Stowa kluczowe: socjologia muzyki, socjologia w Polsce, historia soc-
jologii, socjologia wiedzy, metasocjologia

Zapoznajac si¢ z propedeutyczng polskojezyczna literatura dotyczaca socjologii
ogoblnej, mozna odnie$¢ wrazenie, ze muzyka nie byta nigdy przedmiotem badan
socjologicznych, zwlaszcza w polskiej socjologii. W Encyklopedii Socjologii
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' Przyjmujac, ze Encyklopedia Socjologii to ,,kompendium podejmowanych obecnie przez
socjologie¢ w skali $wiatowej, ze szczegdlnym uwypukleniem problemow zywych w polskim
srodowisku socjologicznym (...). Przy catym poparciu dla dziatan innowacyjnych w socjologii,
komitet redakcyjny zdecydowal si¢ skupi¢ na tych tresciach, ktore maja ugruntowana pozycjg
w socjologii” [Kwasniewicz 1998: 6].
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nie ma hasta ,,muzyka”, za$ przy hasle ,,sztuka”, w konteks$cie muzyki wymie-
niona jest tylko praca Theodora Adorno [por. Sutkowski 2002]. We wszystkich
polskojezycznych stownikach socjologicznych [por. Marshall 2004, Olechnicki,
Zatecki 19972, Pacholski, Stabon 1997] takze nie ma takich haset jak ,,muzyka”
czy ,socjologia muzyki”. Podobnie w polskich podrgcznikach socjologicznych
watki muzyczne nie wystepuja [zob. Szacka 2003, Sztompka 2002, Szczepan-
ski 1970]. W przettumaczonych zagranicznych podrecznikach rzecz wyglada
podobnie. Norman Goodman do kwestii muzycznych nie nawiazuje [por. 1997],
za$ Anthony Giddens przywotuje t¢ tematyk¢ na niepetnych dwoch stronach
[zob. 2004: 48—49]. Mozna eksplikowac, iz tematyka muzyczna w polskiej socjo-
logii nie wystegpuje, gdyz polskich socjologow zajmuja istotniejsze sprawy, takie,
jak struktura spoleczna, transformacja ustrojowa, przemiany obyczajowosci itd.
Sadzg jednak, Ze nie jest to pelne wyjasnienie, cho¢ thumaczy¢ moze, dlaczego
tematyka muzyczna nie przebila si¢ do gldéwnego obiegu i publicznej reprezen-
tacji polskiej socjologii. Opinia ta do pewnego czasu byla na tyle ugruntowana,
ze wybitny polski muzykolog Michat Bristiger mowit wprost, ze ,,Polska jest
krajem, ktory nie ma socjologii muzyki” [por. Bristiger 2003]. Uczonemu nie
chodzito jednak o brak badan i publikacji, lecz o przypadkowo$¢ podejmowania
problemow badawczych i dziatanie badaczy w odosobnieniu. Nie bgde w niniej-
szym tekscie streszczat tego, co w socjologii muzyki w Polsce kiedykolwiek sig
stato, gdyz juz to wynotowano [zob. Socha 2011].

ZASTANE DIAGNOZY KONDYCJI SUBDYSCYPLINY

Na konferencji Sekcji Muzykologéw Polskiego Zwigzku Kompozytoréw
w 1975 roku Elzbieta Skotnicka-Illasiewicz mowita, ze nie ma potrzeby, aby so-
cjologia muzyki istniata jako osobna dyscyplina, bo to pole badawcze skutecznie
moze by¢ eksplorowane przez socjologie kultury. Wskazywata, ze stworzenie
socjologii muzyki ,,jako autonomicznej dyscypliny na pograniczu socjologii i mu-
zykologii” jest utrudnione z powodow merytorycznych. Innymi stowy, ,,zard6wno
socjologiczny punkt widzenia w muzykologii, jak i muzykologicznie uwarunko-
wane badania z zakresu socjologii kultury nie moga przynie$¢ pozadanych wy-
nikow” ze wzgledu zaréwno na ,,obecny stan wiedzy”, jak i ,,charakter wynikow
okreslony metodologia, warsztatem pojeciowym i narzgdziami badawczymi”,

2 Autorzy jednak umieszczaja hasto ,,etnomuzykologia”, ktére odpowiada w pewnym stop-
niu streszczeniu wizji etnomuzykologii zaprezentowanej przez Bogustawa Linette w Stowniku
etnologicznym [1987].
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ktory sprawia, ze muzykologia zajmuje si¢ warto§ciowaniem dziet muzycznych,
za$ socjologia unika warto§ciowania [Skotnicka-Illasiewicz 1975: 12]. Inaczej
parg lat pdzniej problem stawiali Mieczystaw Gatuszka 1 Kazimierz Kowale-
wicz. Uznali, Ze badania nad muzyka miaty miejsce w Polsce ,,wielokrotnie”
[Gatuszka i Kowalewicz 1979: 3]. Jednak na przyktadzie badan prowadzonych
od pierwszej potowy lat 60. przez Osrodek Badan Opinii Publicznej i Studiow
Programowych w Warszawie konstatowali, ze ,,prawie nigdy nie wychodzono
poza ustalenia statystyczne”, badZ poza ustalenia o charakterze teoretycznym
[Gatuszka i Kowalewicz 1979: 3].

Tomasz Misiak wskazywal, Ze problemem socjologii muzyki nie byl brak
zainteresowania problematyka muzyczna lub brak publikacji, a przede wszystkim
»hiedorozwoj instytucjonalnych form uprawiania” jej 1 ,,niedostateczna wymia-
na informacji pomigdzy uprawiajacymi ja osrodkami” oraz brak precyzyjnego
namystu teoretycznego [Misiak 1983: 3—4]. W pewien sposob wtorowata mu
podejmujaca badania publicznosci gérnoslaskich audytoriow muzycznych
Bogumita Mika, piszac, ze socjologia muzyki jako subdyscyplina dopiero ,,0d
kilkudziesigciu lat (.. .) dazy do uzyskania samodzielno$ci badawczej”. Ponadto,
,»nhadal przedmiot i metody socjologii muzyki nie sa do$¢ jasno sprecyzowane”
[Mika 2000: 13]. Mocniej wypowiadat si¢ Adam Czech, autor pracy magisterskiej
nagrodzonej przez Polskie Towarzystwo Socjologiczne nagroda Floriana Znaniec-
kiego, w ktorej przefiltrowat ustalenia etnomuzykologiczne przez stownik teorii
socjologicznej. W wywiadzie mowit: ,,z tego co si¢ orientujg, to nikt w polskiej
socjologii nie zajmowat si¢ powaznie pisaniem o muzyce, wigc W macierzystej
dziedzinie nie znajduj¢ niestety wzorow” [Czech 2008a: on-line]. Prowadzaca
w 2006 roku badania gustow muzycznych w konteks$cie recepcji muzyki i postaci
Fryderyka Chopina Barbara Pabjan zauwazata, ze ,,nie prowadzono dotad w na-
szym kraju szerzej zakrojonych badan empirycznych z zakresu tematycznego
zwiazanego z muzyka. Socjologia muzyki bowiem nie istnieje jako specjalizacja
w obrebie akademickiej muzykologii” [Pabjan 2009: 70].

Pytanie o istnienie socjologii muzyki w Polsce stawiane bylo wigc niejed-
nokrotnie. Jednak udzielane na nie odpowiedzi nie nalezaly do precyzyjnych
1 odnoszacych sig calo$ciowo do zastanej literatury oraz nie miaty ambicji omo-
wienia przyczyn diagnozowanego stanu rzeczy. W niniejszym tek$cie uznano, ze
przekonanie o catkowitym niebycie rodzimej socjologii muzyki jest nieupraw-
nione. Zatem warto uscisli¢ i uaktualni¢ diagnozy.
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Traktujac powyzsze diagnozy jako hipotezy robocze, podj¢to si¢ ich weryfika-
cji, projektujac badania archiwistyczne, analiz¢ tekstow oraz seri¢ wywiadow
pogtebionych z uczonymi zajmujacymi si¢ socjologia muzyki.

Przejrzane zostaly ogélnopolskie katalogi biblioteczne w celu wyszukania
haset ,,socjologia muzyki” oraz ,,muzyka—aspekt spoteczny”. Przejrzano rowniez
wiodace periodyki muzykologiczne i socjologiczne —,,Kultura i Spoteczenstwo”,
»Muzyka”, ,,Przeglad Socjologiczny”, ,,Ruch Muzyczny”, ,,Studia Socjologicz-
ne”. Wykorzystujac przegladarke Google, wyszukano nastepujace frazy: socjo-
logia muzyki, antropologia muzyki, etnomuzykologia czy spoleczna historia
muzyki, muzyka i spoteczenstwo, muzyka w kulturze?.

Nastepnie, po ustaleniu listy publikacji, ustalono liste adresowa autoréw.
W celu jej poszerzenia, uzyto wyszukiwarki ludzi nauki na portalu Nauka-Pol-
ska.pl, gdzie wyszukano uczonych deklarujacych socjologie muzyki jako swoja
specjalizacje. Przejrzano réwniez strony internetowe akademickich instytutow
socjologicznych i muzykologicznych. Nastgpnie nawigzano kontakt mailowy
z badaczami, przedstawiajac ide¢ i cel swych badan oraz uméwiono si¢ ze znaczna
cze$cia z nich na wywiady osobiste®.

Kazdy z wywiadow poprzedzony byl analiza tekstéw danego autora i po
kazdym wywiadzie analizowane byly dodatkowo wskazane przez rozméwcow
publikacje. Analiza prowadzona byta zgodnie z zasadami kontekstualizmu w hi-
storii socjologii [por. Dominiak, Pienkosz 2011]. Obejmowata wigc zawartos¢
merytoryczna tekstow, jak i teksty drugorzedne, czyli wstepy, postowia czy zapis
gloséw w konferencyjnych dyskusjach [Dominiak, Pienkosz 2011]. Prowadzone
wywiady najbardziej zblizaly si¢ do sposobu prowadzenia wywiadow, ktory
Jean-Claude Kaufmann [por. 2010] nazwal rozumiejacym’.

3 Ze wzgledu na rozlegto$é¢ i wzglednie duza autonomie $srodowiskowa wytaczony z analizy

zostat dyskurs muzycznej psychologii spotecznej oraz pedagogiki muzyki.

* Na35 o0sob zdefiniowanych jako Zyjacy autorzy tekstow z zakresu socjologii muzyki odbyto
wywiady z 23 osobami, za$ z czterema osobami nawigzano tylko kontakt e-mailowy. Wywiady
nie byly rejestrowane na dyktafonie, z uwagi brak zgody niektérych osoéb badanych i na to, ze
w rozmowach niejednokrotnie poruszane byly rowniez tematy niezwiazane z tematyka badan oraz
dhugi czas trwania poszczegdlnych wywiadéw (2-5h). Prowadzone wige byty notatki, na ktore
ztozyly si¢ kluczowe odpowiedzi rozmowcow. W catej pracy nie cytuj¢ bezposrednio rozmow
z badaczami, lecz notatki sporzadzane za ich zgoda podczas wywiadow.

5 Wywiad rozumiejacy definiowat on jako taka sytuacj¢ badawcza miedzy partnerami interakcji,
gdzie osoba odpowiadajaca na pytania posiada wigkszy kapitat kulturowy (w danej dziedzinie) od osoby
stawiajacej pytania [zob. tamze: 25-27 oraz Barley 1997, Zybertowicz 1995]. Postulowana jest migdzy
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TABELA 1. Nurty socjologii muzyki w Polsce®

Nazwa Badacze i przykladowe teksty Teksty*
Przyczynki Kelles-Krauz: 1902, 1904, 1962; Abramowski: 1898; Reiss: 8 (1)
pionierow 1928a, 1928b, 1935, 1946
Marksizm Lissa: 1948, 1970, 1975; Lobaczewska: 1950, 1953 17 (4)
w muzykologii
Uczniowie Skotnicka-Illasiewicz: 1975, 1981; Gatuszka i Kowalewicz: 2303)
A. Kloskowskiej 1979, 1994; Misiak 1985a, 1985b, 1990
Sociologizuiaca Czekanowska 2008, Zeranska-Kominek 1990; Dahlig 1998;
ot (imuzg K (313(() i Przergbski 1981; Nowak 2005; Stgszewski 2009; B. Muszkal- | 21 (7)

yKolog ska 2009, Podlipniak 2007

Beylin i Ostrowski 1965; Mika 2000; Pabjan 2009; Raporty

Badania ilosciowe | OBOP/TNS Polska: Grzelak 1996, Czajka 2008, Lenczewska | 12 (1)
i Kowalski 2002

Spoleczna historia Biefikowska 2013, Czech 2013, 1dzikowska-Czubaj 2006, 10 (5)

P Vogel 1988; Zorawska-Witkowska 2005

Kontekst polityczny | Jezinski 2011, Massaka 2009, Jabtonski i Tatarska 1996 (red.) | 6 (4)
Jabtonska: 2013, 2014; Socha: 2011, 2012, Muzyka a spo-

Propedeutyka teczenstwo. Przeglqd zagadnien. .., Filipiak 1997, Gatuszka 16 (7)
2009, Ustysze¢ swiat... 2015
Kukotowicz 2013, Wertenstein-Zutawski 1990, 1991, 1993,

Juwentologia (z Peczakiem 1991), Wyrzykowska mps, Lutostanski 2015, 9 (6)
Miszczynski 2014
Abriszewski: 1998, 2009; Burszta i Kuligowski: 1999, 2003,

Studia kulturowe® | Szlendak 1998; Kuligowski 2004, 2007, 2008, Rychlewski 18 (3)
2006, Wyrzykowska 2012

S.nad tradycjami | pio o ki 2001, Czech 2008b, Trebaczewska 2011 7(3)

muzycznymi

S. nad muzyka Libera: 2005, mps., Pietraszewski 2010, 2011, 2012a, Wagner

; 17 (2)
niszowa 2005
Lacznie 164 (46)

* W nawiasie podano liczbg publikacji zwartych.
®  Termin zostal przyjety zgodnie z rozumieniem uprawiania tej dyscypliny przez brytyjskich
badaczy poczatkowo zgromadzonych w Centre for Contemporary Cultural Studies na Uniwer-
sytecie w Birmingham.

badanym a badajacym relacja rownosci. Jednak w sensie kulturowych kompetencji ,,przewage” posiada
badany. Wywiad taki polega na tym, ze pozbawiony jest §cisle okreslonego harmonogramu, a jego prze-
bieg jest podyktowany w rownym stopniu oczekiwaniami pytajacego, co zdaniami odpowiadajacego
[por. Kaufman 2010]. Niestandaryzowany jest takze czas. Podsumowujac, mozna zauwazy¢, iz tak
pojety wywiad dazy do bycia podobnym — o tyle, o ile jest to mozliwe — do rozmowy potocznej pod
wzgledem stworzenia obustronnego zainteresowania tematyka badan.

¢ W przypadku ksiazki begdacej zbiorem tekstow réznych autorow, tekstow nie liczono
podwojnie, lecz zbiorczo jako jedna ksiazke.
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Zasob polskich tekstow w zakresie socjologii muzyki mozna oszacowac na
co najmniej 164 publikacje, w tym 46 publikacji zwartych (stan na styczen 2015).
Materiat sklasyfikowano, taczac kryterium wspolnych inspiracji z kryteriami
tematyki i metod badan. W ten sposéb wyrdzniono dwanascie nurtow badan:
przyczynki pionierow, muzykologia marksistowska, prace uczniéw Antoniny
Kloskowskiej, etnomuzykologia, spoteczna historia muzyki, polityczny kontekst
muzyki, propedeutyka subdyscypliny, ilosciowe badania empiryczne, studia nad
tradycjami muzycznymi, studia kulturowe, juwentologia (studia nad kultura spon-
taniczna mtodziezy), studia nad muzyka niszowa. Pojawiaja si¢ tez dwa dyskursy
pozanaukowe, ktore sag wzglednie rozpowszechnione: dziennikarstwo muzyczne
[por. Peczak 2006, 2008, 2010, Chacinski 2012, Orinski 2010, Leszczynski 2009]
oraz nauka spoteczna Kosciota katolickiego [por. Adamski 2011, Hawryszczuk
2010, Nowak 2001, Zwolinski 2004].

Najwigcej publikacji zostawili po sobie badacze nalezacy do kregu uczniow
Antoniny Ktoskowskiej, 23 teksty, w tym 3 ksiazki. Czworo badaczy napisato
wigcej tekstow socjologiczno-muzycznych niz drudzy w kolejnosci etnomuzy-
kolodzy, ktérych o$Smioro napisato 21 tekstow, w tym 7 ksigzek. Na przetomie
XX i XXI w. najsilniejszym nurtem badawczym byty studia kulturowe. W ostat-
nich latach przybyto réwniez tekstow z nurtu badan nad muzyka w kontekscie
kultury mtodziezowej. Podkresli¢ nalezy fakt ozywionej dziatalnosci publika-
cyjnej od roku 2008 po moment powstawania niniejszego szkicu. W tym okresie
opublikowano 14 ksiazek wpisujacych si¢ w t¢ tematyke.

Warto w tym kontekscie dodac, ze w ostatnich kilku latach odnotowano kilka
empirycznych projektoéw badawczych prowadzonych mieszanymi metodami badan
(metody jakosciowe, ilo$ciowe oraz analiza danych zastanych). W roku 2013 na
zlecenie Instytutu Muzyki i Tanca prowadzony byt projekt dotyczacy funkcjono-
wania rynku fonograficznego w Polsce w kontekscie przemian w technologiach
zapisu oraz dystrybucji nosnikow muzycznych [por. Gatuszka i in. 2014]. W la-
tach 2013-2014 przy wsparciu finansowym Obserwatorium Kultury prowadzono
projekt badan nad podstawowymi aktywnosciami muzycznymi w Polsce [por. Bial-
kowskiiin. 2015]. Natomiast na lata 2015-2016 z tego samego zrodta finansowania
planowane jest przeprowadzenie projektu skupiajacego si¢ na badaniu dynamiki
karier zawodowych w rozmaitych zawodach zwiazanych z branza muzyczna’.
Z pewnoscia wigc nie mozna mowié o nieistnieniu polskiej socjologii muzyki w tym
sensie, ze brakuje zainteresowania problematyka, badZ nie prowadzi si¢ badan.

7 Por. nr SZPON 05741/15, dostep: http://mkidn.gov.pl/pages/strona-glowna/finanse/pro-
gramy-ministra/programy-mkidn-2015/obserwatorium-kultury.php, (15.01.2016)
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SOCJOLOGIA MUZYKI NA TLE POLSKIEJ SOCJOLOGII

Przyktad socjologii muzyki zdaje si¢ wskazywac, ze trudno potwierdzi¢, iz
rozwoj subdyscyplin silnie zwiazany jest z rozwojem specjalizacji w obr¢bie
socjologii ogdlnej [por. Chatubinski i Kwilecki 2005]. Impulsy do rozwoju
socjologii muzyki w Polsce ptynety wielokrotnie spoza §rodowiska socjolo-
gicznego. Przyktadem moze by¢ tu Iwowska dziatalno$¢ badawcza muzyko-
loga, Zofii Lissy, zajmujacej si¢ spotecznymi funkcjami muzyki i radia oraz
muzykalno$cia dzieci [por. Skowron 2008, Lissa 1930, 1934, 1938]. W okresie
stalinizmu (1948—-1956) marksistowski nurt socjologii muzyki stat si¢ natomiast
swiadomym ,,elementem walki ideologicznej” [Lissa 1948: 4] — socjalistyczne;j
reinterpretacji historii muzyki [por. Reiss 1946, L.obaczewska 1950]. Okres roz-
woju ideologicznej socjologii muzyki przypada na lata nieobecnos$ci w Polsce
jako takiej socjologii ogblnej, ktora zaczeta si¢ formowac dopiero po odwilzy
pazdziernikowej 1956 roku [zob. Kicinski 1998]. Wskazuje to na przeciwstawnos¢
1 pewna nieche¢ wobec socjologii muzyki, zwtaszcza wiréd muzykologoéw, na co
wskazywat w wywiadzie Jan Stgszewski mowiac, ze muzykologom przez wiele
lat socjologia muzyki kojarzyta si¢ z sowiecka wersja marksizmu®. Na wiekszy
rozwoj badan i studiow przyszto poczekaé wiec do potowy lat 60., kiedy bada-
nia preferencji muzycznych zostaty zlecone Pawtowi Beylinowi przez Osrodek
Badan Opinii Spotecznej i Studidw Programowych przy Telewizji Polskiej [zob.
Beylin 1 Ostrowski 1965]. Studia nad ta problematyka kontynuowane sa przez
nastepce tej instytucji, ktérym obecnie jest TNS Polska S.A. [por. Grzelak 1996,
Czajka 2008, Lenczewska i Kowalski 2002]. Inny impuls do rozwoju pochodzit
od Sekcji Muzykologow Zwiazku Kompozytorow Polskich (SM ZKP), ktorej
cztonkowie zaoferowali E. Skotnickiej-Illasiewicz przeprowadzenie badan nad
srodowiskiem kompozytoréw. Badanie byto podstawa jej pracy doktorskie;j.
Wzor rozwoju socjologii muzyki poprzez badania wykonywane na potrzeby
otrzymania stopnia doktora byt szeroko rozpowszechniony. Prace przynajmnie;j
dwanasciorga badaczy: Jerzego Wertensteina-Zutawskiego, Tomasza Misiaka,
Grazyny Filipiak, Bogumity Miki, Izabeli Wagner, Tomasza Nowaka, Michata

,,Przez wiele lat uprawianie socjologii muzyki kojarzylo si¢ muzykologom z najbardziej
ideologicznymi pracami Lobaczewskiej i Lissy. Muzykolodzy byli przez to uprzedzeni do czegos,
co kojarzyto si¢ im z wtadza komunistyczna. Trochg inne spojrzenie na socjologi¢ muzyki dawaty
kontakty z zagranicznymi badaczami. Nawet tymi z NRD. Christian Kaden z Uniwersytetu Hum-
boltow w dawnym Berlinie Wschodnim w swojej Musiksoziologie przekonywal skutecznie, ze
socjologia muzyki moze opierac si¢ na pracach Eliasa albo Webera, a nie tylko Marksa w wersji
Stalina [JS, w1, w3]”.
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Libery, Marty Trgbaczewskiej, Igora Pietraszewskiego, Adama Czecha, Tomasza
Kukotowicza i Michata Jana Lutostanskiego rowniez tym celom byly podpo-
rzadkowane. Przygladajac si¢ blizej rodzimej socjologii muzyki, przeanalizuj¢
kilka wymiarow jej funkcjonowania: komunikacj¢ wsroéd badaczy, obecnosé
migdzynarodowa oraz dzialalno$¢ dydaktyczna

Komunikacja

Relacje we wspdlnocie polskich uczonych w latach 1956—-1989 byly szczegdlnie
istotne ze wzgledu na zerwanie wymiany idei z naukg zachodnia, ktore miato
miejsce w latach 19391956 [zob. Krasko 1996: 81-150]. W przypadku polskich
badaczy, ktorych uprzednio nazwano reprezentantami polskiej socjologii muzyki,
nie byly bardzo zaawansowane. Wyjatek stanowita tu etnomuzykologia, gdzie
wspotpraca migdzy badaczami roznych pokolen byta dobrze rozwinigta. Dzielili
si¢ oni informacjami zdobytymi podczas zagranicznych konferencji, $ledzili naj-
nowsza literaturg oraz szybko reagowali na nowopowstate problemy badawcze
[por. Zeranska-Kominek® 1990, por. Dahlig 2000].

Socjologia muzyki uprawiana byta raczej w matych wspolnotach badaczy,
ktorzy niekiedy mieli z soba kontakt, lecz specjalnie nie wychodzili poza swoje
lokalne wspolnoty. Przyktadowo, M. Gatuszka i K. Kowalewicz prowadzili
badania odstuchowo-semiotyczne mniej wigcej w tym samym czasie i miejscu,
co T. Misiak, lecz trudno znalez¢ przestanki wskazujace na ich wspolprace, co
w wywiadzie potwierdzal K. Kowalewicz [K.K., w1'’]. Osoby reprezentujace
nurt badan nad muzyka mtodziezy funkcjonowaty na innych zasadach, bo juwen-
tologia uprawiana w Osrodku Badan Mtodziezy w Instytucie Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Warszawskiego od lat 80. byta liczacym si¢ nurtem w polskiej
socjologii. Inni badacze, jak B. Mika, B. Pabjan, 1. Piertaszewski czy M. Libera
prowadzili swoje badania w pewnym odosobnieniu. Przyktadem prowadzenia
bardzo podobnych tematycznie badan, lecz w zupelie odmienny sposob, sa
prace nad konstruowaniem tradycji muzycznych, ktére napisali M. Trgbaczowska
1 A. Czech [por. 2011 oraz 2008]. Przez dluzszy czas badacze ci nie wiedzieli
o swoim istnieniu [M.T. wl, A.C., w5].

° Odniesienie do koncepcji tradycji wynalezionej przez etnomuzykologdw wyprzedzito pracg
Adama Czecha o okoto 15 lat, za§ Marty Trgbaczowskiej o 19 lat.

10" Przywotywanie tresci wywiadow jako zrodta wykorzystanych informacji okre$lone bedzie
w tekscie inicjatem badacza umieszczonym w nawiasie kwadratowym oraz numerem wywiadu
z danym badaczem. Np. [I.P., w3] znaczy¢ bedzie Igor Pietraszewski, trzeci wywiad. Jesli przy
inicjale nie znajdzie si¢ informacja o numerze wywiadu, to znaczy, ze z danym badaczem prze-
prowadzono tylko jeden wywiad.
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Na przetomie lat 60. 1 70. wielu warszawskich badaczy utrzymywata dos¢
$cisty kontakt. E. Skotnicka-Illasiewicz wskazata, Ze to wtasnie P. Beylin prze-
konat ja do tego, by zainteresowala si¢ blizej socjologia muzyki. Niewatpliwy
atut stanowi¢ tu miato jej muzyczne i socjologiczne wyksztalcenie''. Natomiast
J. Stgszewski — z ktorym w Instytucie Sztuki PAN ,,siedziata biurko w biurko” —
jako 6wczesny przewodniczacy SM ZKP, na wiele sposobéw wspieral prace
empiryczne nad srodowiskiem kompozytorow polskich [E.S., wl]. Nasuwa si¢
zatem wniosek, ze przed 1989 rokiem obserwowa¢ mozna byto tworzenie si¢
pewnych platform komunikacji wéroéd badaczy. Przejawem tego byla chocby
zorganizowana w 1973 roku konferencja, ktorej temat pomyslany byt tak, aby
integrowac oba $rodowiska [por. Muzyka a spoteczenstwo 1975]. Kierunek é6w
(m.in. po rezygnacji Z. Lissy ze stanowiska dyrektora Instytutu Muzykologii
Uniwersytetu Warszawskiego) nie byt jednak kontynuowany. Nie bez wptywu
pozostata rowniez §mier¢ P. Beylina w 1971 roku, ktory zdaniem M. Bristigera
potrafil taczy¢ zainteresowania badawcze z namystem teoretycznym oraz $rodo-
wisko socjologiczne z muzykologicznym [M.B., wl]. Podobnie $mier¢ Jerzego
Wertensteina-Zutawskiego, ktory w zakresie socjologii muzyki napisat jedyna
dotad w polskim dyskursie naukowym pracg habilitacyjna wydana pt. Miedzy
nadziejq a rozpaczq. Rock — mlodziez — spoteczenstwo [por. 1993].

Badania zahaczajace o spoleczne wymiary muzyki prowadzone byty rowniez
w Instytucie Pedagogiki Muzycznej przy Panstwowej Wyzszej Szkole Muzycznej
(obecny Uniwersytet Muzyczny Fryderyka Chopina), lecz w toku restrukturyzacji
uczelni jednostka ta przestata istniec. Jej funkcje w prowadzeniu debat i badan
na temat animacji i edukacji muzycznej do pewnego stopnia probuja petnic¢
osoby angazujace si¢ w dzialalno$¢ Fundacji ,,Muzyka jest dla wszystkich”
[V.L., w3]. Po 1989 roku odbywaly si¢ konferencje prezentujace tematykg socjo-
muzyczng przegladowo. Organizowane one byty incydentalnie jako konferencje
doktorancko-studenckie'?. W chopinowskim roku 2010 dzigki ,,Fundacji 4,99”

I"'W e-mailu skierowanym do autora pisata: ,,Konczytam studia z socjologii kultury u An-
toniny Ktoskowskiej (wczesniej dwa wydzialy w Akademii Muzycznej) — praca magisterska
nt. ksztaltowania si¢ identyfikacji zawodowej muzykow”.

12 Przyktadowo mozna tu wymieni¢ torunska konferencjg poswigcona problematyce relacji
muzyki popularnej i polityki. Teksty z wystapien dostgpne sa w pokonferencyjnym tomie Sztuka
i polityka. Muzyka popularna [2012]. Podobnie konferencjg, ktéra miata miejsce na Uniwersy-
tecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, organizowana byla przez Koto Naukowe Studentéw
Socjologii, a jej tytut brzmiat ,,Ustysze¢ Swiat: Muzyka — Spoteczenstwo — Kultura” (http://knss.
amu.edu.pl/konferencja/uslyszec-swiat, 15.01.2015).
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zorganizowano serig¢ debat" dotyczacych badanej tematyki, co byto zalazkiem
zawiazania platformy dyskusji. Osoby zaangazowane w te dziatania po dzi$ dzien
wspolpracuja ze soba w ramach wspotredagowania czasopisma ,,Glissando™'*.

Badacze po 1989 roku nie odwotywali si¢ do ustalen K. Kowalewicza
i M. Gatuszki, Z. Lissy, T. Misiaka badz E. Skotnickiej-Illasiewicz. Nastapilo
pewne zerwanie krajowej tradycji badawczej. Punkt odniesienia dla niech sta-
nowity prace zagranicznych badaczy (np. I. Pietraszewskiego, M. Libery czy
W. Kuligowskiego), badz polskich etnomuzykologéw (jak u M. Trgbaczowskiej
1A. Czecha). Najprawdopodobniej podyktowane to bylo zmiang obszaréw zain-
teresowania badaczy oraz faktem utatwionego dostgpu do zrodet internetowych,
jak np. baza tekstow JSTOR.

Komunikacja migdzy badaczami okazuje si¢ grac istotng rol¢ w przypad-
ku motywowania badaczy do kontynuacji zajmowania si¢ socjologia muzyki.
Przyktadowo, zajmujaca si¢ badaniami nad gornoslaskimi audytoriami muzyki
artystycznej B. Mika podje¢la decyzjg o zaprzestaniu tej dzialalnosci [B.M., m2].
Jednym z powodow byt brak konferencji oraz badaczy, ktoérzy napisaliby kry-
tyczng recenzje jej ksiazki, dysponowali najnowsza wiedza albo lekturami z so-
cjologii muzyki [B.M., wl]. W ostatnich latach sytuacja do pewnego stopnia
zmienita si¢. Przyktadem tego moze by¢ fakt, ze podczas XV Ogolnopolskiego
Zjazdu Polskiego Towarzystwa Socjologicznego w Szczecinie w 2013 roku po
raz pierwszy ogloszono grupg tematyczna z socjologii muzyki (grupa nr 62:
Socjologia muzyki w teorii 1 praktyce). Organizatorem byla B. Jablonska, zas
referaty w grupie wygtosili m.in. Maja Drzazga-Lech, Aleksandra Nowakowska-
-Kutra i Katarzyna Wyrzykowska. Organizowane byly rowniez inne nie stricte
socjologiczne konferencje, w ktorych spoteczne wymiary muzyki odgrywaty
zauwazalng role's.

13 Fundacj¢ 4,99” stworzyt m.in. Michat Libera, ktory np. zorganizowat w warszawskiej

galerii Zachgta w ramach roku chopinowskiego serig spotkan pt. ,,Zachgta do muzyki. Od Fryderyka
do Henri Chopina” [zob. Krew na lisciach].

4 Przyktadowo w roku 2014 przy okazji festiwalu ,,Musica Polonica Nova” we Wroctawiu
zorganizowali debatg pt. socjologia muzyki wspotczesnej, gdzie poruszano kwestie zwiazane ze
zmianami w funkcjonowaniu kompozytorow, krytykow i kuratorow w kontekscie tzw. rewolucji
medialnej. (http://www.glissando.pl/aktualnosci/debaty-glissanda-na-festiwalu-musica-polonica-
nova, 20.02.2015).

15 W grudniu 2014 roku w krakowskiej Akademii Muzycznej odbyta si¢ konferencja ,,Mu-
zyk zawodowy — tu i teraz” (por. http://lifelonglearning.amuz.krakow.pl/program.html, dostgp:
20.02.2015), w ktorej jedna z sesji poswigcona byta zagadnieniu pt. Muzyk zawodowy w kontekscie
socjologicznym. Ponadto w chwili pisania niniejszego tekstu planowana jest na listopad 2015 roku
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Obecno$¢ miedzynarodowa

Patrzac na zagadnienie kontaktow zagranicznych od strony historycznej, mozna
zauwazy¢, ze polska socjologia muzyki powstata w pewnym sensie ,,na emi-
gracji”’, bowiem jedne z pierwszych tekstow wchodzacych w jej zakres napisat
Kazimierz Kelles-Krauza, publikujac je najpierw w Berlinie i Paryzu [por. 1902,
1904]. W latach 1960-80, czyli czasie, gdy marksizm byt ideologia dominujaca,
wspotpraca i obecnos¢ migdzynarodowa polskich socjologow muzyki wydaje
si¢ znaczna. Dzigki kontaktom zachodzacym w obrgbie bloku wschodniego po
czterech latach od wydania zostat przettumaczony podrecznik do socjologii mu-
zyki chorwackiego badacza Ivo Supiéi¢a Wstep do socjologii muzyki's. Autor we
wstepie do tego tomu dzigkowat za wspotprace Z. Lissie [zob. Supici¢ 1969: 5],
cho¢ zrodtem jego inspiracji nie byl marksizm, a socjologia Emila Durkheima
(,,fakty muzyczne bada¢ jako fakty spoteczne” [Supici¢ 1969: 29]). Socjologia
muzyki w PRL nie byta wigc w pelni odizolowana od kontaktow migdzynarodo-
wych. Interakcje migdzynarodowe zachodzity w ramach bloku wschodniego i za
posrednictwem najmniej odizolowanej od zachodu Jugostawii. Chorwacki perio-
dyk ,,International Review of Aesthetics and Sociology of Music” nie byt pisany
w ich jezyku narodowym, lecz po niemiecku i angielsku. Publikowaty w nim takze
Polki— E. Skotnicka-Illasiewicz, Z. Lissa i B. Pabjan, ktora opublikowata w nim
thumaczenie wczesniejszego tekstu [por. Pabjan 2010]. Skotnicka-Illasiewicz —jak
sama to okreslita — ,,wigcej istotnych tekstow z socjologii muzyki opublikowata
za granica niz w Polsce” [E.S., m4]. Publikacje Z. Lissy, ktore czgsto najpierw
ukazywaty si¢ za granica, potwierdzaja, ze kontakty zagraniczne przed 1989
rokiem dla badaczy byly waznym wymiarem dzialalnosci.

Inny rodzaj kontaktéw migdzynarodowych zawdzigczamy etnomuzykolo-
gom — zwlaszcza Annie Czekanowskiej 1 J. Stgszewskiemu. Zgodnie z zamy-
stem ,,cichej rewolucji” w socjologii polskiej, ktora polegata na intensyfikacji
kontaktow migdzynarodowych bedacych dyfuzyjnym zastrzykiem nowych idei
[por. Kaminski mps.], socjologia w Polsce zaczgla si¢ modernizowaé czy tez
amerykanizowac¢ [por. Mucha 2009]. Jak pisze Tomasz Kaminski, ,,cicha rewo-
lucja” doprowadzita do przetomu w historii socjologii polskiej. Miat on miejsce
w latach 1965-1970. Podobnie sytuacja prezentowata si¢ w socjologicznym

konferencja wspolorganizowana przez poznanski oddziat Instytutu Pamigci Narodowej, ktora
poswigcona jest muzyce w PRL.

16" Thumaczeniu poddano francuskojezyczna wersje ksiazki, co Jan Stgszewski wyjasniat,
wskazujac na problem ze znalezieniem tlumacza specjalizujacego si¢ w chorwackim jezyku na-
ukowym [J.S., w2].
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ogladzie muzyki. Te wtasnie lata zostaty nazwane przez Beniamina Vogla czasem
»mody na socjologie muzyki” [B.V., m3]. Zatem po zastrzyku idei z zagranicy
polscy badacze — jak si¢ okazato — stali si¢ bardziej kreatywni. Od konca lat 70.,
jak w przypadku badan M. Gatuszki i K. Kowalewicza, stopien odwotywania si¢
do literatury zagranicznej sukcesywnie rost. Rok 1989 nie stanowil w tej kwestii
wielkiego przetomu. Utatwienie pojawilo si¢ dopiero wraz z rozpowszechnieniem
Internetu i dostgpu do baz tekstow z profesjonalnych periodykow typu JSTOR,
czyli na poczatku XXI w.

Przyktadem mocnego osadzenia kariery naukowej w migdzynarodowym
kontekscie jest [zabela Wagner, ktora obronila pracg doktorska dotyczaca karier
artystycznych na przykladzie wirtuozow skrzypiec na paryskiej Wyzszej Szkole
Nauk Spotecznych [por. Wagner 2011]. Praca zostata wydana w Chinach i plano-
wane jest wydanie jej w USA [por. Wagner w druku]. Natomiast I. Pietraszewski
uczestniczyt w migdzynarodowych gremiach badawczych oraz wielokrotnie pu-
blikowat swoje teksty za granica [por. 2011a, 2011c, 2010, 2009]. Ttumaczenie
jego ksiazki nt. jazzu w Polsce zostato wydane za granica jako pierwsza polska
monografia z socjologii muzyki [por. Pietraszewski 2014].

Natomiast jesli chodzi o obecno$¢ polskich badaczy na forum migdzynarodo-
wym po 1989 roku, to — wbrew ogdlnym tendencjom otwarcia polskiej socjologii
na zagranicg [por. Mucha 2005: 250] — poczatkowo zmalata ona, lecz od poczatku
drugiej dekady XXI wieku zaczyna wzrasta¢. Zdarza si¢ obecnos¢ polskich ba-
daczy na zagranicznych konferencjach, lecz nie jest to silna tendencja — wedtug
moich informacji tezy swe prezentowali publiczno$ci zagranicznej dwaj bada-
cze: K. Kowalewicz (Helsinki) i I. Pietraszewski (Berlin, Londyn, Amsterdam,
Wieden) [K.K., [.P.]. Potencjalna zapowiedza zmian w sytuacji byta wiedenska
konferencja z 2012 roku ,,Sociology of Art — Artistic Practises”, gdzie Polske
reprezentowato osmioro badaczy, w tym pigcioro méwiacych o muzyce, z czego
troje zapisalo si¢ wczesniej w historii polskiej socjologii muzyki — B. Pabjan,
I. Pietraszewski i K. Wyrzykowska. Rowniez w 2012 roku na konferencji ,,Culture
Communication and Creativity” w Berlinie referaty prezentowali T. Kukotowicz
1Z. Socha. Jako obecnos¢ polskiej socjologii muzyki na arenie migdzynarodowe;j
z pewnos$cia mozna tez traktowac uczestnictwo K. Targowskiej w migdzynaro-
dowym projekcie badawczym dotyczacym biografii muzykow [K.T., wi].

Podobnie elementem kontaktu z migdzynarodowym dyskursem dyscypliny
sq ttumaczenia zagranicznych publikacji. Warto zaznaczy¢, ze poza paroma tek-
stami socjologoéw majacych osiagnigcia na polach innych subdyscyplin socjologii
[por. Adorno 1985, Elias 2006, Horkheimer i Adorno 1994, Schiitz 2008] nic nie
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zostato przetozone na jezyk polski. Prace klasykow migedzynarodowej socjologii
piszacych o muzyce (Herbert Spencer, Georg Simmel, Max Weber) oraz wiele
waznych tekstow dla socjologii muzyki np. Kurta Blaukopfa, Howarda S. Beckera,
Petera Martina lub Antoine Hennion w dalszym ciagu pozostaja nieprzettuma-
czone [por. kolejno 1998, 1982, 1995, 2007]"".

Obietnica odmiany w sprawie ttumaczen jest seria Rzeczy o muzyce, w ra-
mach ktorej ukazat si¢ na przyktad tom Kultura dzwigku. Teksty o nowoczesnej
muzyce [zob. 2010]. Z seria ukazujaca si¢ sumptem wydawnictwa stowo/obraz
terytoria zwiazany jest wspomniany juz M. Libera'®. W ostatnich latach po uzy-
skaniu pozytywnych recenzji Wojciecha Burszty wydana sumptem Wydawnic-
twa Uniwersytetu Jagiellonskiego zostala klasyczna praca dla badaczy muzyki
popularnej — Rytuaty sceniczne brytyjskiego badacza Simona Fritha [por. 2011].
Jednak biorac pod uwagg zestaw literatury zawarty w zbiorowym tomie The
Routledge Reader on the Sociology of Music [por. 2015], odnotowac trzeba, ze
jeden z trzydziestu pigciu tekstow dostepny jest w jezyku polskim [por. Schiitz
2008]. Z pewnoscia nie mozna jednak zaktadaé, ze jest to istotne ograniczenie
dla badaczy, wsrod ktorych obecnie znajomos¢ jezyka angielskiego jest raczej
rozpowszechniona. Stanowi¢ moze to jedynie utrudnienie dydaktyczne.

Dydaktyka

Zrédta wskazuja, ze po raz pierwszy zajecia z socjologii muzyki w Polsce odbyty
si¢ z inicjatywy Z. Lissy w Instytucie Muzykologii UW i byty prowadzone przez
P. Beylina [zob. Lissa 1978: 15], gdzie powstaly takze nigdy niezrealizowane'
plany stworzenia ,,dwoch nowych kierunkéw badawczych: psychologii muzyki
z pedagogika muzyczna oraz socjologii muzyki” [1978: 7]. Zajecia z socjologii
muzyki, rowniez na warszawskiej muzykologii, prowadzila po §mierci P. Beylina

17" Oczywiscie wyjatki stanowia prace thumaczone przez muzykologéw gtownie na potrzeby

wydawanej w Instytucie Sztuki Polskiej Akademii Nauk Muzyki oraz na Uniwersytecie im. Adama
Mickiewicza Res Facta. Podrgcznik 1. Supicica [por. 1969], tom prac Carla Dahlhausa [por. 1988],
napisany specjalnie z mysla o polskim czytelniku tekst Alphonsa Silberman [por. 1962] oraz ttu-
maczenie tekstow Jana Linga [por. 1972], Glena Goulda [zob. 1969] czy Murraya Shaffera [por.
1982].

18 W roku 2007 M. Libera wspominat, ze w ww. wydawnictwie jest przygotowywana publi-
kacja ttumaczenia ksiazki Kurta Blaukopfa. Miato ono by¢ skonczone do roku 2012 [M.L., wl],
lecz do dnia dzisiejszego, tj. marzec 2015, publikacja ta nie wyszta drukiem.

19 Jednym z powodow niezrealizowania tych planéw mogto by¢ to, ze od 1975 roku dy-
rektorem tej placowki zostata Anna Czekanowska, ktorej glownym polem badawczym (mimo
zainteresowan socjologicznych) byla jednak etnomuzykologia i to tej ostatniej program nauczania
starala si¢ reformowac i rozwija¢ [por. Bielawski 1984: 316].
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E. Skotnicka-Illasiewicz [E.S., w1]. Nastgpnie — po tym, jak Skotnicka-Illasiewicz
porzucita socjologi¢ muzyki na rzecz pracy w Glownym Urzedzie Statystycz-
nym — przez wiele lat podobne zajgcia dla studentow muzykologii w Polsce
nie odbywaty si¢. Incydentalnie prowadzone bywaly przed 1989 rokiem przez
K. Kowalewicz w Instytucie Socjologii Uniwersytetu Lodzkiego, ktory tema-
tyke uzupetiat zagadnieniami dotyczacymi teatru, teatru muzycznego i opery.
Jednak ,,z r6znych powodow od dobrych paru lat nie nauczat socjologii muzyki”
[K.K., wl].

Rzecz zmienita si¢ w roku akademickim 2007/2008, kiedy Maciej Golab
(kierownik 6wczesnej Katedry Muzykologii, obecnie Instytutu Muzykologii w la-
tach 70. student Z. Lissy) zaproponowat B. Pabjan (w nastgpstwie prowadzonych
przez nig badan nad gustem muzycznym i recepcja muzyki i postaci F. Chopina)
prowadzenie kursu z socjologii muzyki dla studentow uzupehiajacych studiow
magisterskich?. W placowce tej istnieja rowniez plany otworzenia specjalizacji
na studiach II stopnia z socjologii muzyki. Natomiast od roku akademickiego
2010/2011 podobne zajecia zaczgty odbywaé sig¢ w Katedrze Muzykologii
Uniwersytetu Adama Mickiewicza, lecz byty prowadzone przez muzykologoéw
specjalizujacych sig¢ w innych dziedzinach badan — Magdaleny Dziadek, Macieja
Jablonskiego oraz Ewy Schreiber. Z kolei od roku 2013 w Instytucie Muzykologii
UW uruchomiono studia podyplomowe ,,Muzyka w kulturze”, ktorych tematyka
z pewnoscia zahacza o ujgcia bliskie socjologii muzyki?'.

W socjologicznych instytutach zajgcia z socjologii muzyki prowadzit jed-
norazowo M. Libera, ktory w roku akademickim 2007/2008 przeprowadzit kurs
w Instytucie Socjologii UW. Kurs ten jednak nie byt kontynuowany, co zdziwito
i czg$ciowo zniechgcito badacza do dziatalno$ci w organizacyjnych ramach aka-
demii [M.L., wl]. Natomiast byta dyrektor tego instytutu [zabela Wagner od kilku
lat prowadzi (bardziej specjalistyczny) kurs z socjologii zawodow artystycznych/
tworczych. W krakowskim osrodku socjologicznym, na Uniwersytecie Jagiel-
lonskim od roku akademickiego 2011/2012 odbywa si¢ takze kurs z socjologii
muzyki, ktory prowadzi B. Jablonska. We wroctawskim Instytucie Socjologii
zajecia z socjologii muzyki od roku akademickiego 2010/2011 prowadzone

20 W 2011/2012 roku w Katedrze Muzykologii Uniwersytetu Wroctawskiego dwa kursy
o pokrewnej tematyce prowadzit Z. Socha. Bedace wstgpem do projektu badawczego zajgcia
»socjologia muzyki popularnej” oraz ,,socjologia muzyki II”. Oba kursy uzupetnialy i poszerzaty
zagadnienia prezentowane w ramach konwersatorium B. Pabjan ,,socjologia muzyki”. Efektem
zaje¢ byta popularnonaukowa publikacja studentek [Sozanska i in. 2012].

21 http://www.imuz.uw.edu.pl/index.php/pl/2013-03-09-18-05-03/podyplomowe-studia-
muzykologiczne-muzyka-w-kulturze (dostgp: 20.02.2015).
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sa przez wspomniang juz B. Pabjan. W tym samym instytucie I. Pietraszewski
w latach 2011-2014 prowadzit kurs ,,Spoteczne wymiary muzyki”.
Podsumowujac, zauwazy¢ mozna, ze zajgcia z socjologii muzyki prowadzone
byty na polskich uczelniach wielokrotnie, lecz jak czgsto powstawaty, tak tatwo
i czgsto przestawaty by¢ kontynuowane. Prawda tez jest, ze podreczniki Supicica
i G. Filipiak [por. 1997] nie byly pracami prezentujacymi najnowszy dorobek
$wiatowej socjologii muzyki, ktore moglyby stanowi¢ punkt dydaktycznego
odniesienia, gdyz prezentowaty stan wiedzy z lat 60. badz 80. Ich przydatnos¢
zarowno dla dydaktyki, jak i badan z roku na rok wydaje si¢ coraz mniejsza.
W roku 2014 pojawit si¢ podrecznik autorstwa Barbary Jabtonskiej, w ktorym
— przynajmniej czg¢$ciowo — nowsza literatura jest wykorzystana. Z pewnoscia
stanowi¢ to bedzie istotna pomoc w prowadzeniu podobnych kurséw na uczel-
niach, gdyz roéwniez wydana w 1984 roku w $rodowisku uczonych z obecnego
Uniwersytetu Muzycznego Fryderyka Chopina antologia tekstow polskich au-
torow O spolecznych problemach muzyki stanowi¢ moze wybor przystgpny dla
historyka socjologii, nie za$ dla socjologa zorientowanego empirycznie.

SPOSOB ISTNIENIA SOCJOLOGII MUZYKI W POLSCE?

Z pewnoscig kilka zastanych diagnoz na temat skali istnienia socjologii muzyki
w Polsce nalezy odrzucié¢, na przyktad stowa A. Czecha, ze do 2008 roku ,,nikt
w polskiej socjologii nie zajmowat si¢ powaznie pisaniem o muzyce”. Liczne
obronione przed tym rokiem prace doktorskie jasno wskazuja na odmienny stan
rzeczy. Nie mozna rowniez zgodzi¢ si¢ z diagnoza B. Pabjan, gtoszaca ze ,,nie
prowadzono dotad w naszym kraju szerzej zakrojonych badan empirycznych
z zakresu tematycznego zwiazanego z muzyka”. Raporty OBOPiSP, OBOP i TNS
Poland jasno wskazuja na to, ze ogdlnopolskie badania empiryczne (w podsta-
wowym co prawda wymiarze) byly wykonywane przez instytucje dziedziczace
po sobie nawet pewien zakres wiedzy przedmiotowej. Obali¢ mozna tez twier-
dzenie B. Miki, iz brak polskich badan podyktowany jest tym, ze subdyscyplina
,,0d kilkudziesigciu lat (...) dazy do uzyskania samodzielnosci badawczej, a jej
przedmiot i metody (...) nie sa do$¢ jasno sprecyzowane”. Socjologia muzyki jest
z zalozenia dyscyplina podwdjnie niesamodzielna, bo uzalezniona teoretyczno-
-metodologicznie od socjologii ogolnej, a czgsciowo rowniez od muzykologii.

2 7rodta (o ile nie uzyto przypisu) cytatow w tej czesci tekstu wskazano w czedci pt. ,,Zastane
diagnozy kondycji subdyscypliny” — sa to nawigzania weryfikujace zastane stanowiska w kwestii
bytu socjologii muzyki w Polsce.
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Zwtlaszcza jesli socjologowie badajacy muzyke maja ambicje komunikowac si¢
z muzykologami. Obecnie odrzuci¢ nalezy réwniez pisane pod koniec lat 70.
stowa M. Gatuszki i K. Kowalewicza, ze w polskich badaniach nad muzyka
»prawie nigdy nie wychodzono poza ustalenia statystyczne”. Przynajmniej dwa
nurty badan (te odwotujace si¢ do studiow kulturowych i konstruowania tradycji
muzycznych) nie angazowaly narz¢dzi wtasciwych statystyce, nawet opisowe;.

Podtrzymac jednak nalezy stowa T. Misiaka na temat ,,niedostatecznej wy-
miany informacji pomigdzy o$rodkami” oraz ,,niedorozwoju instytucjonalnym”.
Fakt, ze A. Czech ,,w macierzystej dziedzinie nie znajdowat wzorow”, w tym
tych, ktore mogt potraktowac krytycznie, wskazywa¢ moze na niedostateczna
wymiang informacji. Natomiast to, ze zdaniem B. Pabjan ,,socjologia muzyki (...)
nie istnieje jako specjalizacja w obrgbie akademickiej muzykologii” wskazuje
na jej ,,niedorozwoj instytucjonalny”. Czg¢sciowo pod dyskusj¢ mozna poddaé
tez twierdzenie T. Misiaka o braku w polskiej socjologii ,,precyzyjnego namystu
teoretycznego” nad muzyka. Poglad ten mozna poddac¢ pod dyskusjg, bo pojawia
si¢ pytanie, czy autonomiczna — abstrahujaca od socjologii ogolnej — teoria w so-
cjologii muzyki jest do badan konieczna. Z pewnos$cia mogtoby to by¢ korzystne,
lecz wielu badaczy czerpiacych z réznych teorii pokazato, ze konieczne to nie
jest. Ponadto pewne ruchy w kierunku zwigkszenia precyzji teoretycznej zostaly
poczynione [por. Jabtonska 2013].

Powstaje wigc pytanie, co jest konieczne do tego, by dyscypliny naukowe
mogly skutecznie funkcjonowac? Z jedna z mozliwych odpowiedzi na nie przy-
chodzi petlowy model nauki Bruno Latoura [por. 1999: 98—112, Abriszewski
2008: 166—174]. Sadzeg, ze model ten jest optymalny i zawiera kluczowe sfery
dzialalno$ci naukowej, dlatego wykorzystam go w dalszej eksplanacji. Bez
odwotywania sig do catej teorii aktora-sieci pgtlowy model nauki potraktowany
zostanie wybiorczo i instrumentalnie.

Uzywajac stow spoza latourowskiego stownika i sposobu opisywania rzeczy-
wisto$ci, nalezy roboczo rozgraniczy¢ petle od 1 do 4 (stanowiace kontekst nauki)
oraz centralna petle 5 (bgdaca tre$cig nauki). B. Latour — jako przeciwnik wszel-
kich dualizmow — akcentowat, Ze cztery pierwsze petle przeplatajq si¢ i zazgbiaja
si¢ w catym obszarze petli 5. Nalezy to odczytywac jako tez¢ o decydujacej roli
kontekstu, bez ktorego zawartos¢ tak naprawdg nie istnieje, bo jednoczesnie to
kontekst powotuje zawarto$¢, a zawarto$¢ tworzy kontekst. Zaznaczone wektory
maja wskazywac na stalag dynamik¢ w obszarze wszystkich pol. Jesli cyrkulacja
jest zaburzona, to dana nauka nie moze skutecznie funkcjonowaé. Przyblize,
czym sa petle tworzace model.
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SCHEMAT 1. Pgtlowy model obiegu nauki wg Bruno Latoura

Zrodto: Latour 1999: 110.

1. Pierwsza petla, zwana mobilizacja $wiata, odpowiada weberowskiej
zamianie chaosu rzeczywisto$ci w uporzadkowane i zrozumiate dla naukowcow
dane. W przypadku socjologii muzyki bedzie to wigc po prostu prowadzenie badan
nad spotecznymi aspektami muzyki. Filtrowanie obserwacji i informacji z badan
prowadzonych innymi metodami przez aparat pojgciowy socjologii.

2. Druga petla to autonomizacja, czyli laczenie si¢ uczonych we wspoélnoty,
ktore wydzielaja si¢ z innych wspdlnot uczonych i uniezalezniaja si¢ od nich.
Te czesto nieformalne grupy zyskuja prawomocno$¢ stanowienia naukowych
kryteriow jako$ci czy definiowania granic nauki. W przypadku socjologii muzyki
moze to by¢ np. demarkacja jej od innych nauk (etnomuzykologia, estetyka,
psychologia itd.) oraz dziatan pisarskich (dziennikarstwo, spoteczna nauka Ko-
sciota katolickiego).

3. Zyskiwanie sprzymierzencéw to pgtla trzecia. Sa to konteksty instytu-
cjonalne, w ktorych dana nauka siebie lokuje. Pozyskiwanie sprzymierzencow to
praca majaca na celu przedstawienie praktycznej strony danej nauki, zaintereso-
wanie uzyteczno$cia dziatan badawczych. W przypadku socjologii muzyki jest
to przekonanie wlodarzy polityki kulturalnej (panstwowej czy samorzadowe;j),
przedstawicieli biznesu (show biznesu, mediéw) czy organizacji trzeciego sektora
(mniejszosci etnicznych lub zwolennikow réznych ideologii) o swej przydatno-
sci. Do nawiazywania tak pojetych sojuszy moze dochodzi¢ na konferencjach
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naukowych, w ktorych uczestniczyliby nie tylko badacze badz w przypadku
wspolnego wystgpowania o granty na badania, czy tez dzigki inicjatywie ze
strony aktorow spoza akademii.

4. Petla czwarta to publiczna reprezentacja, ktora polega na tworzeniu
przyjaznej atmosfery dla wprowadzanych przez nauk¢ innowacji tak, by te
ostatnie byly wrgcz oczekiwane przez szersze grono odbiorcéw. Przyktadowo,
w socjologii muzyki bedzie to oczekiwanie odbiorcow muzyki do badania ich
gustu muzycznego tak, aby tworzony program w radiu czy telewizji odpowiadat
danym kategoriom badanych.

5. Wreszcie centralna, pigta pgtla to pojeciowa tre$§¢ nauki, czyli teoria
naukowa. W klasycznej filozofii nauki jest to czysta nauka, innymi stowy to,
co prezentujg teksty naukowe [por. Abriszewski 2008: 166—174, Latour 1999:
98-112].

W mysl rezultatéw badawczych w Polsce mamy do czynienia z cyrkulacja
w petli pierwszej, sladowo w drugiej i czwartej oraz cz¢sciowo w trzeciej. Pro-
wadzone z pewnoscia sa badania. Wspolnoty badawcze stale sa in statu nascendi,
aczkolwiek pojawito sig kilka spotkan konferencyjnych skutkujacych publikacja-
mi —jak niniejsza — mogacych stanowi¢ zaczatek wigkszej komunikacji badaczy.
Jednak warunkiem jest kontynuacja prowadzenia badan przez te same osoby,
poniewaz podobne nadzieje na temat taczenia si¢ badaczy w sieci wspotpracy
poktadata juz w latach 80. Mirostawa Debska-Tr¢baczowa wskazywata bowiem,
ze zalazki badan socjologicznych T. Misiaka i E. Skotnickiej-Illasiewicz beda
kontynuowane, co przetozy si¢ na rozwoj dyscypliny [zob. Debska-Trebaczowa
1984: 15]. Natomiast nurt badan uczniéw A. Ktoskowskiej na poczatku lat 90.
urwatl sig: T. Misiak — po nieudanej obronie doktoratu —zrezygnowat w ogdle
z uprawiania nauki. E. Skotnicka-Illasiewicz zas po nieudanej publikacji pracy
doktorskiej i nieotrzymaniu zatrudnienia w PAN poswigcita si¢ pracy w GUS
oraz nastepnie problematyce unijno-europejskiej?*. M. Gatuszka i K. Kowalewicz
sporadycznie przeprowadzali badania semiotyczne, ,,odktadajac zwykle na dalszy
plan” dopracowanie spojnej koncepcji metod badan odbioru muzyki. Drobne
elementy tego nurtu przenikly do badan nad spontaniczna kulturag mtodziezo-
wa, na co wskazywat Mirostaw Peczak [M.P., wl], lecz ten nurt ostabit si¢ po
przedwczesnej $mierci — majacego habilitacje — J. Wertensteina-Zutawskiego.

2 Badaczka w latach 70. i 80. angazowata si¢ w dziatalno$¢ opozycji antykomunistycznej,
co — jej zdaniem — przetozylo si¢ na blokadg publikacji ksiazki (pt. Socjologiczna monografia
wspolczesnego Srodowiska kompozytorow) oraz zmusito do zatrudnienia poza Polska Akademia
Nauk [E.S., w3].
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Jednak tematyke socjomuzyczna popularyzowat na tamach tygodnika ,,Polityka”
wspotpracujacy z nim M. Pgczak. Nadmienic tez warto, ze od socjologii muzyki
odeszli M. Tregbaczowska oraz W. Kuligowski, ktorzy naukowo zajeli si¢ inna
tematyka. Z kolei A. Czech zajat si¢ praktyczna dziatalnos$cia muzyczna.

Do niedawna trudno byto cokolwiek powiedzie¢ o wdrozeniach plynacych
z wiedzy dostarczonej przez socjologiczne badania muzyki. Po 2013 roku reali-
zowane byly dwa granty finansowane z Obserwatorium Kultury, gdzie wdrozenia
traktuje sig¢ jako element wnioskow grantowych. Zatem nie mozna wykluczy¢
ich potencjatu wdrozeniowego. Instytucja sprzyjajaca socjologicznym badaniom
muzyki jest rowniez Instytut Muzyki i Tanca, ktory dwukrotnie podobne badania
finansowat [por. Dziedzic, Gaszynski 2013, Galuszka i in. 2014].

Zdaniem Latoura, poruszenie bardziej dynamicznego krazenia obiegu nauko-
wego mozliwe jest na poziomie kazdej petli. Kluczowe zdaje si¢ formowanie
sieci wspotpracy 1 ich komunikacja ze §wiatem pozauniwersyteckim — muzy-
kami, animatorami kultury, fundacjami, inwestorami na rynku muzycznym czy
dziennikarzami muzycznymi. Okoliczno$cia sprzyjajaca byto uformowanie
Polskiego Stowarzyszenia Edukacji i Animacji Muzycznej, w ramach ktorego
ma funkcjonowac sekcja badan. Innymi stowy, jedna z szans rozwoju socjologii
muzyki w Polsce moze by¢ wpisanie si¢ jej we wspomniany jako wykluczony
z analizy (z uwagi na swa rozlegto$¢) nurt badan psychologiczno-pedagogicz-
nych. Rozwdj socjologii edukacji muzycznej mogltby wpisac si¢ w istniejaca od
1995 roku migdzynarodowa sie¢ badawcza — ,,International Symposia on the
Sociology of Music Education.

Publiczna reprezentacja zasadza si¢ rowniez na kontaktach badaczy z media-
mi, czego przyktadem byty obszerne wywiady z autorami dwoch interesujacych
w pozaakademickim kontekscie ksiazek — T. Kukotowicza o paralelach pomigdzy
pokoleniem filaretow i wspolczesnych raperéw [por. 2014%°] oraz A. Czecha
o spotecznej historii i geografii instrumentow muzycznych [por. 2013%]. Ta droga
réwniez moze przynies¢ rozwoj socjologii muzyki w Polsce.

24 Por. http://www.iaspm.net/the-7th-international-symposium-on-the-sociology-of-music-

education (20.02.2015).

% Por. http://www.nck.pl/muzyka-2/303198-wywiad-z-tomaszem-kukolowiczem-autorem-
ksiazki-raperzy-kontra-filomaci (20.02.2015).

% http://www.polskieradio.pl/7/178/Artykul/945050,Adam-Czech-socjologicznie-o-
instrumentach-muzycznych (20.02.2015).
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PODSUMOWANIE

Zdaniem Jerzego Kwasniewicza jedna z wazniejszych cech polskiej socjologii
od konca XIX w. bylo to, ze uwaga badaczy ,,skupiata si¢ na zagadnieniach,
ktore miaty fundamentalne znaczenie dla egzystencji naszego spoteczenstwa”
[por. Kwasniewicz 1985: 519]. Jesli ma on racje, to wnioskowaé wobec tego
trzeba, ze polska rzeczywisto§¢ muzyczna nie zawsze miala owo fundamen-
talne znaczenie dla naszego spoteczenstwa. Badania E. Skotnickiej-Illasiewicz
nad partycypacja kulturalna klasy robotniczej oraz §rodowiskiem polskich
kompozytoréw, J. Wertensteina-Zulawskiego nad muzyka rockowa i mtodzieza
czy Tomasza Szlendaka nad technomania, albo A. Czecha i M. Trgbaczowskiej
dotyczyly wige wilasnie takich zjawisk. Niemniej jednak w latach 1993-2006
w polskiej socjologii muzyki niewiele si¢ wydarzyto. Mozna domniemywaé wigce,
ze w tym czasie polska socjologia skupiata si¢ na innych tematach, jak cho¢by
na badaniach skutkéw transformacji ustrojowej. Obecnie w wyniku zmiany
sytuacji spotecznej i rozwoju specjalizacji w tonie socjologii oraz interdyscy-
plinarnych tendencji w humanistyce pole szerzej rozumianej socjologii muzyki
jest zagospodarowywane zardwno przez socjologdw, jak i antropologdéw [zob.
Burszta i Kuligowski 2003 ], kulturoznawcédw [por. Losiak 2003 ] badz politologdw
[por. Jezinski 2011, Massaka 2009] czy muzykologéw [por. Wieczorek 2014].

Pytanie o przyszly byt socjologii muzyki w Polsce jest rowniez pytaniem
o to, czy do omawiania problematyki spoteczno-muzycznej teoretyczno-meto-
dologiczny warsztat socjologii bedzie stanowit jakikolwiek punkt odniesienia.
Moze zaistnie¢ sytuacja, ze tematy uznawane obecnie za socjologiczne beda
poruszane przez badaczy utozsamiajacych si¢ z pokrewnymi dyscyplinami.
Roéwniez moze dojs¢ do takiej sytuacji, ze socjologia muzyki bedzie elementem
innej dyscypliny badawczej, co mozna w chwili obecnej obserwowac przy two-
rzeniu si¢ badan nad kultura dzwigckowa w krajach anglosaskich i germanskich
[por. Pinch i Bijsterveld 2004].

Pierre Bourdieu przekonywal, iz studia z metasocjologii warto przeprowa-
dzi¢ przede wszystkim z uwagi na to, ze ,,postep wiedzy w naukach spotecznych
zaktada lepsze poznanie (...) warunkéw powstania wiedzy’ [Bourdieu 2008: 7].
Rozwdj socjologii muzyki w Polsce bedzie mégt wige nastgpowac intensywniej,
gdy warunki jej istnienia zostana poznane. Niniejszy tekst byt proba realizacji
tego przekonania.
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THE CONDITION OF THE SOCIOLOGY OF MUSIC IN POLAND.
PAST, PRESENT AND PERSPECTIVES

Abstract

First aim of a text is to present the state of sociology of music in Poland in the context of develop-
ment of sociology in Poland. Second, is to interpret it in sociological terms and attempt to explain
mentioned underdevelopment’s reasons. The text is summary of library queries, publication analysis
and conducted by the author interviews with 25 researchers. There has been applied a model of idea
circulation in science from Bruno Latour’s work to review and explain the situation of sociology
of music in Poland.

Keywords: sociology of music, sociology in Poland, actor-network theory (ANT), sociology
of knowledge, new history of sociology, anthropology of science
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NOWE NURTY BADAWCZE W STUDIACH
NAD MUZYKA POPULARNA - PRZEGLAD
WYBRANYCH KONCEPCJI

Streszczenie

W artykule dokonano przegladu wybranych koncepcji wykorzystywanych
przez badaczy z kregu studiow nad muzyka popularng. Cecha wspdlna
tych koncepcji jest wykorzystywanie lub nawiazywanie do dorobku so-
cjologii. Ukazane sa takie obszary badan, jak: studia nad fanami, kon-
cepcja produkcji kultury, koncepcja scen muzycznych, koncepcja pola
produkcji kulturowej oraz koncepcja neoplemion. Prezentacja tych kon-
cepcji stanowi glos w dyskusji nad rozwojem socjologii muzyki w Polsce.

Stowa kluczowe: studia nad muzyka popularna, socjologia muzyki, sceny
muzyczne, fani, pole produkcji kulturalnej, neoplemiona

WSTEP

Muzyka popularna przez wiele lat nie budzita zbyt duzego zainteresowania
badaczy. Byla ona traktowana jako zagadnienie niepowazne, w najlepszym
wypadku niewarte uwagi naukowcoéw. Amerykanski kulturoznawca Lawrence
Grossberg [1992] wspomina, z jak duzym oporem $rodowiska akademickiego
spotkaty si¢ proby uruchomienia na jego uczelni kursu poswigconego analizie
muzyki rock’n’rollowej. Jesli muzyka popularna stawata si¢ przedmiotem analizy,
bylta ona zazwyczaj dokonywana z wykorzystaniem teorii krytycznej, zgodnie
ze sposobem myslenia zaproponowanym przez Theodora Adorno [1976] pod

* Dr, adiunkt, Wydzial Ekonomiczno-Socjologiczny, Instytut Ekonomii, Katedra Funkcjo-
nowania Gospodarki; e-mail: galuszka@uni.lodz.pl
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koniec lat 40. XX w. Pierwszymi monografiami naukowymi, ktore analizowaty
muzyke popularna w inny sposob i zdotaty zaistnie¢ w obiegu migdzynarodowym,
byty wydane w 1977 Rock’'n’roll Is Here to Pay [Chaple, Garofalo 1977] oraz
opublikowane rok pozniej The Sociology of Rock [Frith 1978].

Dzisiaj badanie muzyki popularnej nie jest niczym zaskakujacym. W mig-
dzynarodowym obiegu naukowym istnieje szereg czasopism publikujacych
artykuty poswigcone muzyce popularnej, a przynajmniej trzy uznane tytuly —
Popular Music and Society, Popular Music oraz Journal of Popular Music Stu-
dies — zajmuja si¢ wylacznie nia. Muzyka popularna, jej historia, powstawanie,
recepcja i dystrybucja sa przedmiotem zainteresowania zarowno dyscyplin do
tego predysponowanych — studiow kulturowych, medioznawstwa, muzykologii
i socjologii, jak i, zdawatoby si¢ nieco bardziej odlegtych, takich jak ekonomia,
prawo i zarzadzanie. W efekcie o muzyce popularnej pisze si¢ z wielu perspektyw,
cho¢ mozna odnie$¢ wrazenie, ze caly czas niedostatecznie duzo, szczegodlnie
wzigwszy pod uwagg istotno$¢ muzyki jako wszechobecnego produktu kultury,
wprowadzanego na rynek przez stosunkowo silng branzg o globalnym zasiggu
1 majacego silny wptyw na odbiorcow.

Celem niniejszego artykutu jest przeglad tych grup tematow podejmowanych
przez badaczy z kr¢gu studiow nad muzyka popularna, ktore czerpia najmocniej
z dorobku socjologii. Z racji ograniczonego miejsca, narzuconego przez formeg
artykutu, nie jest to przeglad wyczerpujacy. Nalezy go raczej traktowac¢ jako
ukazanie kilku wybranych koncepcji, ktore w ostatnich latach byty najcze¢sciej
wykorzystywane w socjologicznych publikacjach poswigconych muzyce popular-
nej. Biorac pod uwagg niedostatek nowych publikacji i badan z krggu socjologii
muzyki w Polsce' [Socha 2011], niniejszy artykul moze stanowi¢ inspiracj¢ do
glgbszych studiow omawianych koncepcji przez badaczy dziatajacych lub roz-
wazajacych prowadzenie badan w tym obszarze.

Pierwsza cz¢$¢ tekstu wyjasnia, czym sa studia nad muzyka popularna i jakie
maja zwiazki z socjologia. Kolejne czgsci skupiajq sig¢ na wybranych, interesuja-

! Ziemowit Socha cytuje Michata Bristigera, ktory zauwaza, ze ,,Polska jest krajem, ktory

nie ma socjologii muzyki...” [Socha 2011: 5]. Abstrahujac od tego, jak zdefiniujemy socjologi¢
muzyki (zob. kolejne sekcje niniejszego artykutu) oraz jak szeroko rozumie¢ bgdziemy pojgcie
»~muzyka popularna” (definiowanie tego pojgcia wykracza poza zakres niniejszego tekstu), mozna
zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze nawet jesli powstaja w Polsce nowe prace po§wigcone socjologii
muzyki (wymienia je cytowany Socha), to nie wchodza one zbyt czgsto do migdzynarodowego
obiegu naukowego. Niniejszy tekst moze by¢ zatem potraktowany jako wskazanie koncepcji, z kto-
rymi polscy badacze muzyki popularnej chcacy wlaczy¢ si¢ w migdzynarodowa debatg, mogliby
wej$¢ w polemike, lub do ktorych mogliby nawiaza¢ w badaniach empirycznych.
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cych dla socjologow, obszarach badan, takich jak: studia nad fanami, koncepcja
produkcji kultury, koncepcja scen muzycznych, koncepcja pola produkcji kul-
turowej oraz koncepcja neoplemion.

STUDIA NAD MUZYKA POPULARNA A SOCJOLOGIA
MUZYKI (POPULARNEJ)

Centrum debaty na temat muzyki popularnej stanowia studia nad muzyka popu-
larna. Odrebno$¢ studiow nad muzyka popularna jest kwestia umowna, istotna
przede wszystkim z powodow instytucjonalnych i dydaktycznych, a nie nauko-
wych. Z naukowego punktu widzenia mozna moéwi¢ o wspolnym przedmiocie
badan —muzyce popularnej — oraz szeregu dyscyplin, ktore si¢ nig zajmuja: przede
wszystkim socjologii, studiach kulturowych, muzykologii i medioznawstwie.
Niejednokrotnie badacze wywodzacy si¢ z jednej z tych dyscyplin analizuja
muzyke popularng, stosujac metody charakterystyczne dla swojej dyscypliny
lub wybieraja szersze, interdyscyplinarne podejscie. Nie czyni to ze studiow
nad muzyka popularna odrgbnej — z naukowego punktu widzenia — dyscypliny.
Pewne przejawy odrebnosci mozna jednak dostrzec, przyjmujac perspektywe
instytucjonalng i dydaktyczna. Z instytucjonalnego punktu widzenia badacze
muzyki popularnej znajduja wspolna platform¢ w postaci Migdzynarodowego
Stowarzyszenia Badan nad Muzyka Popularna (International Association for
the Study of Popular Music) — organizacji, ktéra m.in. co dwa lata organizuje
swiatowy kongres skupiajacy najistotniejszych naukowcow pracujacych w dys-
cyplinie oraz wydaje wtasne czasopismo (IASPM Journal). Organizacja ta ma
szereg galezi, ktore dziataja pr¢znie na poziomie krajowym (np. amerykanskie
IASPM-US) lub ponadregionalnym (np. [ASMP Norden, zrzeszajace cztonkoéw
z krajow skandynawskich?). Z dydaktycznego punktu widzenia rowniez mozna
moéwi¢ o pewnej odrebnosci studiow nad muzyka popularna, czego przejawem
sa jednostki dydaktyczno-naukowe, takie jak np. Institute of Popular Music na
University of Liverpool lub Institute for Popular Music na University of Ro-
chester oraz majaca charakter praktyczny Popakademie Baden-Wuerttemberg
(postugujaca si¢ anglojezyczna nazwa University of Popular Music and Music
Business).

Niezaleznie od tego, jak postrzega¢ bedziemy studia nad muzyka popularna,
znaczna cz¢$¢ badaczy pracujacych w tym obszarze to socjolodzy, a socjologiczny

2 Warto przy tym wspomnieé, ze nie istnieje polski oddziat tego stowarzyszenia, cho¢ funk-
cjonuje oddzial wegierski (IASPM Hungary), a przez lata istniat oddziat butgarski.
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punkt widzenia odcisnal na studiach nad muzyka popularng istotne pigtno. Wiaze
si¢ z tym debata toczona pomigdzy socjologami zajmujacymi si¢ muzyka a przed-
stawicielami innych dyscyplin zainteresowanych tym tematem. Dobrze ujgta to
Tia DeNora, rozrézniajac socjologie¢ muzyki (sociology of music) i socjologie
muzyczng (music sociology). Zwraca ona uwagg na to, ze: ,,prace socjologow
poswigcone muzyce moga prawie w cato$ci by¢ scharakteryzowane jako socjo-
logia muzyki, to znaczy socjologia tego, jak aktywnos¢ muzyczna (kompozycja,
wystgp, dystrybucja, recepcja) jest ksztattowana spotecznie” [DeNora 2003: 36].
Zdaniem autorki ,,wigkszo$¢ socjologéw nie zajmuje si¢ pytaniami o $cisle
muzyczne cechy muzyki i to w jaki sposob «oddziatywuja» one na tych, ktorzy
si¢ z nimi stykaja” [tamze: 36]. W efekcie, pisze DeNora: ,,socjologowie bardzo
irytuja muzykologdw sugestiami, ze znaczenie muzyki —jej asocjacje, konotacje
i warto$ci — wyprowadzi¢ mozna wylacznie z (...) tego co «moOwi si¢» 0 muzyce”
[tamze: 36]. Stad propozycja autorki, by uzywac pojecia ,,socjologii muzycznej”
do opisu tych zagadnien, ktore sq zwiazane z bardziej ,,muzykologicznymi” (a nie
»spotecznymi”) aspektami muzyki.

Poczynienie tego rozroznienia jest istotne, nie zmienia jednak faktu, ze
wigkszos¢ badan muzyki popularnej, jakie prowadza socjolodzy (wnoszac po
zawartosci publikacji w czasopismach poswigconych tej tematyce), dotyczy
muzyki jako zjawiska spotecznego, a wigc pierwszego z rozumien wyrdznionych
przez DeNorg (sociology of music). W zwiazku z tym kolejne czg$ci niniejszego
tekstu stanowic¢ beda przeglad tych zagadnien z zakresu socjologii muzyki, ktore
sq zarazem trzonem dyskusji prowadzonych w studiach nad muzyka popularna.

STUDIA NAD FANAMI

O fanach pisal juz T. Adorno, postrzegajac ich jako ,,zagubionych w ttumie”,
kategorig 0sob ,.tatwo manipulowanych przez zbiorowo$¢” lub jako ,,wyalieno-
wanego, stabo zsocjalizowanego samotnika w jego sypialni” [Negus 1997: 10-11,
kursywa tak jak w oryginale]. Ten sposob postrzegania fanoéw wywart pigtno na
tym, jak przez dziesigciolecia postrzegano najbardziej zaangazowanych odbior-
cow medidw. Zarowno w literaturze przedmiotu jak i w mediach pokazywano
fanéw jako, w najlepszym przypadku, zbiorowo$ci niegroznych dziwakow (np.
utrzymane w ironicznym tonie relacje ze spotkan fanow filmow Star Wars),
lub w bardziej radykalnej wersji jako patologig, mogaca zagrozi¢ porzadkowi
spotecznemu (np. spotykany do dzi$ sposob przedstawiania muzyki metalowe;j
w mediach gléownego nurtu) [Jenson 1992: 9].
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Zmiana sposobu, w jaki akademicy analizuja odbiorcéw tekstow medialnych,
zaj¢la lata. Jednym z istotnych etapow zmiany postrzegania stuchaczy byty prace
powstate w Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS) w Birmingham,
cho¢ nalezy podkresli¢, ze muzyka nie byta gtéwnym przedmiotem zainteresowa-
nia tego osrodka [Hesmondhalgh 2005]. W dorobku CCCS publikacja, w ktorej
najwigcej miejsca po§wigcono muzyce, jest Subculture: The Meaning of Style
[Hebdige 1979]. Ukazuje ona uczestnictwo w subkulturach jako formg¢ symbo-
licznego oporu przedstawicieli klas spotecznych znajdujacych si¢ w gorszej niz
klasy dominujace pozycji. Z punktu widzenia studiow nad muzyka popularna
najistotniejszym w publikacji Dicka Hebdiga jest zerwanie z postrzeganiem
stuchaczy jako biernych odbiorcéw produktow przemystu kultury. Aktywna
rola odbiorcow jest kluczowym watkiem w studiach nad fanami, a wspomniana
publikacja moze by¢ uznana za jeden z krokoéw prowadzacych do bedacej tego
przejawem opinii, stanowiacej, ze odbiorcy ,,angazuja si¢ w réznym stopniu
w semiotyczng produktywnos¢, wykorzystujac produkty przemystow kultury do
produkcji znaczen i doznawania przyjemnosci, ktore odpowiadaja ich sytuacji
spotecznej” [Fiske 1992: 30]. Innymi stowy, to nie wszechmocny przemyst kul-
tury narzuca odbiorcom swoje produkty, to odbiorcy sami tworza dobra kultury,
wykorzystujac produkty przemystow kultury jako surowiec.

Za przetom w postrzeganiu roli fanéw mozna uznac¢ rok 1992, gdy ukazaty
si¢ takie prace, jak Adoring Audience [Lewis 1992], Textual Poachers [Jenkins
1992] oraz Enterprising Women [Bacon-Smith 1992]. Wprawdzie muzyka nie
byla gldéwnym obszarem zainteresowan tych publikacji, jednak sposéb koncen-
tracji na odbiorcach — pokazujacy ich sil¢ 1 kreatywnos¢ — stanowit zdecydo-
wane odejscie od krytycznego tonu Adorno i jego nastgpcoOw. Poza inspiracja
wczesniejszymi pracami CCCS, kluczowym czynnikiem sprzyjajacym zmianie
postrzegania fanow byt fakt, ze autorzy tacy jak Henry Jenkins sami definiowali
si¢ jako fani tekstow medialnych, nazywajac siebie ,,aca-fans” (potaczenie stow
academic 1 fan). Umozliwito im to spojrzenie na odbiorcow tekstow medialnych
w inny sposob i dato poczatek dynamicznemu rozwojowi dyscypliny okreslanej
mianem fan studies. Przejawem tego byto m.in. powstanie czasopism poswigco-
nych wylacznie analizie odbiorcow, takich jak np. Journal of Fan Studies oraz
Transformative Works and Cultures. Ciekawym jest jednak to, ze poczatkowo
glownym przedmiotem zainteresowania badaczy nie byli fani muzyki, a publikacji
im po$wigconych ukazywato si¢ stosunkowo niewiele (istotnym wyjatkiem byta
poswigcona fanom muzyka rockowego Bruca Springsteena praca Cavicchiego
z 1998). Sytuacja ta ulegla jednak po pewnym czasie zmianie, czego przejawem
sa m.in. ksiazki Marka Duffetta [2013a, 2013b] oraz dwa numery specjalne
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czasopisma Popular Music and Society poswigcone fanom muzyki (wydane
w2013120151.).

Obecnie najistotniejszym obszarem badan spotecznos$ci fanoéw muzyki wydaja
sig by¢ analizy wplywu nowych technologii komunikacyjnych (Internet, serwisy
spotecznosciowe) na relacje pomigdzy fanami, artystami i branza muzyczna. Nie
sposob jest omowi¢ wszystkich analizowanych watkow, warto jednak zaznaczy¢
lini¢ podzialu pomigdzy dwoma najistotniejszymi punktami widzenia. Jedna
grupa badaczy uwaza, ze dzigki Internetowi tatwiejsza staje si¢ bezposrednia
komunikacja artystow z publicznoscia, co sprzyja demokratyzacji branzy mu-
zycznej [Fox 2004; McLeod 2005]. Badacze ci zywia m.in. nadziejg, ze Internet
umozliwi niemal catkowite wyeliminowanie posrednikoéw pomiedzy artysta
a sluchaczami, przejawiajace si¢ np. tym, ze dzigki wlasnej stronie internetowe;j
artysta bgdzie mogt sam sprzedawac swoje nagrania odbiorcom. Nancy Baym
i Robert Burnett [2009] wspieraja t¢ opini¢ przyktadami funkcjonowania wza-
jemnych powiazan pomigdzy fanami i artystami dajacych obu stronom korzysci.
Kluczem do budowania relacji, ktora nie konczy sig¢ eksploatacja jednej strony
przez druga, jest rOwnorzedno$¢ obu stron oraz oparcie relacji na kombinacji
kultury daru i rynku. Baym wyjasnia, ze taka kombinacja moze oznacza¢ np.
udostgpnienie stuchaczom nagran w Internecie za darmo (dar), co moze przetozy¢
si¢ na korzysci polegajace na zwigkszeniu widowni na koncertach (rynek) [2011].
Nalezy jednak podkresli¢, ze tego typu procesy trudno jest uogo6lnia¢ — moga
one zachodzi¢ w przypadku jednych gatunkow muzyki, a kompletnie nie istnie¢
w przypadku innych [Gatuszka 2015].

Druga grupa badaczy przyjmuje bardziej krytyczna postawe, argumentujac,
ze nowe technologie komunikacyjne jedynie w niewielkim stopniu zmieniaja
uktad sit pomigdzy najwigkszymi podmiotami na rynku mediow, nie naruszajac
istoty systemu [Hesmondhalgh 2009; Rogers 2013]. Dobrze pokazuje to opinia
mowiaca, ze , kryzys i chaos w branzy muzycznej we wezesnych latach pierwszej
dekady XXI w. nie byl niczym bezprecedensowym, a (...) digitalizacja jest tylko
jedna z serii innowacji technologicznych, ktére oddzialywaty na biznes muzyczny
w przeciagu minionego stulecia” [Hesmondhalhg 2009: 68—69]. Zwraca sig tez
uwagg na to, ze wraz z upowszechnieniem si¢ bezposredniej komunikacji fanow,
artystow 1 branzy fonograficznej pojawiaja si¢ nowe zagrozenia, takie jak np.
wyzysk, ktoremu moga podlega¢ zarowno fani, jak i arty$ci [McLean, Oliver,
Wainwright 2010; Yang 2009]. Wyzysk taki moze polega¢ np. na wykorzysty-
waniu fanow, ktorzy kierujac si¢ dobrem swojego idola, chetnie angazuja si¢
w $wiadczenie darmowej pracy (np. promowania artysty w Internecie), ktorej
owoce —ekonomiczne korzysci — zbieraja wydawcy nagran. Przedstawiciele nurtu



NOWE NURTY BADAWCZE W STUDIACH NAD MUZYKA POPULARNA,... 119

krytycznego uwazajq ponadto, ze Internet otwiera szerokie pole do manipulacji.
Dobrze pokazuje to opinia Matthew Guschwana [2012], ktory pisze o ryzyku
wykorzystania fanéw przez ,,menedzeréw marki sktonnych do kultywowania
pracy konsumentow, ktorzy tworza pseudo-fanowska spoleczno$¢ celem wy-
parcia potencjalnego oporu wiazacego si¢ z kultura uczestnictwa” [tamze: 26].
Z jednej strony zatem potencjat ekonomiczny fandéw jest wykorzystywany do
$wiadczenia darmowej pracy, z drugiej mozliwo$¢ jej Swiadczenia, odpowiednio
sterowana przez przedstawicieli biznesu, ma na celu skanalizowanie wywrotowe-
go potencjatu spotecznosci fanowskich. Chodzi o to, by zamiast angazowac si¢
w dziatania potencjalnie ryzykowne dla biznesu (np. mogace stuzy¢ naruszeniu
praw autorskich), dziatali oni na rzecz marki (np. artysty, portalu muzycznego,
festiwalu), stuzac jej wzmacnianiu. Postrzeganie zbiorowosci odbiorcow jako
podmiotu, ktérym mozna tatwo manipulowac¢, stanowi w pewnym sensie powrot
do koncepcji Adorno i jego analiz wptywu ,,przemystu kultury”.

KONCEPCJA PRODUKCJI KULTURY

O ile badania fanéw mozna okresli¢ mianem interdyscyplinarnego obszaru badan
z silnie zaznaczona pozycja socjologii i studiow kulturowych, o tyle koncepcja
produkcji kultury ma genezg i charakter $cisle socjologiczny. Sigga ona swoimi
korzeniami lat 60. XX w., gdy badacze reprezentujacy socjologi¢ przemyshu za-
stosowali jej koncepcje do analizy branzy rozrywkowej [Hirsch 1972; Peterson,
Berger 1971; Peterson, DiMaggio 1975]. Z czasem wylonita si¢ z tego perspek-
tywa skupiajaca si¢ na wyjasnieniu ,,w jaki sposob symboliczne elementy kultury
sa ksztaltowane przez systemy, w ramach ktorych sa tworzone, dystrybuowane,
oceniane, nauczane i zachowywane” [Peterson, Anand 2004: 311]. Kluczowymi
elementami modelu produkcji kultury sa: technologia, prawo i regulacja, struk-
tura branzy, struktura organizacyjna, $ciezki kariery i rynek. Wszystkie szes¢
elementow modelu (wczesniej wykorzystywano model ztozony z mniejszej liczby
elementow) zostalo po raz pierwszy wykorzystane przez Richarda Petersona
[1990] dla wyjasnienia zmian zachodzacych w amerykanskiej muzyce rozrywko-
wej w latach 1954-56. Autor dochodzi do konkluzji, ze poczatek kariery Elvisa
Presleya, a zarazem poczatek wielkiej popularno$ci muzyki rock’n’rollowej, przy-
padl narok 1955, poniewaz w otoczeniu branzy fonograficznej zaistnialy pewne
czynniki instytucjonalne, ktore sprzyjaly popularyzacji tego typu tworczosci.
Jednym z takich czynnikow byto upowszechnienie si¢ nowego wowczas forma-
tu nagran — plyty winylowej — ktorej wprowadzenie zmienito pozycjg rynkowa
niewielkich wytworni muzycznych. Cecha charakterystyczna ptyt winylowych
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byta wigksza trwato$¢ niz popularnych wczesniej ptyt szelakowych. W efekcie,
mali wydawcy, funkcjonujacy do tej pory na obrzezach rynku, po raz pierwszy
w historii mogli wysyta¢ swoje nagrania do stacji radiowych w calym kraju, nie
ryzykujac przy tym ponoszenia znacznych strat z tytutu uszkodzen ptyt w trakcie
transportu [tamze]. Peterson pisze, ze we wczesnych latach 50. XX w. ,,przemyst
muzyczny nie byl w stanie dostrzec duzego, niezaspokojonego popytu na duza
réznorodnos¢ w muzyce oraz wysitkow muzykow, ktorzy mogliby zaspokoic¢ ten
popyt” [tamze: 113]. Dopiero zmiana czynnikoéw w otoczeniu branzy muzycznej
przesadzita o zaspokojeniu wspomnianego popytu przez podmioty, ktore nie
mialy wczeséniej szans, by trafi¢ ze swojq oferta do szerszego grona odbiorcow.

Przyktadami innych publikacji wykorzystujacych t¢ koncepcje sa m.in.
[Anand, Peterson 2000], [Anand, Watson 2004], [Crane 1992], [du Gay 1997].
Przyktadem wykorzystania tej koncepcji z zastosowaniem danych empirycz-
nych pozyskanych w Polsce jest raport Rynek fonograficzny w Polsce 2011/2012
[Gatuszka et al. 2013].

SCENY MUZYCZNE I POLE PRODUKCJI KULTUROWEJ

Pojawienie sig koncepcji scen muzycznych mozna traktowac jako probg nauko-
wego wykorzystania terminu, ktory od dtuzszego czasu funkcjonowat w prasie
muzycznej. W 1991 Will Straw zdefiniowal sceng muzyczna jako ,,przestrzen
kulturowa, w ktorej wspotistnieje szereg praktyk muzycznych wchodzacych ze
sobg w interakcje w ramach procesow réznicowania sig 1 wedhug zréznicowanych
trajektorii wzajemnych zmian i wzajemnego inspirowania si¢” [1991: 373]. Ta
dos$¢ ztozona definicja akcentowata ,,przestrzen kulturowa”, a zatem odchodzita
od potocznego rozumienia sceny w jej wymiarze geograficznym (np. scena
rockowa w Austin w Teksasie opisana przez Barry’ego Shanka [1994]). W 2004
Andy Bennett i Richard Peterson doprecyzowali definicje scen muzycznych,
okreslajac je jako ,,sytuacje, w ktorych wykonawcy, infrastruktura pomocnicza
i fani dziataja wspdlnie, aby kolektywnie tworzy¢ muzyke dla wlasnej przy-
jemnosci” [2004: 3]. Argumentuja oni, Ze ,,organizacja scen muzycznych na
wiele sposobow rozni si¢ od organizacji globalnego przemystu muzycznego,
w przypadku ktorego relatywnie niewielka liczba osdb tworzy muzyke na rynek
masowy” [tamze: 3]. Co ciekawe, autorzy podejmuja probg uwzglednienia takze
geograficznych aspektow pojgcia sceny, dzielac sceny na lokalne, trans-lokalne
i wirtualne. Zdaniem Bennetta i Petersona, sceny lokalne koncentruja si¢ wokot
konkretnego miejsca, np. miasta, sceny trans-lokalne powstaja gdy rozrzucone po
swiecie sceny lokalne ,,nawiazuja regularng komunikacje dotyczaca konkretnej
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formy muzyki i stylu zycia” [tamzZe: 6] oraz sceny wirtualne, w przypadku kto-
rych ,,ludzie zamieszkali w odlegtych od siebie miejscach tworza sceng poprzez
fanziny i w coraz wigkszym stopniu przez Internet” [tamze: 7]. Najczgsciej
sceny muzyczne sa zorganizowane wokot konkretnego gatunku muzyki, tak jak
np. scena muzyki post-rock [Hodgkinson 2004], scena muzyki rave [Anderson
2009] lub scena muzyki punkowej [Gosling 2004]. Kazdy z gatunkéw ma swoje
specyficzne cechy, przektadajace sig¢ na funkcjonowanie danej sceny. Przykta-
dowo, w przypadku alternatywnego rocka szczego6lne znaczenie ma znajomosé
przez odbiorcéw pewnego kanonu nagran ztozonego z tytutow konkretnych ptyt
lub artystow, ktorych ,,wypada zna¢” [Straw 1991]. W przypadku scen muzyki
elektronicznej sytuacja jest bardziej ztozona z powodu oparcia promocji muzyki
elektronicznej nie na zespotach lub indywidualnych postaciach (cho¢ popularni
DlJe ciesza sig statusem gwiazd), ale na podgatunkach tej muzyki. Jak wykazata
analiza Kembrew McLeoda, w dwoch tylko latach — 1998 1 1999 réwnolegle
funkcjonowalo ponad 300 nazw podgatunkéw muzyki elektronicznej [2001].
Cho¢ w muzyce rockowej rowniez funkcjonuje szereg podgatunkow, ich liczba
jest jednak nieporéwnanie mniejsza. Uczestnicy scen rockowych, zarowno stu-
chacze, jak 1 wydawcy nagran, komunikuja si¢ migdzy soba, odwotujac si¢ do
konkretnych tytutow plyt i nazw artystow, podczas gdy uczestnikom scen muzyki
elektronicznej stuza do tego nazwy podgatunkow — zaréwno zupetnie nowe, jak
i odwotujace si¢ do tego, co jest juz uczestnikom danej sceny znane.

Przy pojgciu gatunku muzyki nalezy zatrzymac sig¢ na dtuzsza chwilg. Poje-
cie to jest przedmiotem niezliczonych debat, zar6wno migdzy stuchaczami, jak
i migdzy muzykologami oraz przedstawicielami nauk spotecznych. Muzykolodzy,
analizujac dany gatunek muzyki, zwracaja uwagg na jego cechy — instrumenta-
rium, tempo, brzmienie, etc. Przedstawiciele nauk spolecznych ktada nacisk na
spoteczny kontekst danego gatunku, czego dobrym przykladem jest pokazane
wczesniej rozrdéznienie pomigdzy gatunkami rockowymi a muzyka elektronicz-
na. Jennifer Lena i Richard Peterson [2008] wykorzystali to drugie rozumienie
gatunku muzycznego do zaproponowania niezwykle ciekawego rozszerzenia kon-
cepcji scen muzycznych. Wychodzac od definicji, mowiacej ze ,,gatunki muzyki
to systemy orientacji, oczekiwan i konwencji, ktore tacza przemyst muzyczny,
artystow, krytykow i fanow w tworzeniu tego, co ich zdaniem jest posiadajacym
wlasne cechy rodzajem muzyki” [tamze: 698], autorzy argumentuja, ze rozwdj
gatunkéw muzycznych przebiega wedtug powtarzalnych schematoéw. Ich zdaniem
gatunki muzyki przechodza przez etap awangardy (niewielu uczestnikéw, znikoma
obecno$¢ w swiadomosci spotecznej, eksperymentatorski charakter), etap sceny
muzycznej (uczestnicy tworzacy spotecznosc¢, obecnos¢ w swiadomosci spotecz-
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nej gldwnie na poziomie lokalnym, dazenie do utrwalenia charakterystycznego
brzmienia), etap przemystowy (wielu uczestnikoéw, duza rola przemystow kul-
tury, brzmienie podporzadkowane celom branzy) oraz etap tradycjonalistyczny
(ograniczona liczba uczestnikow pielegnujacych pamigc o czasach §wietnosci
gatunku, troska o ,,czysto$¢” brzmienia) [tamze: 702]. Nie kazdy gatunek muzyki
musi przej$¢ przez wszystkie wymienione etapy — autorzy pokazuja rézne typy
trajektorii, jakie staja si¢ udziatem réznych gatunkow. Kategoryzacja zapropo-
nowana przez Leng i Petersona jest o tyle ciekawa, ze godzi koncepcj¢ sceny
muzycznej z wiedzg o funkcjonowaniu branzy fonograficznej. Jak wspomniano
wczesniej, wazna czgscig definicji sceny muzycznej [Bennett, Peterson 2004] jest
przeciwstawienie jej przemystowi produkujacemu nagrania na skal¢ masowa.
Dzigki zbadaniu $ciezek rozwoju gatunkéw muzyki wiemy, ze nalezy raczej
mowic nie o dychotomii, ale o etapach: najpierw scena, potem — jesli gatunek
sig rozwinie — masowa popularnos$¢ charakterystyczna dla etapu przemystowego.

Analizujac pojgcie sceny muzycznej mozna dojs¢ do wniosku, ze ma ono
wiele wspolnego z koncepcja pola produkcji kulturowej zaproponowang przez
Pierre’a Bourdieu [2005]. Pole mozna zdefiniowac jako ,,ustrukturowana przestrzen
pozycji, w ktorych pozycje i zwiazane z nimi zaleznosci sg zdeterminowane przez
dystrybucjg roznych rodzajow zasobow lub «kapitatu»” [Thompson 1991: 14]. Pole,
podobnie jak kluczowe w teorii Bourdieu koncepcje habitusu i kapitatu, zyskaty
duza popularno$¢ w studiach nad muzyka popularna [zob. np. Moore 2007; Strachan
2007; Thornton 1995]. Badacze muzyki popularnej szczegdlna uwage poswigcili
produkcji kulturowej na mata skalg. Jak zauwaza David Hesmondhalgh, ,,Bourdieu
czgsto pisze o produkcji na matg skalg jako zorientowanej na wytwarzanie dziet
artystycznych w «czystej» formie, a o produkcji masowej jako zorientowanej na
wytwarzanie «komercyjnych» dobr kultury” [2006: 214]. Takie rozréznienie do-
brze koresponduje z analizg scen muzycznych, ktorych uczestnicy niejednokrotnie
mocno akcentujg swoja niezalezno$¢ od gtéwnego nurtu muzyki. Najlepiej zana-
lizowana w ten sposob scena (lub — jesli przyjac kryteria geograficzne — scenami)
jest scena muzyki hard core/punk siggajaca swoimi korzeniami przetomu lat 70.
1 80. XX w., gdy w USA i Wielkiej Brytanii podjgto probg budowy niezaleznego
od branzy fonograficznej systemu produkcji i dystrybucji nagran. W probie tej
uczestniczyli przede wszystkim muzycy, dziatajacy w malej skali wydawcy nagran
iniewielkie sklepy ptytowe, ktorych dziatania skupity si¢ na budowie infrastruktury
umozliwiajacej samodzielne wydawanie i dystrybuowanie nagran lokalnych arty-
stow. Samodzielno$¢ wymagata poswigcen (m.in. o charakterze ekonomicznym),
wobec czego autorzy okreslaja dziatania przedstawicieli sceny hard core/punk jako
»walke o autonomi¢” [O’Connor 2008]. Czynniki ekonomiczne byty o tyle istotne,
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ze bez pewnych inwestycji we wspomniang infrastrukturg nie mozna byto zaistnie¢
na rynku z oferta, jesli nie chciato si¢ wspotpracowac z funkcjonujacymi na rynku
przedstawicielami duzych dystrybutorow i koncernow muzycznych. Odrzucenie
przez przedstawicieli sceny hard core/punk ,,regut gry” [Bourdieu 2005] panuja-
cych na polu muzyki komercyjnej — rezygnacja z przedktadania zysku nad jako$¢
artystyczna, zmiana regul podpisywania kontraktow nagraniowych na korzys¢
artystow oraz radykalny przekaz polityczno-spoteczny — bylo z ekonomicznego
punktu widzenia kosztowne, jednak decydowato o autonomii wobec dominujacego
pola muzyki komercyjne;j. Stad tez bierze si¢ symboliczna wartosc¢ ,,niezaleznosci
artystycznej”, akcentowanej takze dzi$§ przez wielu artystow i wydawcow. Jak to
ujat Robert Strachan, opisujac funkcjonowanie mikro-wytworni muzycznych ,,wy-
tyczenie wyraznych granic wokot praktyk jest takze sposobem wyrazenia oporu
wobec dominujacych dyskursow kapitalizmu” [2004: 248].

Najistotniejsza, jak si¢ wydaje, roznica pomigdzy koncepcja scen muzycznych
a koncepcja pola produkcji kulturowej, jest kwestia walki o status. W przypadku
scen muzycznych nie jest ona — z punktu widzenia uczestnikow danej sceny —
najistotniejsza. W przypadku koncepcji pola produkeji kulturalnej, rywalizacja
pomigdzy agentami dzialajacymi w danym polu, a takze dazenie do wytyczania
widocznych granic pomigdzy polem matej produkcji i produkcji masowe;j, sa
kluczowe.

NEOPLEMIONA

Jak wspomniano we wczesniejszej czgsci tekstu, teoria subkultur miata istotny
wplyw na rozwdj studiéw nad fanami. Nie oznacza to jednak, ze nie byta ona
pozbawiona wad. Zarzucano jej m.in. zbyt mocne akcentowanie granic pomig-
dzy subkulturami, ignorowanie aspektu ptci oraz nieprzystawalnos¢ konkluzji
opartych na analizach brytyjskich subkultur do innych krajow [Bennett 1999].
Krytyka ta zaowocowata poszukiwaniem nowych koncepcji teoretycznych, kto-
re moglyby znalez¢ zastosowanie w analizie zachowan zbiorowosci stuchaczy
nagran. Bennett zaproponowat wykorzystanie w tym celu koncepcji plemion
Michela Maftesoliego [1995]. Opierajac si¢ na materiale empirycznym zebranym
wsrod stuchaczy muzyki elektronicznej w Wielkiej Brytanii, Bennett doszedt do
wniosku, ze zwigzek preferencji muzycznych ze stylem ubioru jest duzo luzniej-
szy niz sugerowala to teoria subkultur. Jego zdaniem stuchacze nie zwracaja tak
duzej, jak to wczesniej sadzono uwagi, na to, jak powinien wygladac¢ typowy
przedstawiciel danej subkultury. Wybierajac konkretny styl muzyczny i wyglad
,»grupy spoleczne, w ktore wilaczaja si¢ mtodzi ludzie, nie sg $cisle przypisane
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«subkulturowym» spolecznosciom, ale raczej przybieraja formy nieco bardziej
plynne, o charakterze neoplemiennym” [Bennett 1999: 614].

Takie odczytanie Maffesoliego przez Bennetta wzbudzito wiele dyskusji.
Ciekawa polemikg¢ zaproponowal Hesmondhalgh [2005], ktory zakwestiono-
wat zarowno aktualnos¢ teorii subkultur, jak 1 mozliwo$¢ jej zastapienia przez
koncepcjg plemion. Jego zdaniem propozycja Bennetta sprowadza si¢ do ,,ce-
lebracji konsumeryzmu” [tamze: 25], a koncepcja plemion jest pozbawiona
precyzji. Nie wnikajac w to, kto ma racj¢ w tym sporze, nalezy zwrdci¢ uwage
na konkluzjg, do ktorej dochodzi Hesmondhalgh. Uwaza on, ze stawianie znaku
réwnosci pomigdzy studiami nad muzyka popularna i badaniami mtodziezy (co
byto powszechne w czasach dominacji teorii subkultur i co zdaniem Hesmon-
dhalgha jest powielane przez Bennetta), to domena przesztosci. Miato ono sens
w latach 70. XX w., tzn. w czasach, gdy muzyka popularna (wedlug dzisiejszego
rozumienia tego pojgcia) byta mtoda. Poniewaz dzi$ mioda juz nie jest, nalezy
przestac ja utozsamia¢ wylacznie z badaniami tego, jak tworza i konsumuja ja
mtodzi ludzie. Warto tu podkresli¢, ze ten kierunek badan zostat podjety, czego
owocem sa np. publikacje Bennetta [2006, 2013] oraz Hodkinsona i Bennetta
[2012] dotyczace tego, jak starsi fani artykuluja swoje przywiazanie do ulubio-
nych gatunkow muzyki.

PODSUMOWANIE

Podsumowujac, mozna wskazac te obszary studiow nad muzyka popularna,
ktore, jak si¢ wydaje, beda sig silnie rozwija¢ w najblizszym czasie. Pierwszym
z nich jest analiza wptywu Internetu i cyfryzacji na relacje pomigdzy artystami,
stuchaczami i branza fonograficzna. Jak wspomniano wczeséniej, opinie badaczy
odnosnie tego wplywu sa podzielone i wahaja si¢ od entuzjastycznego wieszcze-
nia postepujacej demokratyzacji mediow po pesymistyczna dalsza koncentracje
sit w rgkach kilku najwigkszych korporacji. Co ciekawe, podobne rozbieznosci
opinii istnieja takze w $rodowisku artystow. Przykladowo, muzycy wyrazaja
tak skrajnie rdznigce si¢ opinie, jak: ,,Internet utatwil ksztaltowanie najbardzie;
bezposredniej i wydajnej relacji, jaka kiedykolwiek miata miejsce pomigdzy ze-
spotem a stuchaczami” [Albini 2014] 1 ,,Internet wyssie cata kreatywnos¢ z tego
$wiata” [Byrne 2013]. Mimo tego, ze trudno jest spodziewac si¢, by zadowala-
jaca wszystkie strony odpowiedZ na pytanie o to, kto ma racje w powyzszych
sporach, mogta by¢ udzielona szybko, niewatpliwie mozna si¢ zgodzi¢ z Robin
Mansell, ktora uwaza, ze badacze powinni zajac sig relacjami wtadzy w nowych
mediach oraz ,,przejawami oddolnego sprzeciwu wobec dominujacych metod
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podazy i konsumpcji nowych mediow” [2004: 99]. Jest to temat, ktory powinien
zainteresowa¢ zarowno socjologoéw, jak i medioznawcow.

Drugim tematem, ktéry wymaga uwagi badaczy, jest powstawanie nowych
gatunkow i scen muzycznych, czgsto utatwiane postgpem technologicznym oraz
mozliwoscia wspotudzialu amatorow w tworzeniu profesjonalnych nagran. Nowe
technologie komunikacyjne daty bowiem artystom i ich fanom nie tylko nowe
narzgdzia stuzace ksztattowaniu wzajemnych relacji, ale takze nowe narzgdzia
umozliwiajace tworzenie muzyki. To co dawniej bylo zarezerwowane dla dys-
ponujacych kapitatem przedsigbiorcow (np. dostgp do studia nagran), dzi$ jest
w zasiggu reki kazdego, kto ma tatwa do zdobycia wiedzg 1 dostgp do odpo-
wiedniego, niejednokrotnie taniego, oprogramowania. Jesli wzia¢ pod uwagg, ze
zmieniajg si¢ takze ekonomiczne podstawy funkcjonowania scen muzycznych,
np. pojawiaja si¢ metody zbierania srodkow w Internecie przed powstaniem dobra
kultury (crowdfunding, zob. Gatuszka, Brzozowska 2015), mozna si¢ spodziewac
powstania nowych form zaangazowania odbiorcoéw w procesy tworzenia karier
artystow. Dalsze upowszechnienie sig¢ takich form jak remiks lub mash-up rodzi¢
bedzie ciekawe napigcia pomigdzy tworcami, amatorami i stojaca na strazy prawa
autorskiego branza fonograficzna [zob. Filiciak, Hofmokl, Tarkowski 2012].

Trzecim tematem, a moze raczej grupa tematow, sa zagadnienia lokalne.
Prawdopodobnie w kazdym wigkszym kraju funkcjonuja sceny, ktore sa na swoj
sposob unikalne, a ktérym nie pos§wigcono dostatecznej uwagi. Nalezy cieszy¢
si¢ z tego, ze pojawiaja si¢ publikacje o polskim hip-hopie [np. Pawlak 2004]
oraz metalu [Lutostanski 2012], mozna jednak wskaza¢ na gatunki lub sceny
muzyczne, ktore z powodzeniem funkcjonuja na polskim rynku muzycznym,
ale nie znajduje to dostatecznego odzwierciedlenia w literaturze naukowe;j.
Przyktadem moze by¢ muzyka disco polo, ktéra wprawdzie byla przedmiotem
zainteresowania badaczy [zob. np. Wozniak 1998], jednak wydaje si¢ tematem
niedocenionym. Perspektywy analizy tego zjawiska zarowno z wykorzystaniem
modelu produkcji kultury (np. rola kaset magnetofonowych w popularyzacji
muzyki disco polo w latach 90. XX w.), jak i modelu pola produkcji kulturowej
(muzyka disco polo jako gatunek przez lata odrzucany przez niektore media),
wydaja si¢ warte uwagi.
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Patryk Gatuszka

NEW RESEARCH TRENDS IN POPULAR MUSIC STUDIES - REVIEW
OF SELECTED CONCEPTS

Abstract

The paper analyzes selected concepts used by researchers in the field of popular music studies.
All these concepts draw on works conducted by sociologists. The following concepts are discussed:
fan studies, production of culture, music scenes, field of cultural production, neo-tribes. Discus-
sion of these concepts is followed by a call for their wider implementation by Polish researchers
working in the field of sociology of music.

Keywords: Popular music studies, sociology of music, music scenes, fans, field of cultural
production, neo-tribes
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DYSKURS O MUZYCE NA PRZYKLADZIE
XVI MIEDZYNARODOWEGO
KONKURSU CHOPINOWSKIEGO

Streszczenie

Celem tekstu jest przedstawienie wielowymiarowego charakteru dyskusji
nad finatem XVI Migdzynarodowego Konkursu Chopinowskiego (Warszawa
2010). Osig analizy jest ukazanie specyfiki i dynamiki dyskursu o muzyce na
wybranym przykladzie. Gtowne kwestie, jakie podniesione zostaly w tekscie,
dotycza takich zagadnien, jak tworzenie dyskursu o muzyce przez elity, me-
dia i publiczno$¢ w procesie negocjowania znaczen, jak rowniez stosowanie
roznorodnych strategii dyskursywnych stuzacych wyznaczaniu wartosci
wykonawstwa muzycznego. W tekscie poruszone zostaly w szczegolnosci
kwestie odnoszace si¢ do performatywnego wymiaru komunikacji i dystry-
bucji kapitatu symbolicznego w obrgbie sfery publicznej. Catosci rozwazan
przyswieca zatozenie o istotnosci komunikacji medialnej dotyczacej muzyki
oraz pamigci muzycznej w zyciu muzycznym spoteczenstw.

Stowa kluczowe: dyskurs, muzyka, konkurs pianistyczny, sfera publiczna,
media

WPROWADZENIE

Muzyka jest jednym z istotnych elementéw zycia spotecznego, towarzyszac
cztowiekowi w réznorodnych aspektach jego aktywnosci. Odwotujac si¢ do Ivo
Supici¢a, mozna z cala pewnoscia stwierdzié, iz ,,zycie muzyczne jest osadzone
w zyciu spoltecznym” [Supici¢ 1969: 98]. Co wigcej, jako wytwor ludzkiej dziatal-
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nosci, muzyka stanowi jeden z podstawowych wymiarow kultury symbolicznej'.
Tym samym posiada walor komunikacyjny i interakcyjny, jak bowiem zauwaza
Bogumita Mika, muzyka jest forma komunikowania w systemie spotecznym
[zob. Mika 2007: 13]. Oznacza to, iz zar6wno muzyka, jak i dyskurs na jej temat,
przynaleza integralnie do sfery publicznej, stanowiac jeden z waznych aspek-
tow komunikowania si¢ ludzi w obszarze tzw. pola sztuki [zob. Bourdieu 2001,
2005]. Nalezy tez zaznaczy¢, iz zagadnienia odnoszace si¢ do Zycia muzycznego
spoteczenstwa polskiego wpisuja sig nie tylko w szeroko pojety proces komuni-
kowania w sferze publicznej, ale tez zwiazane sa z ksztattowaniem kompetencji
estetycznych w polu sztuki, jak rowniez z definiowaniem tego, co uznawane jest
za sztukg, co za$ nie. Co wigcej, to wlasnie w dyskursie medialnym zachodza
nieustanne procesy uzgadniania znaczen oraz $cierania si¢ gustow? i opinii.

Problematyka socjologicznych rozwazan nad muzyka jest dos¢ stabo rozwi-
nigta w polskim pismiennictwie naukowym, szczegdlnie jesli chodzi o zagadnie-
nia odnoszace si¢ do proceséw komunikacji zwigzanych z tematyka dotyczaca
muzyki w dyskursie publicznym. Cho¢ kwestie zwiazane z muzyka i dyskursem
(oraz zyciem muzycznym spoteczefistwa polskiego) stanowia wazny element
debat publicznych, znajduja si¢ one w zasadzie poza obszarem zainteresowan
polskich badaczy dyskursu. Warto tez zaznaczy¢, iz badan metoda analizy dys-
kursu na temat konkursow muzycznych jest — w skali socjologii $wiatowej — zni-
koma ilos¢. Jak zauwazyta Lisa McCormick, autorka pracy pos§wigconej analizie
dyskursu wokot Migdzynarodowego Konkursu Pianistycznego Van Cliburn, nie
ma w zasadzie zadnych badan na ten temat, poza tym jednym, ktorego sama si¢
podjeta [McCormik 2009: 3]. Mozna wigc powiedzie¢, ze tematyka ta jest prak-
tycznie nieobecna w analizach socjologicznych. Tym bardziej wigc konieczne
wydaje si¢ wysycanie wspomnianego pola badawczego analizami, pozwalajacymi
uchwyci¢ naturg i specyfikg¢ dyskursu po$wigconego problematyce muzycznej,
co stanowi jeden z gtownych celow podjgtych tu rozwazan.

! Na temat podstawowych elementow kultury symbolicznej, na ktora sktada si¢ rowniez

sztuka, pisze m.in. Antonina Ktoskowska [zob. Ktoskowska 1991: 30-50].

2 Postugujac si¢ pojeciem gustu mam na mysli przede wszystkim tradycjg teoretyczno-badawcza
Pierre’a Bourdieu, w ktorej ksztattowanie sig okreslonych typow gustu faczy z procesem nabywania
tzw. kompetencji kulturowych. Szczegélnie wyraznie problematyka ta ukazana jest w fundamentalnej
pracy Bourdieu, pt. Dystynkcja. Spoleczna krytyka wiladzy sqdzenia [zob. Bourdieu 2005]. O pro-
blematyce ksztattowania gustu i kompetencji kulturowej w tradycji francuskiego przedstawiciela
strukturalizmu konstruktywistycznego pisze rowniez Anna Matuchniak-Krasuska, w swojej ksiazce
pt. Zarys socjologii sztuki Pierre’a Bourdieu [zob. Matuchniak-Krasuska 2010].
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Przedmiotem analizy jest wybrany przeze mnie wycinek dyskursu o muzyce,
ze szczegbdlnym naciskiem na proces negocjowania znaczen w komunikacji me-
dialnej. Jako case-study przedstawiona zostanie rekonstrukcja debaty medialnej
na temat werdyktu jury XVI Migdzynarodowego Konkursu Chopinowskiego
w Warszawie, ktory odbyt si¢ w pazdzierniku 2010 r*. W szczegdlnosci uwaga
zwrocona zostanie na praktyki dyskursywne wykorzystywane w debacie, ktore
stuza negocjowaniu i uzgadnianiu znaczen w procesach komunikacji na temat
decyzji jury konkursowego o przyznaniu nagrod. Sam akt przyznania nagrody
(szczegolnie nagrody pierwszej) wiaze si¢ bowiem z wyposazeniem laureata
w symboliczne zasoby, otwierajace drzwi wigkszosci sal koncertowych na $wiecie,
dajac tym samym impuls do dynamicznego rozwoju kariery artystycznej. Przed-
miotem rozwazan bgda tu zatem kluczowe pytania: jakie stownictwo dominowato
w analizowanym wycinku debaty, jakich strategii argumentacyjnych uzywano,
a takze w jaki sposob negocjowane byly oceny zwiazane z estetycznym walorem
dzieta muzycznego oraz jak przebiegaly procesy komunikacji medialnej w polu
sztuki, w szczegodlnosci na linii: eksperci (elity symboliczne) — publicznose¢.
Istotna kwestia bedzie takze zbadanie specyfiki debaty pod katem dystrybucji
okreslonej wiedzy, pociagajacej za soba relacje wladzy, a takze odwotanie do
pamigci spoteczno-muzycznej spoteczenstwa.

Tak zarysowanemu celowi badan przy$wiecaja nastgpujace zatozenia: 1) rze-
czywistos$¢ spoteczna ma charakter dualny, a zatem osadzona jest w strukturze, ale
tez podlega nieustannym zmianom i przeksztalceniom w codziennych praktykach
dziatajacych aktorow; 2) dyskurs pojmowany jest jako jezyk w uzyciu, jako
struktura i proces [zob. van Dijk 2001] oraz jako nieustanne procesy wytwarzania
znaczen, ktore nastgpnie interpretowane sa w procesach interakcji; 3) jednym
z elementow dyskursu jest dyskurs o sztuce — w tym o muzyce, stanowigc przed-
miot publicznych dyskusji; 4) muzyka odznacza si¢ znaczeniowo$cia — podobnie
tez nosnikiem znaczenia jest dyskurs o muzyce; 5) poprzez dyskurs o muzyce
kreowany jest gust muzyczny, definiowany jest smak artystyczny i kompetencje
artystyczne, a takze dokonywana jest ocena wykonawstwa oraz akt wytonienia
danego wykonawcy jako laureata konkursu (performatywnos¢ aktu komunikacji);
6) poprzez dyskurs o muzyce odtwarzana jest i reprodukowana muzyczna wiedza
1 muzyczna pamig¢ spoteczenstw, sktadajac sig¢ na swoista kultur¢ muzyczna;

3

Juz po ukonczeniu tego tekstu odbyt si¢ kolejny konkurs (edycja XVII z 2015 roku). Oka-
zalo sig, ze rozwazane tu kwestie, zwigzane z dyskursem na temat kryteriow oceny wykonawstwa
muzycznego, jak rowniez ze specyfika debaty medialnej wokot konkursowych zmagan, pozostaja
wciaz aktualne. Warto jednak podkresli¢, ze debata medialna odnoszaca si¢ do XVI edycji konkur-
sowej jest szczegolnie interesujaca badawczo z uwagi na wyrazng kontrowersyjno$¢ werdyktu jury.
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7) Konkurs Chopinowski, jako jedno z waznych wydarzen kulturalnych o zasiggu
migdzynarodowym, wpisuje si¢ istotnie w obszar problematyki dyskursu o mu-
zyce, odznaczajac si¢ nie tylko szczegdlnym zainteresowaniem opinii publiczne;j,
ale tez burzliwymi i kontrowersyjnymi dyskusjami nad werdyktami jury.
Trzeba w tym miejscu mocno podkresli¢, iz wydarzenie konkursowe, o ktérym
mowa, jest przyktadem symbolicznego podtrzymywania pamigci muzycznej w ro-
zumieniu Halbwachsa i Schiitza [zob. Schiitz 2008]. To w obrebie tak tworzone;j
wspolnoty komunikacyjnej reprodukowany jest nie tylko gust muzyczny, ale
tez tozsamos$¢ muzyczna zbiorowosci. Tym bardziej, iz tworczo$¢ Chopina jest
przyktadem muzyki o mocno integrujacym spoleczenstwo charakterze, w ktorym
przekazywana jest spolecznie podzielana wiedza. Jak zauwaza Schiitz [2008: 232]:
(...) zasOb wiedzy muzycznej — podobnie jak wiedzy ogolnej — ma spoleczne pochodzenie.
W obrgbie owego spotecznego pochodzenia wiedzy wyrdznia si¢ wiedza przekazywana
przez tych, ktorych obdarza sig prestizem autentycznosci i uznaje si¢ ich za autorytety,
czyli przez najwigkszych mistrzow wérdéd kompozytorow i uznanych interpretatoréw ich
dziet. Przekazywana przez nich wiedza muzyczna ma nie tylko spoteczne pochodzenie;

jest ona rownoczesnie spotecznie uznana, gdyz traktowana jest jako autentyczna i bardziej
predestynowana do tego, by sta¢ si¢ wzorem dla innych, niz wiedza pochodzaca z innych zrodet.

Schiitz pisze o quasi-symultanicznej relacji pomigdzy kompozytorem i od-
biorca, wskazujac na swoista komunikacje muzyczna o migdzypokoleniowym,
ponadczasowym charakterze. Jak wskazuje, zarowno kompozytora, jak i od-
tworcg jego dzieta oraz stuchaczy taczy pewna szczegolna wigz, mozliwa dzigki
spotecznie podzielanym znaczeniom oraz przekazywanej pamigci muzycznej:

Cho¢ dziela ich setki lat, ten ostatni uczestniczy w quasi-symultanicznosci strumienia

$wiadomosci kompozytora, poprzez odtwarzanie krok po kroku dokonujacej si¢ artykulacji

jego muzycznego zamystu. Zatem odbiorca jednoczy si¢ z kompozytorem w wymiarze czasu,
ktory jest wspolny dla nich obydwu, co stanowi wlasnie form¢ pochodna relacji ,,twarza

w twarz”, zachodzacych migdzy partnerami w ich zywej terazniejszosci, jak to ma miejsce
w przypadku mowcy i stuchacza [Schiitz 2008: 234].

Zatrzymujac si¢ na chwilg nad tozsamo$ciotworcza, integracyjna i komuni-
kacyjna funkcja muzyki Chopina (oraz — wtdrnie — adekwatng funkcja dyskursu
o muzyce Chopina), w ktorej przekazywana jest muzyczna pamig¢ pokolen,
nalezy zauwazyc¢, iz jej niewiarygodna sit¢ dostrzegat juz Karol Szymanowski.
Z przekonaniem podkreslat on, iz czarodziejska moc tworczosci kompozytora
z Zelazowej Woli polegata na jej uniwersalnym, powszechnie zrozumialym
i przemawiajacym do serc rodakoéw charakterze. Chopin postugiwat si¢ bowiem
»(--.) najpigkniejszym i zrozumiatym dla wszystkich jezykiem” [Szymanowski
1949: 13], szczegodlnie w trudnych historycznie czasach. Mozna wigc powiedziec,
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iz muzyka Chopina wciaz jest silnie integrujaca sita, nawet we wspolczesnej,
zglobalizowanej kulturze audialne;j. Jest ona takze no$nikiem pamigci zbiorowe;,
okreslajacej tozsamos¢ narodu, jego dziedzictwo, czy tez kompetencje estetyczne.
To dlatego kolejne edycje konkursowe maja migdzy innymi na celu podtrzymy-
wanie tego dziedzictwa i wskrzeszanie na nowo ducha chopinowskiej tradycji
we wspotczesnym $wiecie. Wykonawstwo tej muzyki obwarowane jest zatem
szeregiem spotecznych oczekiwan, ocen, spotecznie wytwarzanych, reproduko-
wanych i przekazywanych z pokolenia na pokolenie interpretacji i wskazan, jak
powinien brzmie¢ chopinowski styl wykonawstwa muzycznego. Wszystkie te
kwestie stanowia przedmiot swoistej deliberacji w polu sztuki, w ktorym toczy
si¢ gra o prawomocne wskazanie wykonania najblizszego ideatowi, a zarazem
odpowiadajacego spolecznie podzielanym oczekiwaniom i gustom. Gust ten
okreslany jest nie tylko w procesie negocjacji muzycznych znaczen i wrazen
estetycznych, ale tez uzgadniany jest w debacie medialne;.

DEBATA MEDIALNA NAD FINALEM KONKURSU (CASE-STUDY)

Zanim scharakteryzuj¢ wybrany wycinek komunikacji medialnej na przyktadzie
XVI edycji konkursowej, chciatabym w kilku stowach przypomnie¢ specyfike
tego cyklicznego wydarzenia kulturalnego o zasiggu migdzynarodowym. Poczatki
Konkursu Chopinowskiego siggaja 1927 roku, kiedy to zorganizowany zostat
pierwszy konkurs z inicjatywy Jerzego Zurawlewa, profesora konserwatorium,
apotem Panstwowej Wyzszej Szkoty Muzycznej im. Fryderyka Chopina w War-
szawie [zob. Wysocki 1986]. Profesor Zurawlew byt pomystodawca regularne-
go organizowania $wigta muzyki Chopina. Od tamtego czasu kolejne edycje
konkursu odbywaja sig¢ cyklicznie — co pig¢ lat — z wyjatkiem dtuzszej przerwy
zwiazanej z wydarzeniami Il wojny §wiatowej (wowczas to migdzy konkursem
z 1937 roku a konkursem z 1949 roku uptyneto dwanascie lat). Pozniej jeszcze
odczekano dodatkowy rok migdzy konkursami z 1949 i 1955, by ostatecznie od
tej ostatniej daty odlicza¢ kolejne edycje konkursowe rowno co piec lat.

Do chwili obecnej odbyto si¢ siedemnascie edycji konkursowych. Kazda
z nich wzbudzata niezwykle emocje, zarowno wsrdd publicznosci, jak i kryty-
kéw oraz 0sob ksztattujacych dyskurs publiczny. Bardzo szybko konkurs stat
si¢ wydarzeniem o randze migdzynarodowej, a takze jednym z najwazniejszych
wydarzen kulturalnych Polski XX i XXI wieku. Wokot konkursowych werdyk-
tow zawsze narastaty burzliwe debaty i1 dyskusje zwiazane z ocena wykonan
dziet chopinowskich. Opini¢ publiczna elektryzowaly zarowno kontrowersyjne
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czy oryginalne osobowosci konkursowe, jak i decyzje jury o przyznaniu nagrod
laureatom®.

Rowniez XVI Migdzynarodowy Konkurs Chopinowski, a doktadniej jego
final, odznaczat si¢ niezwykle emocjonalna debata publiczna. Wigkszo$¢ meloma-
now typowata jako pewnego zwycigzcg ulubienca publicznosci, Ingolfa Wundera
(Austria). Debata nabrata sporej intensywno$ci (mozna tu wrecz mowic o swoistej
,»ourzy medialnej”), gdy laur zwycigstwa otrzymat nie typowany faworyt, lecz
pianistka rosyjska, Julianna Awdiejewa, ktorej prawie nikt nie rozwazat jako
kandydatki do I nagrody konkursowej. Zaskoczeni byli zar6wno sami melomanii,
jak 1 znaczna czg$¢ krytykéw muzycznych i ekspertow. Zdumienia nie kryta tez
sama laureatka, ktora po uslyszeniu werdyktu jury otwarcie przyznata, iz ,,jest
w szoku”. Ostre komentarze ekspertow, dosadne nagtowki artykutow w gazetach
codziennych czy emocjonalne wpisy internautow na Facebooku $wiadczyly
o kontrowersjach wokot decyzji jury. Pojawil sig szereg ,,teorii” i argumentacji
uzasadniajacych wynik konkursu czy tez roztrzasajacych ideat wykonania muzyki
Chopina. Cato$¢ zas ogniskowata si¢ wokot szeroko pojetego gustu muzyczne-
go. Gust ten wyraznie roznit si¢ w przypadku jurordéw, publicznosci i krytykow
muzycznych, ekspertow i specjalistow zajmujacych si¢ muzyka Chopina.

DYSKURS O MUZYCE: UWAGI METODOLOGICZNE

Wyprzedzajac dalsze rozwazania na temat problematyki zwigzanej z procesami
komunikacji medialnej na temat werdyktu jury XVI Migdzynarodowego Kon-
kursu Chopinowskiego, chciatabym w pierwszej kolejnosci odnies¢ sig do kilku
istotnych kwestii natury definicyjnej i metodologicznej, poruszajac w skrocie
zagadnienia z zakresu analizy dyskursu (w tym tzw. ,,dyskursu muzycznego”
i,,dyskursu o muzyce”). Niewiele jest bowiem prac, ktore — na gruncie polskim —
ukazywatyby problematyke dyskursu w powiazaniu z muzyka. Trzeba tez pamig-
ta¢, iz zagadnienia te omawiam jedynie hastowo, z uwagi na ograniczone rozmiary
niniejszego tekstu. Na temat znaczeniowo$ci muzyki, jej dyskursywnej mocy
oraz muzycznego j¢zyka pisz¢ szerzej w innym miejscu [zob. Jabtonska 2014].

Przede wszystkim nalezy stwierdzi¢, iz dyskurs to co$, co czyni nas istotami
ludzkimi [zob. Wodak 2011: 15]. W literaturze przedmiotu dyskurs czgsto bywa

*  Przyktadem moze by¢ tu cho¢by posta¢ Johna Hendricksona (podczas konkursu w 1975 roku

miat nogg w gipsie, co uniemozliwito mu wejscie do finalu; zamiast niego pojawita si¢ Elzbieta
Tarnawska, niemal zlinczowana przez publike, ostatecznie nie wystapita w finale) czy Alexieja
Sultanova (podczas konkursu w 1995 nie pojawit si¢ na koncercie finalistow, manifestujac swoje
niezadowolenie z przyznania mu drugiej, nie za$ pierwszej nagrody).



DYSKURS O MUZYCE NA PRZYKEADZIE XVI MIEDZYNARODOWEGO... 137

pojmowany jako ,,jezyk w uzyciu” czy tez jako forma migdzyludzkiego komu-
nikowania si¢. Innymi slowy, praktyki dyskursywne zwiazane sa z nieustannie
dziejacym si¢ i odtwarzanym w procesach negocjowania znaczen $wiatem spo-
fecznym. Na dyskurs sktadaja si¢ zarowno interakcje, jak i podzielane znaczenia.
A zatem, w zbiorczym ujgciu mozemy zdefiniowac za van Dijkiem dyskurs jako
»(a) uzycie jezyka, (b) przekazywanie idei, (c) interakcje w sytuacjach spo-
tecznych” [van Dijk 2006: 1021].

Jednym z aspektow dyskursu jest ten jego wymiar, ktory odnosi si¢ do mu-
zycznego zycia ludzi (tak jak mamy na przyktad dyskurs polityczny, dyskurs
medialny czy tez dyskurs sportowy). W tym miejscu wazne jest wyrazne rozroz-
nienie pomigdzy ,,dyskursem muzycznym” i,,dyskursem o muzyce”. Ten pierwszy
odnosi si¢ do pewnych znaczen, jakie niesie ze soba muzyka jako taka. Oczy-
wiscie istnieje w tym zakresie wiele stanowisk wskazujacych na znaczeniowos¢
muzyki, gdzie kluczowym zagadnieniem wydaje si¢ pytanie o to, czy muzyka
jest jezykiem. W tym temacie istnieje co najmniej kilka koncepcji ukazujacych
struktur¢ znaczeniowa muzyki. Za Ewa Kofin [1991] mozna przyja¢ klasyfika-
cjg, zgodnie z ktora wyrdznia si¢ cztery podstawowe stanowiska odnoszace si¢
do znaczeniowo$ci muzyki. Po pierwsze, jest to stanowisko, zgodnie z ktorym
muzyka nic nie znaczy, czyli jest ona sztukg asemantyczna. Po drugie, jest to
przekonanie, wedle ktorego muzyka znaczy co$, ale jedynie dla siebie samej
(jest to samoreferencyjnos$¢ znaczeniowa muzyki). Po trzecie, jest to zatozenie,
izmuzyka znaczy co$, co wykracza poza rzeczywisto$¢ muzyczna. Jest wigc ona
czyms$ na podobienstwo jezyka. Najczgséciej komunikuje emocje, uczucia, czyli
pewne stany emocjonalne, ktore mozna wyrazi¢ poprzez sztukg dzwigkow. Jej sita
jest tez symboliczna moc, w ktdrej zawarte sa tresci przekazywane z pokolenia
na pokolenie. I po czwarte, jest to wskazanie, iz muzyka jest jgzykiem. W tym
ostatnim przypadku zaktada si¢ wigc, Zze posiada ona warstwg semantyczna i $cisle
okreslone znaczenia, jakie niosa ze soba dzwigki, stad tez moze zosta¢ poddana
zasadom analiz semiotyki (co oznacza, ze mozna analizowa¢ muzyczne znaki) .

Wszystkie te sporne kwestie dotyczace znaczeniowos¢ muzyki omowione
zostaly wyczerpujaco w literaturze przedmiotu i nie s one tematem podjgtych tu
rozwazan. Pomijam wigc w tym miejscu te ztozone zagadnienia, koncentrujac swa
uwagg na drugim z aspektow — czyli dyskursie o muzyce, pojmowanym jako jg-
zykowe sposoby opisywania muzyKki, przezy¢ estetycznych, formutowania opinii
i ocen o dziele muzycznym, wykonaniu, reakcjach publicznosci itp. Istota jest tu
zatem znaczeniowo$¢ kreowana wokot problematyki muzyki jako sztuki (i catej
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szeroko pojetej audiosfery®), nie za$ jej dyskusyjna znaczeniowos$¢, immanentnie
powiazana z tym, co wyraza i komunikuje wprost lub posrednio dzieto muzyczne.
Tak rozumiany dyskurs o muzyce jest istotnym elementem dyskursu publicz-
nego. Spostrzezenia te bgda si¢ rowniez odnosi¢ do tej czgséci dyskursu, ktora
dotyczy sztuki i muzyki w szczegdlnosci. Majac w pamigci zatozenie, zgodnie
z ktorym kultura symboliczna ma charakter interakcyjny i komunikacyjny,
mozna przyjac, iz funkcjonujacy w jej obrebie dyskurs na temat muzyki odzna-
cza si¢ rowniez takimi samymi wlasciwosciami. A zatem, kwestie dotyczace
muzyki, ktore pojawiaja si¢ w przestrzeni dyskursywnej danego spoteczenstwa,
sa uzgadniane, modyfikowane i reprodukowane w procesach komunikowania.
Przedmiotem zabiegdw komunikacyjnych sa migdzy innymi takie zagadnienia,
jak estetyczny walor dzieta muzycznego, kompetencje artystyczne wykonawcy,
smak odbiorcow, oceny jurorow itp. Jak powiedzialby Pierre Bourdieu, gra toczy
si¢ w polu sztuki 1 zasadza si¢ na podstawowej kwestii, jaka jest prawomocne
narzucanie przez tych, ktorzy posiadaja wigcej kapitatu symbolicznego, ocen i gu-
stow pozostatym uczestnikom procesu komunikacji [zob. Bourdieu 2001, 2005].
Szczegolnie istotny obszar uzgadniania rzeczywisto$ci dyskursywnej odnosi sig
do wspomnianego gustu, ktory jest ksztalttowany, nie za$ dany ,,naturalnie”.
Wszystkie te powyzej zarysowane zagadnienia prowadza nas ostatecznie do
okreslenia metody, ktora bedg si¢ tu postugiwacé, analizujac wybrany przeze mnie
wycinek debaty medialnej. Inspirujac si¢ typologia zaproponowana przez van
Dijka [zob. van Dijk 2006: 1024 i nast.], jednego z kluczowych przedstawicieli
krytycznej analizy dyskursu, proponuj¢ wyrdzni¢ cztery podstawowe wymiary
analizy: komunikacyjny, jezykowy, poznawczy oraz interakcyjny. W przy-
padku tego pierwszego, istotne jest zwrdcenie uwagi na takie elementy analizy,
jak cel komunikacji, uczestnicy komunikacji, kontekst komunikacji, model ko-
munikowania, przeptyw informacji, a takze dynamika procesu komunikowania.
Tak rozumiana analiza koncentrowa¢ si¢ bgdzie na gtéwnych powiazaniach
i przeptywach komunikacyjnych pomigdzy aktorami procesu komunikacji — eli-
tami, mediami oraz publicznos$cia. Drugi wymiar analizy, czyli wymiar jgzykowy,
dotyczy przede wszystkim takich kwestii, jak uzywane w debacie stownictwo oraz
strategie argumentacyjne. Trzeci aspekt badawczy odnosi si¢ do komponentow
poznawczych. W szczegolnosci chodzi tu o takie zagadnienia, jak spotecznie

> Pojgciem audiosfery postuguje si¢ na przyktad Tomasz Misiak [2010] w swym tek$cie

pt. Audiosfera w kulturze wspotczesnej. Proba przyblizenia pojecia.
¢ Wigcej na ten temat pisze A. Matuchniak-Krasuska [2010], rozwazajac w swej pracy
pt. Zarys socjologii sztuki Pierre’a Bourdieu istotg gustu w polu sztuki.
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podzielana wiedza i jej dystrybucja, a takze zwiazane z nig mechanizmy wtadzy.
Ponadto kluczowym elementem analizy jest spotecznie reprodukowana pamigé
spoleczno-muzyczna, a takze negocjowany w procesach komunikacji gust
i kompetencje muzyczne. I na koniec — czwarty element analizy — czyli wymiar
interakcyjny, odnosi¢ si¢ bedzie do takich kwestii, jak sprawczo$¢ dyskursu, akty
mowy, w tym przede wszystkim presupozycje i performatywy, ktore stanowia
element urzeczywistnienia si¢ dyskursu w dziataniu i kreowaniu spoteczno-mu-
zycznej rzeczywistosci.

Oto schemat, ktory w syntetyczny sposob ukazuje wspomniane cztery wy-
miary analizy:

TABELA 1. Macierz do analizy dyskursu o muzyce

WYMIA- WYMIAR

RY ANA-| KOMUNIKACYINY
LIZY (meta wymiar)

KATE- Ak-  |Kon- |Cele |Stow-|Argu- Pamig¢ |Wiedza Wiha- | Akt Dystrybucjal Procesy koli-

GORIE [torzy [tekst komu- |nic- |mentacja [spolecz- |(spoleczna |dza |mowy |kapitatu ste (negocjo-

WYMIAR WYMIAR WYMIAR
JEZYKOWY POZNAWCZY INTERAKCYINY

ANALI-  |procesu{komuni- |nikacji [two |(strategie [no-mu- |generowana (perfor- [symbolicz- |wanie znaczen
TYCZNE |komu- |kacji argumen- |zyczna  |i dystry- matywy)|nego (i jego|w procesie
nikacji tacyjne buowana konwersja) |komunikacji)
w dyskursie

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Tak rozumiana perspektywa badawcza oznacza, ze w analizie wykorzystana
zostanie krytyczna analiza dyskursu (KAD). To bowiem za jej pomoca mozliwe
jest zglebianie nie tylko kontekstowych aspektow dyskursu, specyfiki stownictwa
1 strategii argumentacyjnych, ale tez zwrdcenie uwagi na wzajemnie sprzega-
jace sig relacje wiedzy-wtadzy, reprodukowane w medialnej debacie na temat
konkursowych zmagan. Co wigcej, mozliwe jest uchwycenie sprawczej mocy
dyskursu. Dla tak pojetej ptaszczyzny analitycznej proponuje tu potaczenie KAD
z perspektywa fenomenologiczna Schiitza [zob. Jabtonska 2013]. Takie kategorie,
jak spotecznie wytwarzana wiedza, jej dystrybucja, jak rowniez spolecznie podzie-
lana pamig¢ (w tym — mozna doda¢: pamig¢ spoleczno-muzyczna), sprzegaja si¢
z wladza. Zdaniem van Dijka, istota podej$cia fenomenologicznego Schiitza jest
zwrdcenie uwagi na refleksyjnosc¢ jednostki oraz jej intencjonalng $wiadomosc,
rozumiang jako podstawa doswiadczenia w obrebie ,,§wiata przezywanego” [zob.
van Dijk 2009: 92]. Mimo tak rozumianej refleksyjnosci ,,naturalne nastawienie”
jednostek ,,(...) nie jest zorientowane jedynie wokot procesow psychicznych jako
takich, ale przede wszystkim wokot intersubiektywnie pojmowanej rzeczywistosci
oraz codziennych praktyk dziatajacych aktorow” [van Dijk 2009: 92]. Co wig-
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cej, ,,(...) tak rozumiana intersubiektywnos¢ jest takze podstawa dla spotecznie
podzielanej wiedzy, jak rowniez — ujmujac bardziej ogodlnie — dla spotecznego
poznania (norm, wartosci, ideologii). Cztonkowie tej samej spotecznos$ci moga
wige tworzy¢ podobne modele interpretujac rzeczywisto$¢ spoteczng (...)”
[van Dijk 2009: 96]. A zatem, jednym z kluczowych wyzwan, przed jakimi stoi
KAD, jest —jak podkresla van Dijk —ukazanie wzajemnych powiazan pomigdzy
dyskursem i wiedza [zob. van Dijk 2003: 85].

Z drugiej strony KAD potaczona jest integralnie z zatozeniami odnoszacymi
si¢ do dyskursywnie wytwarzanej wtadzy. Tu pomocna wydaje si¢ w szczegol-
nosci perspektywa reprezentowana przez Pierre’a Bourdieu, na ktorej mocno
oparte sg zr¢gby teoretyczne KAD [zob. van Dijk 1993, a takze Jablonska 2006].
Majac na wzgledzie silne sprzezenia migdzy krytyczna analiza dyskursu oraz
perspektywa reprezentowana przez francuskiego przedstawiciela strukturalizmu
konstruktywistycznego, mozna z cata pewnos$cia poslugiwac si¢ w analizie ta-
kimi jego pojgciami, jak elity symboliczne (ktore odpowiedzialne sq za ksztatt
dyskursu publicznego), gust i kompetencje (w tym te odnoszace si¢ do muzycz-
nego wymiaru ludzi), konwersja kapitatdéw, dominacja w dyskursie i procesy
komunikowania, a takze pole sztuki’.

KOMUNIKOWANIE PUBLICZNE NA TEMAT MUZYKI
I POPRZEZ MUZYKE

Majac w pamigci rozréznienie pomigdzy dyskursem muzycznym i dyskursem
o muzyce nalezy zauwazy¢, iz w obydwu przypadkach mamy do czynienia z in-
terakcyjnym podzielaniem i negocjowaniem znaczen. Pamigtajac jednak, iz sam
dyskurs muzyczny operuje na ,,innym” poziomie znaczeniowosci (powigzanym
Z emocjami, uczuciami), ten obszar analizy — jak juz wczesniej podkreslatam —
pozostawiam muzykologom i teoretykom muzyki. To, co interesuje mnie tutaj,
to nie znaczeniowos$¢ samej muzyki, niosacej tresci pozasemantyczne, emocje,
odczucia i przezycia, ale ich zwerbalizowane manifestacje w formie ,,dyskursu
o muzyce”, ktore pojawiaja si¢ w przestrzeni publicznej i $cisle sprzeggnigte
sa z dynamicznymi procesami interakcyjnymi odbiorcow dzieta muzycznego
(to wlasnie tu dokonywane s oceny dziela muzycznego, jego wykonania, ksztal-

7 Natemat $cistych zwiazkow pomiedzy KAD-em oraz perspektywa teoretyczna strukturalizmu

konstruktywistycznego piszg obszerniej w dwoch tekstach pt. Krytyczna analiza dyskursu: refleksje
teoretyczno-metodologiczne, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej” 2006/11/1, a takze Wiadza i wiedza
w krytycznych studiach nad dyskursem — szkic teoretyczny, ,,Studia Socjologiczne”, 2012/1 (204).
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towane sa gusty, negocjowane sposoby okreslania tego, co jest doskonatym wyko-
naniem, co za$ nie). Stad tez uwaga zwrocona zostata na procesy komunikacyjne
zwiazane z odbiorem dzieta muzycznego (dyskursem publicznym, w ktérym biora
udziat zar6wno przedstawiciele elit, krytycy, jurorzy, dziennikarze, eksperci, jak
i,,zwykli” odbiorcy, czyli publicznosc).

Istotna rola w tak rozumianym procesie przypada zazwyczaj elitom symbo-
licznym. Nalezy bowiem pamigtac, iz — zgodnie z przyjetymi tu zatozeniami —
dyskurs o muzyce stanowi wytwor spoleczny, w szczegdlnosci zas za jego jakos¢
odpowiadaja ci, ktorzy posiadaja dostgp do sfery publicznej i wyposazeni sa
w autorytet pozwalajacy na dokonywanie ocen i formutowanie opinii na temat
wydarzen ze §wiata muzyki. Oprocz dziennikarzy, publicystow czy ekspertow
wypowiadajacych si¢ w dziedzinie muzyki, wazna rolg petnia tez krytycy muzycz-
ni. Ich rola jest, jak zauwaza Pawel Beylin [1975], co najmniej dwoista. Z jednej
strony sa oni bowiem informatorami o wydarzeniach kulturalnych, z drugiej za$
oczekuje si¢ od nich formutowania ocen. Jak podkresla Beylin [1975: 13],

wraz z ocena (...) zaczyna si¢ najistotniejsza czg$¢ pracy krytyka muzycznego. Krytyk ocenia

takze wykonanie dziela muzycznego. (...) Oczekiwanie na oceng jest tak silnie zwiazane

w $wiadomosci czytelnikow z recenzja, ze gdy krytyk powstrzymuje si¢ od oceny, fakt ten
zostaje utozsamiony z sadem negatywnym.

Krytyk nie tylko informuje i ocenia, ale tez wystgpuje w podwodjnej roli, jako
facznik pomigdzy samym dzietem a publiczno$cia, pomigdzy teoria a praktyka
muzyczna [zob. Beylin 1975: 12]. Jest to trudna i odpowiedzialna rola, szcze-
goblnie zwazywszy na fakt, iz muzyka jest sprawa publiczna. Dyskusje wokot
muzyki stanowia bowiem istotny element sfery publicznej, w ktorej dokonuje
si¢ ocen, formutuje opinie, feruje wyroki, interpretuje wydarzenia, przedstawia
argumenty, itp. Nie trzeba nikogo przekonywac, iz glos krytykoéw i ekspertow
jest niestychanie wazny w tego typu dyskusjach, przybierajacych na szczeg6lnej
intensywnos$ci cho¢by podczas eventow muzycznych. Jak zauwaza wspomi-
nany juz Beylin, podczas konkursu krytycy znajduja si¢ niejako ,,na §wiecz-
niku”, w centrum zainteresowania opinii publicznej, za§ sama krytyka nabiera
rumiencow [Beylin 1975: 26]. Wokot opinii krytykow tworza si¢ cate debaty
(szczegoblnie po kontrowersyjnych werdyktach jury). Beylin ubolewa jednak, ze
nie mozna utrzymac spolecznego zainteresowania wydarzeniami muzycznymi
i krytyka muzyczna rowniez po zakonczeniu konkursu. Jak zauwaza: ,,nalezatoby
zastanowi¢ si¢ nad tym, co zrobi¢, aby 6w klimat intensywnego przezywania
spraw muzycznych mogt przetrwac i po konkursie i dotyczy¢ nie tylko spraw
pianistycznych” [Beylin 1975: 26]
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Istotnym elementem procesu komunikowania jest rowniez masowy odbiorca
(publicznos¢). W klasycznej literaturze przedmiotu rola publiczno$ci ma z reguty
charakter bierny, jak cho¢by w przypadku tzw. medialnej opinii publicznej [zob.
Schulz 2006: 67]. W medialnej opinii publicznej odbiorcy odznaczajq si¢ bowiem
najczesciej pasywnym uczestnictwem kognitywnym, polegajacym na odbiorze
przekazywanych tresci, i — w szczegdlnych sytuacjach — reagowaniu zwrotnym,
W postaci opinii, komentarzy, uwag do wypowiedzi prezentowanych przez repre-
zentantow elit. Jednak we wspotczesnym, zglobalizowanym $wiecie, platforma
umozliwiajaca masowemu odbiorcy uczestnictwo w sferze publiczne;j jest Inter-
net. W przypadku interesujacej mnie tutaj dyskusji medialnej wokot XVI Kon-
kursu Chopinowskiego, bed¢ wigce brata pod rozwagg fragmenty wypowiedzi
internautow na jednym z najwigkszych §wiatowych portali spotecznosciowych,
czyli na Facebooku (gdzie swoja strong posiada Narodowy Instytut Fryderyka
Chopina). Ich udziat zmienil bowiem znaczaco charakter proceséw komunika-
cyjnych zachodzacych w sferze publicznej, co staram si¢ pokaza¢ ponizej.

Stosujac sig do zasad analizy dyskursu, traktuje zjawiska komunikacyjne jako
jezykowe sposoby oznaczania rzeczywistosci. A zatem, na poziomie dyskursyw-
nym rzeczywisto$¢ ta jest nieustannie reprodukowana i przeksztatcania w proce-
sach interakcji. Zakladam, ze dyskusje medialne beda takze odznaczac si¢ swoista
forma interakcyjnosci, jak rowniez — za pomoca illokucyjnych aktéw mowy — beda
mialy sit¢ transformacyjna. Innymi stowy, w procesach negocjowania znaczen
co do warto$ci wykonania dziela muzycznego, przejawia¢ si¢ beda réoznorodne
strategie komunikacyjne akcentujace to, co zwiazane jest z muzycznym gustem.
Konkurs Chopinowski (a doktadniej rzecz biorac jego finatowy etap) daje w tym
wzgledzie znakomite pole pod socjologiczne rozwazania.

OPIS MATERIALU BADAWCZEGO I METODY

XVI Migdzynarodowy Konkurs Chopinowski byt nie tylko wydarzeniem kul-
turalnym, ale tez — po raz pierwszy — tak szerokim wydarzeniem medialnym.
Transmitowany byt na zywo nie tylko w TVP Kultura (po raz drugi w historii
konkursu TVP Kultura relacjonowata wszystkie etapy konkursowe), ale tez
w polskim radiu (PR II) oraz w Internecie (po raz pierwszy na tak szeroka skalg).
Pisaly o nim takze gazety, cho¢ najwigcej tekstow pojawito si¢ po finalowej czgsci
konkursu. I wtasnie na materiale prasowym, jak rowniez na wybranych przeka-
zach internetowych, opieram swoje analizy. Uwzgledniony w analizie materiat
badawczy posiada dwa zasadnicze ,,segmenty”. Na pierwszy z nich sktadaja si¢
artykuty prasowe z wybranych gazet codziennych (,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzecz-
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pospolita”, ,,Dziennik Polski”, ,,Nasz Dziennik™) oraz tzw. tygodnikow opinii
(,,Wprost”, ,,Newsweek” i ,,Polityka”) i czasopism branzowych poswigconych
stricte muzyce (,,Ruch Muzyczny”, ,,Muzyka21”). Drugi za$ segment analizy to
odzwierciedlona w prasie codziennej komunikacja internetowa za posrednictwem
Facebooka (na stronie Narodowego Instytutu Chopinowskiego), na ktora sktadaty
si¢ wypowiedzi internautow. Cato$¢ analizy prasy codziennej i tygodnikow opinii
zamkneta si¢ w przedziale czasowym od 22 do 30 pazdziernika 2010 roku, nato-
miast w przypadku czasopism branzowych (,,Ruch Muzyczny” i ,,Muzyka21”)
analiza rozszerzona zostata od pazdziernika 2010 r. do lutego 2011 r. Byt to zatem
czas po ogloszeniu kontrowersyjnego werdyktu jury konkursowego, po ktorym
pojawita si¢ swoista ,,burza medialna” na temat wygranej Julianny Awdiejewy
i,,porazki” faworyta publicznosci, Ingolfa Wundera.

SPECYFIKA DEBATY MEDIALNEJ
NAD WERDYKTEM JURY KONKURSOWEGO

Podjeta w niniejszym tekscie analiza dotyczy tego wycinka sfery publicznej,
ktory odnosi si¢ do finatowego etapu konkursu. Mamy tu bowiem do czynienia
ze ztozona debata, w ktorej wzigli udziat zardwno przedstawiciele elit symbolicz-
nych i mediow, jak i obywatele (zwykli stuchacze i melomani). W szczegolnosci
interesuje mnie sposob uzgadniania znaczen i definicji zwiazanych z werdyktem
jury konkursowego, a zatem znaczen odnoszacych si¢ do wykonawstwa dziet
Chopina, gustu muzycznego itp. Jak przebiegaty owe procesy, jakie strategie ar-
gumentacyjne pojawiaty si¢ w wypowiedziach reprezentantéw elit oraz zwyktych
stuchaczy w odniesieniu do pierwszej nagrody konkursowej?

Zaktadam, iz akt przyznania przez kompetentne jury (a wigc ekspertow
chopinistow) nagroéd konkursowych jest forma performatywu, ktory ma moc
sprawcza, czy tez inaczej mowiac — wykonawcza [zob. Austin 1993: 314]. Innymi
stowy, z performatywna wypowiedzig wiaze si¢ okreslony czyn [zob. Szymura
1982: 196]. Laureaci konkursu (a szczegodlnie laureat pierwszej nagrody) wypo-
sazeni zostaja w kapitat symboliczny, spoteczny i ekonomiczny (prestiz, otwarcie
drzwi do sal koncertowych calego $wiata, kontrakty z firmami fonograficznymi
itp.). Kapitaty te ulegaja konwersji, wzajemnie si¢ ,,wzmacniajac”. Decyzja nieza-
leznego jury ma zatem niezwykle silna, symboliczna i performatywna moc. Jury,
uznawane jako autorytet w chopinowskiej pianistyce, ma prawo do arbitralnosci
w zakresie ksztaltowania gustu muzycznego (w swoich ocenach jurorzy czgsto
postuguja si¢ skomplikowana procedura liczenia gltosdéw, glosowanie jest tajne,
za$ wyniki podawane do publicznej wiadomosci sa usredniane). Mozna przyjaé,
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iz jury powinno wigc wskaza¢ wykonanie najblizsze idealowi, najdoskonalsze,
takie, ktore z pewnoscia jest zgodne z duchem chopinowskim i — by¢ moze —
oczekiwaniami szerokiej publiczno$ci. Warto zatem przesledzi¢, co dziato si¢
bezposrednio po ogtoszeniu werdyktu przez jury — werdyktu, ktory zelektryzowat
opini¢ publiczna, wywolujac medialna burzg.

»SZO0K” PO WERDYKCIE

Poczatkowe reakcje szerokiej publiczno$ci, znacznej czgsci komentatorow,
krytykow i ekspertow na werdykt jury byty niezwykle gwaltowne i — w sym-
bolicznym wymiarze — podwazajace stluszno$¢ decyzji jurorow. Zgromadzony
i przeanalizowany material prasowy dostarcza wielu przyktadow wskazuja-
cych, iz w przestrzeni dyskursywnej pojawit si¢ swoisty opor, czy wrecz proba
odrzucenia decyzji juroréw. Swiadczy o tym zaréwno uzywane w dyskursie
prasowym stownictwo, jak i strategie argumentacyjne. Werdykt okreslano jako
,hieporozumienie” (,,Gazeta Wyborcza™), ,,zaskoczenie” (,,Dziennik Polski”),
,»skandal” (,,Nasz Dziennik”), ,,sensacja” (,,Newsweek”), ,.krzywda” czy ,,niespra-
wiedliwo$¢” (,,Muzyka21”). Jak mozna byto przeczyta¢ na tamach branzowego
miesigcznika ,,Muzyka21”:
Gdy Waldemar Dabrowski, Dyrektor Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina, ogtosit, we
foyer Filharmonii Narodowej, nazwisko zwycigzcy Konkursu Chopinowskiego, ustyszelismy,
zamiast okrzyku radosci, jek zawodu zebranych tam oséb, a zamiast gromkich braw —
anemiczne oklaski. Jest to wydarzenie bez precedensu. Chwilg p6zniej okazato sig, ze nie
tylko publicznos¢ byla zniesmaczona kontrowersyjnym werdyktem, ale tez komentatorzy

konkursu, w tym ze studia Programu II Polskiego Radia i TVP Kultura. Tam Marek Dyzewski

powiedzial, ze: ,takiego skandalu Konkurs Chopinowski nie pamigta, a casus Pogorelicha

przy tym to mate ziarenko™.

Znamienne w szczegolnosci wydaja si¢ w tym kontekscie takie okreslenia,
jak ,,jek zawodu” czy tez ,,anemiczne oklaski”, $wiadczace o stabym przyjeciu
werdyktu jury przez publicznos¢. Co wigcej, na tamach ,,Dziennika Polskiego”
w takich oto stowach odniesiono si¢ do werdyktu jury: ,,Decyzja jury zszokowa-
ta publicznos$é, ekspertdow i1 sama zainteresowana, ktora w nocy po ogloszeniu
wynikow nie chciata skomentowaé swojej wygranej, mowiac, ze jest w szoku™.

Tak wigc laureatka miata by¢ cala ta sytuacja ,,zszokowana” i rOwnoczesnie

8 Zrodio materialu prasowego: M. Chizynski, Kontrowersyjne decyzje juroréw, ,Muzyka21”,

2011, nr 1,s. 7.
9 Zrédto materiatu prasowego: A. Malatynska-Stankiewicz, Zszokowana i szokujgca Avdeeva,
,,Dziennik Polski”, 22 X 2010, s. A9.
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,»szokujaca” dla publicznosci. Jak podkreslano na tamach ,,Rzeczpospolitej”, jury
postapito w sposob ,,(...) zachowawczy, jakby przestraszyto si¢ wskazaé, ktory
z wykonawcow byt najlepszy”'°.

Wraz z ostrymi komentarzami posypaly si¢ gorzkie stowa pod adresem lau-
reatki, Julianny Awdiejewy, w ktorych podwazano jej artystyczne kompetencje
1 umiejgtnosci interpretacji muzyki Chopina. Odwotywano si¢ tu do strategii
argumentacyjnych stuzacych — z jednej strony — uzasadnieniu werdyktu jury, ale
tez z drugiej — ukazaniu jego kontrowersyjnosci. Wskazywano na przyktad, iz
rosyjska instrumentalistka to ,,(...) typ bezpiecznej pianistki, bez odwazniejszych
prob szukania wlasnych mozliwosci interpretacyjnych” (,,Rzeczpospolita”)'!, jest
»chtodna emocjonalnie”, cho¢ ,,perfekcyjna technicznie” (,,Nasz Dziennik™)'"?,
wygrala ,,sunac bezpiecznym srodkiem drogi” i prezentujac ,,réwna i biegla gre”
(,,Newsweek™)!3, a takze gre ,,drapiezng” (,,Polityka”)!*. Podkreslano tez, ze jest
to artystka ,,(...) grajaca dos¢ przecigtnie, majaca do tego braki techniczne”
(,,Muzyka21”)®,

Jak mozna bylo przeczyta¢ na tamach ,,Ruchu Muzycznego”, Julianna
Awdiejewa to ,,(...) pianistka bez watpienia dobra, moze nawet bardzo dobra,
ale przeciez nie wyrastajaca zdecydowanie ponad innych uczestnikow, grajaca
trochg bezosobowo, a juz z pewnoscia daleka od tego, co przywykli$my nazywac
‘chopinowskim stylem gry’”'*. Wypromowano zatem — jak podkres§lano w ,,Ru-
chu Muzycznym” —,,dobra srednia”, gdyz pianistka szla rowno przez wszystkie
etapy'’. W ten sposob wygrana argumentowali rowniez niektorzy z jurorow,
wskazujac, ze Awdiejewa grata w sposob najbardziej ,,réwny” we wszystkich
czterech etapach konkursu. Warto tez wspomnie¢, ze obok komentarzy i gtoséw

10 Zrodto materiatu prasowego: J. Marczynski, Co ma Putin do Chopina, ,,Rzeczpospolita”,
22X 2010, s. Al6.

I Tamze.

12 Zrodto materiatu prasowego: A. Czopek, Jesli nie zdecydowata muzyka, to co?, ,Nasz
Dziennik”, 22 X 2010.

13 Zrodto materialu prasowego: F. Lobodzinski, Glosniej, predzej, bieglej!, Newsweek”,
31 X 2010, ss. 82-85.

14 7Zrddlo materialu prasowego: D. Szwarcman, Koncertowi Rosjanie, ,,Polityka”, 30 X 2010,
ss. 78-81.

15 Zrodto materiatu prasowego: M. Chizynski, Konkurs wielkich indywidualnosci i wielkich
kontrowersji (dokonczenie), ,,Muzyka 217, 2011, nr 1, s. 8.

16 Zrodlo materiatu prasowego: J. Kanski, 4 miato byé tak pieknie, ,Ruch Muzyczny”,
28 X1 2010, nr 24, s.15.

17" Tamze.
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odrzucajacych czy podwazajacych wygrana Rosjanki, pojawiaty si¢ rowniez
opinie pochlebne, niemniej jednak pozostawaty one w zdecydowanej mniejszosci.

Komentarze te nabieraja w szczegdlnosci sensu w kontekscie szerszej, spo-
fecznie generowanej i dystrybuowanej pamigci muzycznej, w ktorej przecho-
wywane sa symbolicznie uzgadniane znaczenia co do wartosci wykonawstwa
muzycznego, specyfiki konkursowej rywalizacji oraz cech, jakimi powinien
odznacza¢ si¢ laureat nagrody konkursowej. Z pewnoscia nie powinno tu by¢
miejsca na ,,przecigtnosc¢”, ,,poprawnosc”, ,,dobra $rednia”. Nie jest to bowiem
stownictwo, ktore koresponduje z tradycja konkursowych, chopinowskich poty-
czek, gdzie stowami-kluczami raczej powinny by¢: ,,wirtuozeria”, ,,mistrzostwo”,
»doskonato$¢” itp.

CO DALEJ? RYTUALNE UZGADNIANIE ZNACZEN

Medialne podwazanie decyzji jurorow, jak rowniez artykutowanie roznego rodzaju
podejrzen zwiazanych z okolicznosciami przyznania pierwszej nagrody konkur-
sowej Juliannie Awdiejewej, charakterystyczne byto przede wszystkim dla dos¢
emocjonalnych wypowiedzi w pierwszych dniach po ogloszeniu werdyktu. Ne-
gocjujac warto$¢ wykonawcza dziet chopinowskich, prezentowana przez rosyjska
pianistke, uczestnicy medialnej dyskusji akcentowali rownoczes$nie koniecznosé
»zweryfikowania” wygranej Awdiejewy, szczego6lnie w trakcie koncertu laure-
atow, jak 1 p6zniej — podczas rozwijajacej si¢ kariery migdzynarodowej. Pewnego
rodzaju zmiana tonu debaty pojawilta si¢ po wystgpie Rosjanki na koncertowe;j
gali laureatow. Znaczna czg$¢ komentarzy wskazywata, iz wyszta ona ,,obronna
reka” z calej ktopotliwej skadinad sytuacji. Niemniej jednak pozostat niesmak
po calym zamieszaniu wokot nagrod konkursowych. Co istotne, w dyskursie pu-
blicznym pojawity si¢ rownolegle proby rytualnego uzgodnienia catej zaistniale;
sytuacji poprzez odwotanie si¢ do szerszej perspektywy czasowe;j. Przyjeto zatem
do wiadomosci prawomocnos¢ sedziowskiego werdyktu, cho¢ z zastrzezeniem,
iz bedzie on musiat zostac ,,przypieczgtowany” swoistym dowodem na jego
stusznos¢ w postaci znakomitych (i godnych laureatki Konkursu Chopinowskie-
go) wystepow. W wielu sposrod analizowanych tytutow prasowych pojawiaty
si¢ zatem pytania: czy artystka ,,dzwignie nagrodg?” (,,Dziennik Polski”)'®. Na
tamach ,,Newsweeka” przekonywano, iz ,,(...) Julianna Avdeeva dopiero dalsza

18 Zrodto materiatu prasowego: A. Malatynska-Stankiewicz, Zszokowana i szokujgca Avdeeva,
,,Dziennik Polski”, 22 X 2010, s. A9.
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kariera bedzie musiata udowodni¢, ze werdykt nie wziat si¢ znikad”". W po-
dobny sposob argumentowano takze na tamach ,,Ruchu Muzycznego™: ,,mozna
co najwyzej zyczy¢ 25-letniej Juliannie Awdiejewej, aby cig¢zar przyznanej jej
nagrody potrafita godnie dzwiga¢. Co jednak bedzie, jesli mtodzi pianisci uznaja
jej interpretacje za wzorzec stylu Chopinowskiego?”%.

Szczegolnie istotny w kontekscie symbolicznego uzgadniania prawomocnosci
decyzji jury (czyli mocy obowiazujacej performatywu) byt rowniez glos repre-
zentantow wladzy panstwowej (Prezydenta RP, Ministra Kultury czy dyrektora
Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina), ktoérzy — jak si¢ wydaje — czynili
wysitki, by swym autorytetem wzmocni¢ werdykt jury. W tym konteks$cie padty
stowa Ministra Kultury, Bogdana Zdrojewskiego, ktory stwierdzil, iz ,,nie ma
nic lepszego niz kioci¢ si¢ o Chopina” (,,Dziennik Polski”)?'.

PROCESY KOLISTE W SFERZE PUBLICZNEJ

Debata nad XVI edycja Konkursu Chopinowskiego odznaczyta si¢ dodatko-
wo jeszcze jedna cecha. Jak nigdy wczesniej pojawily si¢ bowiem wzajemne
powiazania komunikacyjne w przestrzeni publicznej pomigdzy ekspertami,
jurorami i — co jest swoistym rnovum — publicznoscia (a zatem mamy tu do czy-
nienia z takim modelem komunikowania, w ktoérym jego uczestnicy wzajemnie
odnosili sig do swoich argumentoéw). Tego typu wzajemne odwolania mozliwe
byty dzigki nowym mediom, w tym przede wszystkim Internetowi. To wtasnie
za posrednictwem internetowych foréw do sfery publicznej przenikaty opinie
i komentarze zwyktych odbiorcoéw $ledzacych zmagania konkursowe. Co wigcej,
nie pozostawaty one bez echa. Jak mozna byto przeczyta¢ w jednym z artykutow
,,Gazety Wyborcze]”: ,,po raz pierwszy na tak szeroka skale do promowania kon-
kursu wykorzystano media internetowe. (...) To wszystko niestychanie ozywito
dyskusje i poszerzyto grono jej uczestnikow. Konkurs z elitarnej imprezy dla
wybranych stat si¢ zjawiskiem niemal masowym”?* .

19 Zrodto materialu prasowego: F. Lobodzinski, Glosniej, predzej, bieglej!, Newsweek”,
31X 2010, s. 82.

2 7Zrédlo materiatu prasowego: J. Kanski, 4 miato by¢ tak pieknie..., ,Ruch Muzyczny”,
28 X12010, nr 24, s. 15.

21 7Zrédto materiatu prasowego: A. Malatyniska-Stankiewicz, Chlodna Avdeeva emocjonuje,
,,Dziennik Polski”, 23 X 2010, s. A11.

2 7rodto materialu prasowego: R. Pawtowski, Fejs Fryderyka, ,Gazeta Wyborcza”,
29 X 2010.
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Szczegolnie dynamiczne okazato si¢ forum na Facebooku, gdzie Narodowy
Instytut Fryderyka Chopina ma swdj profil. Jak podaja zrodta ,,Gazety Wyborczej”,
w pazdzierniku 2010 roku, a wigc w czasie trwania konkursu, facebookowa strong
,Fryderyka” odwiedzito pot miliona 0sob, w tym w czgsci finatowej 13 tysigey?.
Oczywiscie liczby te odnosza si¢ wylacznie do uzytkownikow ,,zarejestrowanych”
na forum (czyli tych, ktorzy zaznaczyli na forum NIFC kategorig ,,Lubig to”).
Prawdopodobnie ilo$¢ odwiedzin strony byla znacznie wigksza niz podaja dane.
Druga, cieszaca si¢ zainteresowaniem internautéw strona, byto wirtualne forum
TVP Kultury (tu uzytkownicy mogli wystgpowa¢ pod pseudonimami, stad tez
bywato, ze ich opinie i komentarze byly znacznie ostrzejsze niz na Facebooku).
Trzecim forum, ktore rowniez stanowito platformg dla stuchaczy konkursowych
zmagan, byt portal www.chopin.darmowefora.pl. Wszystkie te fora spetnily
znakomita rol¢ zaposredniczajaca komunikacjg w sferze publicznej i — jak nigdy
weczesniej —pozwolity zwyktym uzytkownikom uczestniczy¢ w medialnej dysku-
sji nad konkursowymi wydarzeniami, szczegdlnie za§ w dyskusji nad werdyktem
jury konkursowego. Zaistniat dzigki temu swoisty feed-back migdzy ekspertami
i komentatorami konkursowymi a internautami. Nawet w mediach zauwazono
i opisano 06w proces. Jak mozna bylo przeczyta¢ na famach cytowanej juz wcze-
$niej ,,Gazety Wyborczej”: ,,Doszto do reakcji zwrotnej, komentatorzy w studiu
TVP Kultura cytowali wpisy z forum, a forumowicze odnosili si¢ do ich opinii”™*.
Podobnie rzecz dotyczy prasy — tu tez cytowane byly wypowiedzi internautow,
za$ internauci odnosili si¢ do wypowiedzi podawanych w prasie. Najwigcej opinii
internautow (pod wzglgdem ilosciowym) zamieszczono na tamach ,,Dziennika
Polskiego™®. Wigkszos$¢ z nich byta bardzo emocjonalna; z ust forumowiczow
padaty takie stowa, jak: ,mierna Avdeeva”, ,szemrane uktady faworyzujace
miernych”, ,,wstyd”, ,,skandal”, ,,pomylka”, ,,ogromna niesprawiedliwos¢”?. Co
ciekawe, opinie internautow stanowity — obok opinii ekspertow — gtowny trzon
artykutu. Oto najwazniejsze wypowiedzi forumowiczoéw z powyzej cytowanego
»Dziennika Polskiego”:

(...) Karolina Czerniak pisala: ,tragedia zdobywcow II, 111 i IV nagrody nie jest to, Ze to nie

oni zdobyli I nagrodg, ale Ze I nagroda przypadta komus tak miernemu jak Avdeeva”. Bardzo
to przykre, a nawet demoralizujace, ze tak prestizowy konkurs nie opart si¢ powszechnym

3 Tamze.

2 Tamze.

5 7rédlo materiatu prasowego: A. Malatynska-Stankiewicz, Zszokowana i szokujgca Avdeeva,
,,Dziennik Polski”, 22 X 2010, s. A9.

% Tamze.
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wszedzie, tzw. szemranym uktadom faworyzujacym miernych, badz jedynie poprawnych,
natomiast eliminujacym prawdziwe talenty.

(...) Marta Jarczewska pisata: ,,jestem zdruzgotana I nagroda (...)”.

(...) Wojciech Baktazec podkreslat: ,,wstydze si¢ za Konkurs Chopinowski’!!! Skandal,
pomytka, ogromna niesprawiedliwosé!!!”.

(...) Matgosia Smolska pisata: ,,Avdeeva miata przed soba trudne zadanie, wybrngta
znakomicie, cho¢ jej mina wskazywata na to, ze miala obawy, jak zostanie przyjgta przez
publicznosc”.

(...) Iwo Jedynecki thumaczyt na forum ,,Avdeeva zagrata dzi§ wspaniale, zgadzam sig, ale
nadal pozostaje niesmak po decyzji jury”?’.

Co istotne, glosy forumowiczow wyeksponowane zostaty w pierwszej czgsci
tekstu prasowego, a dopiero po nich pojawity si¢ fragmenty wypowiedzi eks-
pertow. Podobnie struktura artykulu wygladata w przypadku tekstu z ,,Gazety
Wyborcezej” pt. Tak czy owak: Chopin®. Tu rdwniez w pierwszej kolejnosci po-
jawito si¢ nawigzanie do glosow internautow na forach dyskusyjnych, a dopiero
poézniej zamieszczone zostaly glosy ekspertow. Jak mozna bylo przeczyta¢ na
tamach gazety:

Na facebookowym forum Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina (...) rozgorzata dyskusja,

w ktorej ,,rozczarowanie” byto najlzejszym komentarzem wynikéw. ,,Konkurs nie ma juz

sensu”, werdykt ,,dewaluuje znaczenie konkursu”, ,,na koncercie laureatow publiczno$é¢
pokaze, kto jest prawdziwym zwyciezca”, ,,jestem dotknigty”.

Warto tez dodac, ze relacjonowane przez gazetg glosy internautow odwoty-
watly si¢ rowniez do opinii ekspertow, wprowadzajac w kolisty ruch caty proces
komunikacyjny w sferze publicznej. Takze na tamach pozostatych, analizowanych
tytulow prasowych (,,Nasz Dziennik”, ,,Polityka”, ,,Ruch Muzyczny”) pojawialy
si¢ wzmianki o ,,glosie internautow”, jako jednym ze znaczacych elementow
dyskusji nad werdyktem jury. Jest to zatem przyktad wlaczenia obywateli do
dyskursu medialnego, a co wigcej — przyznania im mocy transformujacej O6w
dyskurs. Opinie te bowiem wplywaty zwrotnie na komentarze eksperckie w prze-
strzeni medialnej. A zatem tak rozbudowana dyskusja zmienita znaczaco oblicze
konkursu w jego wymiarze deliberacyjnym.

Nalezy tez doda¢ na zakonczenie, iz procesy koliste zachodzity rowniez
w druga strong: dyskusje na forach internetowych petne byly odwotan do wy-
powiedzi ekspertow prezentowanych w prasie, radiu, telewizji czy rowniez
w Internecie. W ten sposdb mocno zaggszczona siatka powiazan dyskursywnych

27 Tamze.

2 Zrédlo materiatu prasowego: Tak czy owak: Chopin, ,,Gazeta Wyborcza™, 22 X 2010, s. 2.
¥ Tamze.
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data mozliwos$¢ zaistnienia niezwykle ciekawej i rozbudowanej dyskusji nad
kontrowersyjnym werdyktem jury. Ostatecznie — jak si¢ wydaje — werdykt ten
zostat zaakceptowany przez opinig publiczna, ktorej komentarze, juz po koncercie
laureatow, nieco ztagodnialy. Ciag dalszy dyskusji medialnej utrzymywany byt
jedynie w czasopismach branzowych (,,Ruch Muzyczny”, ,,Muzyka21”) oraz
na wspomnianych forach internetowych. Natomiast w prasie codziennej i tygo-
dnikach opinii dyskusja ulegla naturalnemu wygaszeniu wraz z zakonczeniem
konkursu.

ZAKONCZENIE

Analiza wybranych materiatow medialnych na temat werdyktu XVI Migdzyna-
rodowego Konkursu Chopinowskiego dostarcza wielu interesujacych konkluzji.
Jesli spojrzymy na analizowany material z punktu widzenia przyjetych na po-
czatku rozwazan kryteridw, pojawiaja si¢ nastgpujace wnioski.

Po pierwsze, odnoszac si¢ do wymiaru komunikacyjnego, zauwazalna jest
wyraznie emancypacyjna moc dyskursu. Widoczny jest bowiem znaczacy udziat
publiczno$ci w debacie, (rola glosu internautow w dyskutowaniu nad werdyktem
jury), co zmienia charakter przeptywow komunikacyjnych w strong bardziej par-
tycypacyjnego modelu sfery publicznej. Co wigcej, ztamany zostaje monopol elit
symbolicznych (komentatorow, ekspertow, krytykow itp.) na wytaczno$¢ ferowania
opinii 1 gustow. Catos$¢ dyskusji wprowadzona zostaje wigc w ruch kolisty: to, co
powiedzieli internauci, cytowane jest w prasie i komentowane przez ekspertow,
dla ktorych do tej pory zarezerwowane byto symboliczne okreslanie gustu spote-
czenstwa co do kanondéw chopinowskiej pianistyki. W sferze publicznej dopusz-
czony wigc zostaje glos stuchaczy $ledzacych przebieg zmagan konkursowych,
co rownoczesnie powoduje ostabienie wtadzy elit symbolicznych. Innymi stowy,
analizowane procesy komunikacyjne zachodzace w przestrzeni dyskursywnej ujaw-
niaja wage glosoéw ,,publicznosci”, czyli ,,zwykltych” odbiorcow, prezentujacych
swoje opinie na internetowych forach. Ich glos eksponowany byt w analizowane;j
prasie na rowni z glosami ekspertow (co jest zupelnym ewenementem, jesli chodzi
o Konkurs Chopinowski). Zniesiona zatem zostata wytacznos¢ ekspercka na fero-
wanie wyrokéw co do oceny warto$ci wykonania dzieta muzycznego. Zniesiona tez
zostata wylacznos¢ ekspercka na komentowanie wyrokow jury. Catos¢ dyskursu
wymyka si¢ zatem z dotychczas strzezonej 1 kontrolowanej przez elity symboliczne
plaszczyzny (w sensie Pierre’a Bourdieu), stajac si¢ elementem dostgpnym dla
szerokiej publicznosci. Nie tylko dostepnym, ale tez — w pewnym zakresie —
kontrolowanym. W jego obregbie reprodukowana jest bowiem pami¢é muzyczna,
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pozwalajaca komunikowa¢ muzyczne i poza-muzyczne znaczenia, okreslajace
charakter i tozsamo$¢ tradycji 1 kultury muzycznej danego spoteczenstwa.

Po drugie, wymiar jezykowy debaty pokazuje, iz dominowato w niej charak-
terystyczne, emocjonalne stownictwo, ktérego gtéwnym motywem przewodnim
jest strategia szoku i skandalu. Stowa ,,szok” i ,,skandal” pojawia si¢ bowiem
dos¢ czgsto w analizowanych materialach prasowych. Wraz z dynamika debaty
stownictwo ulega zmianie w strong bardziej konsensualnego, ktorego celem jest
wypracowanie porozumienia co do kontrowersyjnego werdyktu jury. Mozna
wigc powiedzie¢, ze celem strategii argumentacyjnych jest— w pierwszym etapie
debaty — uporanie si¢ z zaskakujacym werdyktem jury, a w pozniejszym jej eta-
pie —normalizacja werdyktu jury i doj$cie do porozumienia. Strategie te opieraja
si¢ gtdéwnie na poszukiwaniu uzasadnien dla kontrowersyjnej decyzji komisji.

Po trzecie, wymiar poznawczy analizy ujawnia, iz Migdzynarodowy Konkurs
Chopinowski jest doskonatym przyktadem podtrzymywania pamigci spoteczno-
-muzycznej spoleczenstwa polskiego. Jest to bowiem jedno z wazniejszych wy-
darzen pianistycznych w skali zarowno ogoélnopolskiej jak i $wiatowej. Ponadto
muzyka Chopina stanowi istotny element polskiej tradycji narodowej, w ktorej
zawarty jest caly zestaw znaczen, okreslajacych to, jak powinna brzmie¢ muzyka
kompozytora z Zelazowej Woli. O znaczeniu muzyki w zyciu spotecznym pisat
choc¢by Karol Szymanowski, wskazujac, iz jest ona swoistym pokarmem ducho-
wym narodu i przenika w najglgbsze warstwy spoleczenstwa [zob. Szymanowski
1949: 16]. Co wigcej, jest ona uniwersalnym jezykiem, pelniac funkcj¢ tozsamo-
$ciowa, integracyjna, komunikacyjna i wiele innych. Zbiega sig to z Schiitzowska
perspektywa, w ktorej muzyka stanowi istotny element migdzygeneracyjnie
podzielanej i przekazywanej z pokolenia na pokolenie pamigci muzycznej. To
w niej bowiem zdeponowane sg znaczenia zwigzane z walorem muzyki, ktore
negocjowane s3 w procesie komunikacji. Dzigki tak rozumianym procesom
mozliwe jest tez tworzenie swoistej wspolnoty, w obrgbie ktorej muzyka posiada
okreslony zestaw symbolicznych tresci. Wokot nich takze — jak pokazata anali-
za —narasta ztozona dyskusja medialna, w ktorej $cieraja sig¢ glosy i opinie co do
warto$ci wykonania dzieta muzycznego. To za$ samo w sobie stanowi niezwykle
istotny element kultury symbolicznej spoteczenstwa.

Po czwarte za$, wymiar interakcyjny analizy pokazuje wyraznie sprawczy
charakter dyskursu, ktory przejawia sig¢ poprzez performatywny charakter ko-
munikacji, dynamikg debaty oraz wzajemne powiazania dyskursywne pomigdzy
poszczegdlnymi aktorami procesu komunikacji (elitami, mediami i publiczno-
$cia). Werdykt jury konkursowego jest bowiem forma tworzenia nowej rzeczy-
wistosci poprzez akt rozdania nagrod laureatom oraz symboliczne nadanie im
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tytutu zwycigzey. Co wigeej, w tak rozumianym procesie interakcyjnym wyraznie
wida¢ konwersj¢ kapitalow (symbolicznego, ekonomicznego, kulturowego),
szczegblnie w przypadku dalszych strategii dziatania zwycigzcow konkursu.
Interakcyjnos¢ procesu komunikacji polega tez na negocjowaniu ocen i gustow,
wskazywaniu cech wykonania doskonatego oraz tego, ktére nie spetnia kryte-
riow doskonatosci. Ponadto, spogladajac na analizowany materiat badawczy,
mozna stwierdzié, iz dynamicznie pojgta przestrzen komunikacyjna odznaczata
si¢ moca transformujaca sam dyskurs — zachodzace bowiem procesy uzgadnia-
nia znaczen waloru wykonawstwa dzieta muzycznego, reprodukowaly coraz to
nowe ,,odstony” konkursowego wydarzenia, poczawszy od ogtoszenia werdyktu
przez jury (w postaci aktu performatywnego), poprzez procesy dyskursywnego
negocjowania, podwazania (czy wrgcz kwestionowania) prawomocnosci decyzji,
a skonczywszy na ,,odroczonej” akceptacji werdyktu jury.

Konkludujac, analizowana probka materiatu badawczego stanowi intere-
sujaca ilustracj¢ dla szeroko pojgtej debaty medialnej, odnoszacej sig¢ do zycia
muzycznego spoteczenstwa. Debata ta okazata si¢ (jak wigkszos¢ dyskusji nad
zmaganiami konkursowymi) niezwykle zywiolowa, dynamiczna i petna konkurso-
wych emocji. To, co specyficzne dla odstony konkursowej z 2010 roku, to przede
wszystkim przetamanie monopolu elit symbolicznych na wylacznos¢ okreslania
doskonatosci chopinowskiej pianistyki. Oznacza to tym samym przyczynek do
emancypacyjnej mocy dyskursu, w ktorej gtos zwyktych obywateli (stuchaczy,
internautow czy szerzej — publiczno$ci) stanowi wazny element debaty. Tym
samym realizowany jest postulat krytycznej analizy dyskursu, w ktorej dochodzi
do jego (chocby czgéciowego) uwolnienia ze struktur dominacji i panowania.
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DISCOURSE ON MUSIC: THE CASE OF THE 16™ INTERNATIONAL
FRYDERYK CHOPIN PIANO COMPETITION

Abstract

The aim of the text is to elaborate the discoursive aspects of cultural communication, taking into
account the case of 16" International Fryderyk Chopin Piano Competition (Warsaw 2010). The
focal point of the analysis is the nature and dynamics of public discourse on music. The crucial
questions are: how symbolic elites, media and public - involved in the process of communica-
tion in public sphere — create discourse on music and music taste; how do they use strategies of
argumentation and negotiate the value of musical performance; what are the performative aspects
of communication (distribution of symbolic capital); what is the nature of contemporary media
communication on cultural events (crucial role of multimedia).

Keywords: Discourse, music, piano competition, public sphere, media
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CONFESSIONAL PROCESSES IN RUSSIA:
FROM ATHEISM TO RELIGIOUS PLURALISM

Summary

Modern Russian society is undergoing a transition from a paradigm of
communistic ideology to an ideology which gives prominent recognition to
historical national spiritual institutes. The multi-religious state is entering
into the world arena, democratic in its religious aspect. The legal basis of this
process are the provisions of the Constitution of the Russian Federation, the
Civil code of the country, and the law “Concerning Freedom of Worship and
Religious Associations”, as well as the regulations adopted in territorial units
ofthe Russian Federation. Russian society includes more than sixty faiths in its
religious space, the tasks and functions of which are connected with the need
for spiritual education of members of society, elimination of contradictions
between ethnic cultures and values, and the formation of a tolerant society.
The general trend is toward the revival of religion, its organizations and
associations, and a gradual release from dogmatism in world views, as well
as the formation of democratic principles corresponding to the functioning
of a civil society.

Keywords: Russia, religiosity, religious faiths, social transformation

INTRODUCTION

The process of globalization has impacted different countries not only in the
spheres of their economic and political life, but also in terms of their values and
the forms of activity connected with religious practice. In the world community
this has been reflected in a new religious and mystical wave, and the emergence
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of a set of religious movements (new religions, sects and cults), with attributes
corresponding to their ideas of life values in society. According to a number of
philosophers (D. Bell, A.Toffler, T. Rozzak, M. Eliade), this fact is explained
as a consequence of a civilizational shift in the social development of those
countries which have entered a post-industrial phase of development, and
also as a manifestation of a youth counterculture. In the assessments of this
process there is an opinion that this is a particular manifestation of a “spiritual
transformation” of modern society, and the creation of a “’spiritual supermarket”
to meet individuals ‘needs. [ Dictionary reference, 1998: 16—17; Toffler, 1980: 310].

The manifestation of this wave in modern Russian society is characterized by
arevival of traditional religious faiths, religious consciousness, and a new outlook
on life by millions people. An interesting assessment of this process was offered
by G. Anderson, one of leaders of the Unification Church of Sun Myung Moon:
“... Someone has to take over the mission of the failed communistic empire”
[Die Curus kommen, 1990].

RELIGIOUS LIFE IN RUSSIA: PAST AND PRESENT

Modern Russian society is undergoing a swing of the pendulum in the barometer of
its social life, brought about by the withdrawal from a Marxist-Leninist paradigm
of a total atheistic outlook on life to a revival of traditional historical and spiritual
institutions of Russia and to a multi-religious explosion. In examining this process,
it is necessary to understand that in recent times, i.e. during the existence of the
Soviet society, the practice of various religious faiths was substantially liquidated
or significantly reduced in connection with the total promotion of atheism in
communist ideology. The maxim that ‘religion is the opium of the people’
defined the relation of the government to religious associations, as well as other
organizations in their elaborations of their political and ideological strategies for
society. The Soviet powers took a hard line toward religion, since they saw it as
an obstacle and opponent to Soviet plans to transform Russia and offer a homo
sovieticus model and education. To some extent this attitude was an expression
of the expectations voiced by Russian intellectuals beginning in the middle of
the 19th century (i.e. much earlier than the political revolution of October 1917),
espousing nihilistic views and criticizing religious life. This became especially
visible after the great reforms of 1861, when it became vogue to promote the
breakdown of stereotypical outlooks and ways of life among city dwellers, and
in part among the country people as well. ‘Advances’ by mystical practitioners
and the propagation of atheism became visible in society. One of characters of
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a novel by P.I. Melnikov-Pecherski offered this interesting assessment: ... the
truth is that people became free, and at the same time the fear of God didn’t
become anything” [Melnikov-Pechersky, 1963: 135].

During the decades of the total rejection of religion in the country, tens of
thousands of religious centers were closed, 200,000 priesthoods were liquidated,
and about half a million priests underwent repressions. It was a peculiar conflict
between “fathers and children”, in which a new generation of the Russian young
people took part in a program of militant atheism, joining in the destruction of
religious temples, the plunder of church property, and the destruction of icons and
religious books, against the condemning grumbles and prayers of believers. The
mass closure of churches and destruction of religious sites began in the 1920s in
connection with adoption of the Decree “Concerning the expropriation of church
valuables” (1922), and proceeded throughout the 1930s and the beginning of the
1940s. This destructive process was designated ‘the godless five-year period.” By
1941, at the outbreak of the Great Patriotic War on Russian territory, no a single
orthodox temple operated in any of the 25 regions of the Russian Federation, and
in another 20 regions there were no more than five operating churches.

In days of the Great Patriotic War there was an easing up of repressions on
religious life. The important political act which marked a turning point in state and
church relations and the Soviet attitude toward religion was 1. V. Stalin’s meeting
on September 4, 1943 in the Kremlin with the metropolitans Sergy (Stragorodsky),
Alex (Simansky) and Nikolay (Yarushevich). During this meeting the issues of
the return of church officials from camps and exile, the opening of parishes, and
the publication of a magazine of the Moscow Patriarchy, was resolved by the
formation of a Council for Religious Affairs, attached to the Council of People’s
Commissars of the USSR. Also, following this meeting several thousand orthodox
temples were opened for “grief soothing” ceremonies concerning losses on the
battlefields, and the activities of the highest-ranking monasteries of Trinity-Sergius
and Kiev Pecherski were resumed, along with many others. During the war years
religious processions in Moscow were repeatedly carried out, displaying the
wonder-working icon of the Kazan Mother of God, esteemed among orthodox
Russians. There were numerous incidents of telegrams coming to Moscow from
the front containing requests to send materials with church sermons and other
leading religious materials of the Orthodox Church to the front. However, after the
war’s end the attacks on religion were renewed [Zipin, 1994; Shkarovsky, 1999].

From the beginning of the 20™ century and until the end of the 1980s tens
of thousands of churches, as well as more than one thousand leading orthodox
monasteries were closed in Russia. At the beginning of the process of revival of
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religion in the late 1980s only 23 out of some one thousand religious temples
functioned (prior to 1922, fifty-five thousand orthodox churches and Muslim mosques
were functioning) [Orthodox church in the history of religion, 2004: 237-255.].

In the 1970s and 1980s Russian Orthodox Church activity was still limited,
and was supervised by the government of the USSR through the Council for
Religious Affairs, which supervised all issues of religious life in the country and
its regions (similar councils functioned in each Republic). The obligatory presence
of a representative from the religious faith was accepted at the Committee of the
Fight for Peace. During the same period, the Russian Orthodox Church faced the
problem of developing its position with respect to the spread of nonconventional
religions (the so-called ‘new edge religions’), which began to extend into the large
cities of the country. The Orthodox Church took a position of condemnation of
nonconventional religions, having defined them as “terrestrial servants of Satan”.
This definition of new religions reflects the aspiration to religious monopoly shown
by the Russian Orthodox Church. The government defined the representatives of
these ‘new edge’ faiths (Society of Consciousness of Krishna, Moon’s Unification
Church, the White Brotherhood, Church of new Sacred Russia, Church of the Last
Precept, AUM to Sinrika, etc.), as religious dissidents, and their associations as
“totalitarian sects”. Based on such positions of the state and Orthodox Church,
repressive measures were even applied against the members of these religious
groups. According to the Society of Consciousness of Krishna, about 50 people
from this confessional association were imprisoned in intolerable conditions,
some of them losing their lives [Orthodox church in the history of religion, 2004].

In the main, the new religious movements were concentrated in the large cities,
where representatives of various ethnic diasporas lived. In the territory of rural
settlements they didn’t find a fertile soil for their activity, since in these settlements
the long-standing, steady relationship of inhabitants to their traditional Orthodox
or Muslim religious faiths remained strong. For example, in the Central part of
Russia the majority of parishioners belong to the Orthodox religion, and in the
territory of Central Russia and the Lower Volga Area, along with the Orthodox
religion a number of parishioners profess the Muslim religion. Also, in the Lower
Volga Area Kalmyks, and in Siberia inhabitants of Tuva, profess Buddhism,
adjoining the Russian population which adheres to Orthodoxy.

The missionary activities of the leaders of the new nonconventional religions
often took on an uncontrollable character — even to the extent of using deception,
blackmail and bribery — and their actions were in violation of the laws on
missionary activity in concrete regions. At present more than 350 new religious
organizations are registered as nonconventional, or ‘dissident’. As a result of the
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growth in the number of new religions, a change in the religious map of the country
can be observed. In its some regions there is a declining trend in the number of
Orthodox associations (the Far East, the Urals), a fact which has not remained
unaddressed by the Russian Orthodox Church. These changes complicate the
interfaith relations in society. Although the number of adherents of organizations
of nonconventional religious associations is less than the number of adherents of
traditional religions, their rates of growth testify to the fact that they are rapidly
expanding. This causes them to be negatively perceived and assessed by many
religious figures of the traditional religions —the Russian Orthodox Church,
Muslim, Buddhist and Jewish organizations — as constituting influences creating
radical tendencies among ethnic groups and washing out national and cultural
identity.

Having the aim of establishing order in Russian religious activity and reducing
the ‘interference’ from nonconventional religions and their leaders, in 1997 the
Russian Federation passed a law Concerning Freedom of Worship and Religious
Associations. Thus began the phase of a certain regulation of the new religious
movements.

Today the intensity with respect to the regulation of new, nonconventional
religious faiths has softened, which reflects not only the revival and frequency
of such religious practices, but also the steady manifestation in the society as
a whole of a trend toward religious pluralism.

In 1987, during the course of revival of religion of various confessional
directions in Russia, the authorities began to gradually return the former so-
called ‘cult’ buildings (churches, mosques, monasteries), which were occupied
in the Soviet period and converted into economic premises (warehouses, shops,
machinist repair shops, movie theatres, municipal hostels, archives and so forth)
to local dioceses, with the aim of restoring them and organizing and carrying
out religious practices in them. In a number of the large cities of the country
however, the transfer of religious buildings and sites from party and Soviet
bodies to believers and dioceses was hampered by bureaucratic regulations and
obstacles. This led to protest actions by believers, with wide public support,
against this red tape. While the actions were similar throughout the country, we
may note the protest in Ivanovo, which received a lot of attention in both the
Russian and foreign mass media. There believers, in protest against the failure
to transfer a local diocese church, engaged in a sit-in hunger strike at the steps
of the renowned Svyato Vvedensky (Holy Vvedenski) Temple. The conflict was
solved by the accelerated removal from the temple of government services and
regional archives.
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In 1988 resolutions were passed throughout the country devoted to the 1000™
year anniversary of the Christianization of Kiev and Russ, which stirred up the
historical memory of society and led to a renewed interest in religion. In 1990
religious faiths acquired the right to form legal entities, allowing them to carry
out not only spiritual, moral, and educational missions, but also to engage in
economic activity.

The turning point in the life of the Russian Orthodox Church (ROC) was the
year 2000. In August of that year a ceremony devoted to the 2000th anniversary
of Christmas took place in the Anniversary Hierarchal Cathedral of the Russian
Orthodox Church. At the Cathedral a document entitled Foundations of the
social concept of the Russian Orthodox Church was accepted. This was the
first official document regulating the activities of church establishments and their
relationship with the state and various secular associations and the organizations
(it is interesting to note in this regard that a similar document was accepted for
the first time in the 19th century by the Catholic church). In its sixteen sections,
the Foundations of the Russian Orthodox Church covered the maintenance
of the relation of the Church to various aspects of Russian society, the limits of
Church loyalty in relation to the state, and the conditions under which it could
refuse obedience to the state [SOTsIS, 2001: 96-103].

In the multi-religious Russian society, the preferences of believers in the
various religious practices carried out at traditional religious institutions were
somewhat accurately defined: Russian Orthodoxy, Islam, Buddhism, Judaism,
and Christian confessional religions — Catholicism, Protestantism in its various
denominations (Associations of Baptists, Evangelicals, Adventists, Jehovah
Witnesses), and the Lutheran church. In addition, the practices of the Old Believer
Church in its many forms (Russian Old Orthodox Church, the Old-Rite Orthodox
Church, Bespopovsky, Fedoseevsky, Pomor, Begunsky, Filippovsky, Spasovsky
Soglasiya and others) intensified. Also various associations appeared, declared
as sectarian associations: the Dukhobor, Molokanyo, Bogorodinchoy centers,
and others.

The revival of religion and spread of religious beliefs in the country, generally
centers in the large cities on the periphery. As a result of this process, the number
of the Russians identifying themselves as believers of various faiths is constantly
growing. Selective research carried out in Moscow and a number of the big cities
in the 1990s found the number of believers there to be about 40%. Now the
number of believers (as determined by sociologists) exceeds 50%, and in some
regions of the country is as high as 75%.
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Research into the phenomenon of religious identity in the Ivanovskoye
region, conducted in 2010 (on an RGNF grant) also testifies to a trend toward
the distribution of religion from the city to regional suburbs. The following data
testifies to the current condition of religious life in traditional Russian regions,
which the Ivanovo region represents. In the region there are 185 Orthodox
parishes, three Orthodox dioceses, and more than ten monasteries registered and
carrying out religious practices and activities (the best known in the area (and
beyond) are the Sacred Nicolo — Shartomsky, a male monastery with farmsteads
in Moscow and in some other the cities, and the Sacred Nicolo-Tihon Luhskogo,
another male monastery, both of which have roots going back to the Fifteenth
century; while female monasteries include the Sacred Vvedensky in Ivanovo and
the Sacred Uspensky in the village of Dunilov). In the city of Ivanovo alone there
are eight functioning Orthodox churches, a Muslim mosque, three monasteries,
and prayer centers for 30 religious faiths operating as independent, located in
premises such as manufacturing enterprises, hospitals, and others. Educational
and religious educational activity is carried out in the city by an Orthodox spiritual
school and a theological department in the local Humanities’ University. Within
the city’s territorial limits, the new Pokrovsk temple is in the final stage of
construction, the trustee of which is the well-known Moscow lawyer 1. Reznik,
and the cathedral is under reconstruction. The link between the process of revival
of religion in the Ivanovskoye region and in the country overall should be noted.
This city and the region was the site of construction of the new atheistic socialist
ideology in the Soviet period, accompanied by the destruction of many religious
buildings, despite their architectural value.

Religion, being both a social and spiritual institution of public life and one
of the early forms of ideology, carries out certain functions which impact on
the consciousness of people. In the course of the revival of multi-confessional
religious life in Russia, these functions of religion have gained a special importance
because the majority of society, now stripped of communist ideology, hasn’t yet
developed a new system of values. The traditional function of religion is religious
enlightenment, affecting the world-views and life-views of people; matters of life
and death, explanations of events capable of being ascribed to a divine origin,
and matters of self-discipline. Initially God — the basic principle of religious
ideology — arose in “contemplation of death”, as a principle of control of one’s
actions and thoughts, inasmuch as “life after death” was connected with a divine
final judgment. Through religion a believing individual attempts to understand the
essence of biblical precepts and/or revelations in Islam or the basic principles of
other faiths. Religious, transcendental thought connects people and makes society
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predictable and steady, and the establishment of “taboos” prohibits ‘incorrect’
behaviors on the part of persons ascribing to dogmatic religious positions, as well
as encourages certain actions deemed positive. This underscores the importance
and function of the formation of religious outlooks, i.e. views of the world from
the position of religious philosophy, where the center is God as the supreme
spiritual value. Today the majority of Russian society ‘joins’ religion by means
of baptism, which affirms and characterizes the individual as a confirmed and
accepted member of a church, with both the right and the obligation to participate
in religious ceremonies, services, etc. Examples of such relations to religion are
reflected in the actions of top officials of the state, and in the political, artistic,
and creative elite of society Russia’s large cities, who frequently engage in mass
ceremonies with crowds of people to observe the tradition of religious processions
and the worship of church icons and treasures. For example, each year in Ivanovo
a ceremony takes place in the form of a religious procession carrying the icon of
the Kazan Mother of God. The church has begun to actively realize the ideological
function of reconciliation among Orthodox faiths, both within the country and
abroad. The Cathedral of the Orthodox Church reconsidered its position in relation
to the Orthodox Old Believers’ Church, recognizing its past persecutions of these
religious conservatives as a historical injustice and establishing their equality
in religious practice along with the official Orthodox church. As a result of this
recognition, Old Believers have begun to return to Russia from other countries to
which they were compelled to migrate in the 19" and 20" centuries. The meetings
of the Patriarch of the Russian Orthodox Church, Kirill, with representatives of
Orthodox faiths of the USA also testifies to the attempt to create an association
of Orthodox churches, including those in Turkey, Greece, Ukraine, China, and
Japan, who recognize the predominant place of Moscow as the center of the
Orthodox religion.

The activities of the Orthodox church also take on political functions by means
of the establishment of contacts with other religious faiths. Thus the meeting of
the Russian patriarch Kirill with the head of Catholic church of Poland was an
attempt to understand the needs and resolve the problems and issues in contacts
between the Russian and Polish societies.

Another important function and aspect of religion in the context of its
current revival in Russian society is determination of the sphere of interaction
and cooperation between the church and the state in finding solutions to social
problems. Cooperative activities in this regard are very wide-ranging: “care about
troops”; education in the spirit of fidelity to high moral ideals; strengthening
of values in a Christian family; prevention of crime; support for a moratorium
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on the death penalty; cooperation in the field of education and health care and
overcoming drug addiction and alcoholism; development of a negative attitude
toward abortions and homosexual relations, etc. Caesar and God, i.c. the State
and the Church, have to live in a certain harmony, helping each other instead of
offering wholly independent solutions to problems in society. At the same time,
there has to be a certain distance in state and church relations as well, and the
loyalty of the church to the state has to have limits, i.e. there must be spheres in
which the church can deprive the state of its support.

THE LEGAL BASIS FOR THE FUNCTIONING
OF RELIGIOUS GROUPS IN RUSSIA

The revival of multiple religious associations on the religious space of Russia
testifies to development of the phenomenon of “religious pluralism” (also
sometimes called “religious democracy”). This is confirmed by the fact that more
than 24,600 religious organizations and 60 religions are now active in Russia [6].
Legally, religious pluralism is set forth in Article 44 of the new Constitution of
the Russian Federation, and the right to hold various world views and religious
variety is guaranteed by the 1997 Act of the Russian Federation Concerning the
fireedom of worship and religious associations [Odintsov, 2005]. The rights of
religious associations to carry out economic activities is established in the Civil
Code of the Russian Federation (Art. 117).

The constitutional arrangement concerning the activity of various religious
associations creates a dilemma for the Russian Orthodox Church (ROC), which
on the one hand proclaims an ideology of conciliation of churches and social unity
as a central idea, while on the other proclaiming the thesis that it is tolerant in
relation to other faiths. Ideas of conciliation and unity in society have to concern
not only the activities of Orthodox churches, but also other religious groups, so
as not to create a contradiction between the tasks and views of various faiths.

Historically, the concept of being on equal footing and the functioning of
various religious associations in Russia goes back to the decree Concerning
Tolerance of Religion, approved in 1773 by Empress Catherine II. Toleration
is a characteristic feature of the Russian society and its recognition of religious
pluralism based on constitutional principles about freedom of worship has put
the state in special situation, whereby it should not be engaged in religious
protectionism or promotion. This latter circumstance should be considered in
connection with the contents of paragraph N 15 of the Recommendation 1202
Religious tolerance in a democratic society, ratified by the Parliamentary
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Assembly of the Council of Europe (Strasbourg, 1993), which states: “The secular
state has to awaken respect for all recognized religious communities and should
not assign any religious obligations to its citizens” [Parliamentary Assembly of
the Council of Europe, 1993, 2 February].

So what confessional groups function in the religious space of Russia?
Within the country’s territory 24,600 religious organizations and 202 spiritual
educational institutions are registered. The leader is the Orthodox church. This is
related to its historical existence as the titular ‘nation’ in the country of Russian
people. All told, 13,943 Orthodox parishes and 429 monasteries with farmsteads
are active on the territory of Russia. In total there are 170 million people in the
world registered as Orthodox. A part of Russian Orthodoxy is made up of the ‘Old
Believers’ church, which resulted from the split of church in the middle of the
17th century, during the reforms of Patriarch Nikon (1652—1666). In the territory
of Russia there are 303 functioning and registered Old Believer organizations,
and 44 monasteries with farmsteads.

Besides the Orthodox churches, in Russia one finds the Catholic church
(226 communities and episcopates in Moscow and Novosibirsk); Protestant
churches (Baptists, Evangelicals, Pentecostals, Adventists — 2,700 communities);
the Lutheran church — 218 communities; Mormons — 55 communities of The
Church of Jesus Christ and the Latter Day Saints; the New apostolic church, Moon
Unification Church — 6 communities; Jehovah’s Witnesses — 409 communities;
Shamanism — 16 communities; pagan beliefs —4 communities; other religions —
87 communities.

Buddhism, in the form of Lamaism, operates in Buryatia, Kalmykia, and Tuva
and totals 221 communities and datsans. Judaism in Russia is represented by
276 religious associations of the various types of Judaism — Hassidism, reformed
Judaism, and orthodox Judaism. The international Society of Consciousness of
Krishna, based in Russia since 1972, has 75 temples [ Statistical collection, 212].

In terms of numbers, the second largest registered religious faith in Russia
is Islam. Moslems appeared in the territory of Russia in the 9th century. Today
this religious faith unites believers in more than 4,500 religious centers, and the
number of adherents of Islam totals about 25 million people [Abdulatipov, 2002].

In order to explore the understanding of religious pluralism in modern Russian
society we will focus our attention on one of the Orthodox religious faiths: the
Old Believer’s Orthodox Church.

The ‘Old Believers’ journal curried out a sociological survey, and in response
to the question — “What do you know about the ‘Old Believers’?”, the majority
of Russians (48%) answered — nothing, 29% replied that it is a sect, 8% that Old
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Believers are Orthodox Christians who have broken away from Church, and only
4% answered that it is the remains of the Old Russian Church [9]. Despite these
rather negative results, a certain interest in the history of the split of the Russian
Orthodox Church can be observed in Russian society.

The Old Believer movement arose as a form of peculiar protest in society
against innovations in church life and the submission of the church to the state.
Historical research data testifies to the large number of participants in this protest
movement. In the 18th century this movement comprised about a third of the
population of Russia, and in the 19th century around 10 million people. Today
Old Believers are estimated to number between 3 to 5 million [Panchenko, 1984:
110; Taranez, 2008: 47—49]. This movement also generated a special economic
mentality, according to which a special social behavior emerged, sometimes
termed “... a local current of Protestantism.”

Much interest in the Old Believer movement is shown in connection with
research into the history of Russian business and economic ethics and their
influence on the economic development of Russia. Modern researchers of this
problem tend to rely on M. Weber’s theoretical conclusions about the influence
of European Protestantism on the development of capitalism in Europe and the
USA. In this sense Old Believers can be presented, on the basis of their ethical
principles, as a Russian branch of Protestantism. However. it would be incorrect
to limit the influence of the economic ethics of Old Believers only to Russian
economic history. In those foreign countries where communities of Old Believers
settled, it is also possible to track the influence of their economic way of thinking
on the development of the national economies in which they interacted.

The assessment of the importance of activities of Old Believer communities
in the economic life of Russia during the period of its initial accumulation of the
capital and the industrial revolution includes both hypothetical and theoretical
considerations as well as actual in-depth studies. The Russian religious philosopher
S. Bulgakov observed that “... any economic era has its spirit, and, in turn, is
a generator of this spirit. Each economic era has a special type of “economic”
person generated by the prevailing spirit of the economy.” This statement can be
coordinated with M. Weber’s position [Bulgakov, 1991: 345-369; Weber, 1991].
Bulgakov’s remark on the special spirit and type of “economic person” is also
applicable to the analysis of the economic ethics of an Old Believer community.

Old Believers as a community were guided in their activities by Orthodox
asceticism, which condemned ostentatious wealth. They considered wealth “as
a manifestation of human arrogance and a sin.” In the Old Believer communities
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the spirit of ascetic, “rational” traditions of economic life prevailed. The
rationalistic paradigm of behavior of these people promoted the selection and
formation of stoic personal qualities and responsibility for one’s destiny. Such
an alloy of spiritual and behavioral qualities gave an impulse to Old Believers
to occupy themselves with business activities in difficult legal, cultural, and
geographical environments. The underlying characteristics of such activities were:

— a sense of proportion, counterbalancing haste, emotion, and passion and
measuring the importance of various purposes;

— practical calculation, capable of sacrificing short-term gains in order to
attain the sublime goal;

— sobriety of character and will power, supporting courage and domination
of the mind over rushes of feelings [Roschin,1994].

P. Melnikov-Pechersky, a prominent researcher and astute observer of Old
Believers, noted that they were ... prudent, economical and careful in business
affairs, gradually accumulating millions and, what is much more important,
were able to keep them, not dissipate them ... They didnt go bankrupt owing to
ventures, they didn 't let their sons go into government service, so their children
and their grandchildren werent transformed from merchants earning millions
into depraved noblemen, with yesterdays coat of arms and a noble diploma ...
[Melnikov-Pechersky,1976: 207].

The similarities in the characteristics of both the moral and business attitudes
of Old Believers and European Protestants allows us to draw the conclusion that
their ethical principles were similar, i.e. Old Believers in Russia could indeed be
considered a peculiar “local current of European Protestantism”. But at the same
time there were also differences, mainly explained by the messianic importance
Old Believers attached to activity. According to P. Buryshkin, the researcher of
the Moscow merchant families, Old Believers as businessmen looked at activity
“... not only and not so much as at a source of profit, but as performance of a task,
of some kind of mission assigned by God or destiny” [Buryshkin, 1994]. The
consequence of this messianic logic, S. Bulgakov noted, was the unification of
the person, “a voice of peace and its manifestation”. Such a spiritual dimension
allows for an assessment of the role and contribution of Old Believers, despite
the oppressions visited upon them, as selfless activists in the course of the initial
accumulation of capital in the country and, on this basis, as contributors to Russia’s
transition to its early stage of industrial development.

The vigorous economic activity of Old Believer communities began to be
observed following the adoption by Catherine II of the Decrees of 1762/1763 —
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“Concerning the permission of dissenters to leave and lodge in Russia ...”,
“Concerning orders on the settlement of exiled dissenters ...”. The contents of
these Decrees were fixed and in her Speech of September 15, 1763 “Concerning
Old Believers”, she publicly announced them in front of the general conference
ofthe Synod and the Senate [Complete collection of laws of the Russian Empire,
1830: 128—131 and 139-140]. According to these documents Old Believers were
allowed to return to their native places, to engage in religious practices, and to be
engaged in commerce and industrial activity. As a result of the Decrees a vigorous
business activity by Old Believers became concentrated in Moscow, where
communities were formed at the Preobrazhenskoye cemetery (bespopovets), and
the Rogozhsky gate (popovskye). In these communities, capital was accumulated
from grain carrying, transport and trade activities, and also retained in the
communitgy owing to the transfer of property from childless Old Believers to
the community. Quite often this capital was used for the business activities of
members of a community in the form of the ‘soft’, or even gratuitous, loans. These
observations are confirmed by known facts concerning support in the amount of
12 million rubles from the Preobrazhenskoye cemetery community to the business
activities of Guchkov’s merchant family and to the Moscow manufacturers Nosov
and Egorov, while the Rogozhsky gate community rendered significant financial
assistance to Yakovlev, a native of the Kaluga peasants and the ancestor of the
renowned Ryabushinsky manufacturers and bankers family.

The business activity of Old Believers took place in various regions of Russia.
One of'the officials of Ekaterina’s administration, V.N. Tatishchev wrote in a letter
from Ural, “... the industrialists are all dissenters, and if you send them away
there is nobody to run the plants... and at many manufactories all the food and
necessities of life are supplied by dissenters” [Baryshnikov, 1994].

Many Old Believer families lived in the commercial and industrial villages
of the Vladimir, Kostroma, Yaroslavl and Nizhny Novgorod provinces.. We can
find interesting data on the business activity of peasant Old Believers in reports
of inspection trips to the provinces, such as the following made by a Nizhny
Novgorod official, as noted by P. Melnikovy-Pecherski: “... in Moscow and its
vicinities, in the Vladimir and Yaroslavl provinces one finds a number of factories,
and all belonging to dissenters” [Melnikovy-Pecherski, 1976: 13]. Often these Old
Believer serfs showed an entrepreneurial grasp and an deftness in trade affairs.
Not without reason such peasants were glorified as “capitalist” peasants. The
most distinguished activity of such peasants was observed in the Sheremetevsky
ancestral lands, scattered throughout various provinces of the country.
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The village of Ivanovo, the Shuisky district, and the Vladimir province
all represented a classic type of such ancestral lands, in which there was
a concentration of peasant/serf Old Believer country families, and their vigorous
business activities prospered. The owners of the ancestral lands didn’t interfere
with this activity carried out by their serf/peasants. In the villages the families of
peasants/serfs — Old Believers such as Butrimov, Grachev, Burylinykh, Sokovykh,
Garelinykh, Kuvayev, Yamanovsky, Zubkov — were all allocated settlements.

Owing to their trade activities and the accumulation of considerable capital,
these families were able to redeem themselves from their bondage. Grachev’s
family alone paid Count Sheremetev 135 thousand rubles in silver for their release
from serfdom, and received all the lands, constructions and camps on which fabric
was produced. As a consequence, the majority of the redeemed Old Believer serfs/
peasants became big businessmen in textile production. F. Livanov, a researcher
into the history of the split of the Russian Orthodox Church, wrote that: “... the
owners of many factories, and Ivanov’s working villages had long had a reputation
as adherents of the split”(i.e. Old Believers) [ Livanov,1872: 115]. K. Shepotov, the
historian and regional specialist concerning Ivanov, wrote about the concentration
of peasants/Old Believers in the village of Ivanov, and their relationships with
the representatives of patrimonial estate officials of the Sheremetevs were also
described by P. Ekzembpyarksy, a researcher into the history of serfdom in the
Sheremetevsky ancestral lands. The village of Ivanovo was characterized by them
as a split (i.e. Old Believer’s) nest, “... Ivanov’s population at the beginning of
the 19th century consisted almost solely of Old Believers of different strands”
[Shepotov, 1947; Ekzembpyarksy, 1958: 79].

In this regard it is interesting to note that M.I. Tugan-Baranovsky’s research,
entitled “The Russian factory in the past and the present”, was widely used to
gather concrete information on the origin of manufacturing in the village of
Ivanovo and the participation of “capitalist peasants” in this process. The rapidly
growing quantity of industrial institutions testified to the business acumen of these
“capitalist peasants” in the Ivanov village. Thus by the end of the 18th century 49
manufactories in the village produced 426 thousand rubles worth of goods, and
at the beginning of the 19th century — about 80 manufactories were in operation
and had a general production of goods worth more than 2 million rubles. In 1817
industrial output and production totaled more than 7 million rubles, and trade
turnover — about 6 million rubles [ Tugan-Baranovsky’s, 1997:242]. By 1825 more
than 120 industrial institutions functioned in the village [The Vladimir historical
and statistical collection, 1869: 16—17]. The village of Ivanovo was integrated
in 1871 with the Voznesensky district, creating the city of Ivanovo-Voznesensk,
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which was the center of the Russian textile production. At the beginning of
the 20™ century Old Believers made up about 2/3 of the population in this city
[Kabanov, 2010].

Old Believers also had strong roots in Kineshma, Vichuge, Shuya and
a collection of villages in the Ivanovo district. The above-cited P. Melnikov-
Pechersky, in his work “In the Woods”, describes his meeting with an Old Believer
named Konovalov, discussing the introduction of textile-based trade in Vichuga:
“...Yes, for example, take Vichuga. Until the French year there wasn’t a weaver
in sight, now in three districts all you see is men at work, weaving cloths out
of napkins. ... They found someone clever named Konovalov, and he opened
a small weaver’s shop, and from his easy hand the cloth went out and business
went forward. We should have more Konovalovs — it would be good for the
people ...” [Melnikov-Pechersky, 1984:128]. In the conditions of the industrial
revolution, which began in the second half of the 19" century with respect to
textile production, the children and grandsons of the former “capitalist peasants”
entered the arena of economic life and became representatives of new factory
businesses and important Russian merchants. They went much further than their
fathers in the creation of industrial businesses and banks. According to experts, by
the end of the 19" century from 60% to 80% of the industrial and banking capital
in what became known as ‘pre-revolutionary Russia’ was created and supervised
by second and third generations of Old Believer families.

For a long time the role of Old Believers in the formation and development
of economic relations in Russia was suppressed in the Soviet historical and
economic literature. Historical allusions to the activity of “capitalist peasants”
took place in separate sources, but without indicating that they belonged to this
or that religious movement. The Soviet version of national economic history
presented businessmen of the past in, so far as possible, an unseemly light. To
speak objectively about Old Believers and their value in the social and economic
development of Russia was considered, in Soviet society, a taboo topic. In the
social literature of the Soviet period ‘Old Believers’ were referred to as a sectarian
movement, “runners from revolution” as they were dubbed in socialist ideology.

During the Post-Soviet period a certain degree of progress has taken place
in research into the history of the split of the Russian Orthodox Church, and
the Old Believer movement. In this or that region of the country research has
been conducted into the local history concerning Old Believers [Ivanov, 1997;
Nagradov, 2003; Vurgaft, Ushakov, 1996]. The question of the influence of Old
Believers on the economic development of the country has attracted increasing
interest, and publicist and scientific editions investigating this problem have



170 VYATCHESLAV P. STOLBOV

appeared [Baryshnikov, 1994; Buryshkin, 1994; Kuznetsova, 2005; Lacheva,
1997]. In these publications we can find some as-yet-undeveloped but direct
proof of the influence of Old Believers’ ethical principles on economic life and
entrepreneurial culture. Systematic and fundamental research on this matter is,
however, yet to be undertaken. Nonetheless to some extent this problem has, in
its regional aspect, been investigated, allowing us to see more accurate reference
points of similar activities among certain representatives of this movement and
their influence.

Research into the Old Believer movement shows that the Orthodox people
in it differed in their spiritual and social activities, which was reflected not only
in their production, but also in their charitable and patronage activities. This was
areflection of the spiritual and moral state of mind of these people. It is necessary
to keep in mind that production, charitable, and patronage activities were carried
out in the provinces to no less extent than in capital cities. Memorials of such
activities remain in the museums, schools, hospitals, production units of industrial
enterprises, and religious sites built by these entrepreneurs [Podshibyakin, 1997;
Taranez, 2008, 2013; Pozdeeva, 1995; Berdova, 2001; Zarubina, 1998].

In days of Soviet, communistic ideology and during the repressions against
the church, the Old Believer movement was sharply curtailed, considerably
reducing the number of Old Believer parishes. By the time of the disintegration of
the USSR, only 112 communities of the Russian Orthodox Old Believer Church
existed in Russia, and there were 12 parishes of the Russian Old Orthodox Church
and 171 communities of bespopovets. In comparison with the pre-revolutionary
times, the number of Old Believer communities decreased by about 17 times.
The area of distribution of Old Believer communities has also been considerably
narrowed. Today they are present in the Nizhny Novgorod region, Udmurtia, Perm
Krai, Altai, and the Kostroma and Moscow areas. Old Believer communities in
what used to be traditional places for Old Believers — in the Don, Yaika, Ural
and other regions of the country — have either been significantly reduced or have
ceased to exist. This reduction in the number of parishioners is visible to the
greatest extent in the bezpopovsky strand, and their dwindling numbers have
reached a critical level in the fedoseevsky, filippovsky, spasovsky and begunsky
strands as well. In many regions of Russia the Old Believers have disappeared
altogether, especially in the Caucasus. [Taranez, 2008.2013].

In Ivanovo, where until 1917 Old Believers made up the majority of the
population of the city, their number is now small, and they have no functioning
Old Believer community or church. [Kabanov, 2010: 20].
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Now the center of the spiritual life of Old Believers of the various strands has
become settled in Moscow — the Rogozhsky spiritual and administrative center
of RPSTs, the Preobrazhenskiy spiritual center of the pomorets and fedoseevets,
and the spiritual center Russian Drevlepravoslavna Tserkvi (Church of Old
Slavonic). In Moscow more than ten Old Believer temples are in operation. The
Russian Orthodox Old Believer Church is the largest Old Believer association and
the orthodox spiritual institution second in number after the Russian Orthodox
Church. The Belokrinitsky church hierarchy alone totals about five hundred, both
registered, and unregistered, Old Believer communities in Russia and abroad. By
various calculations it is estimated that now the Russian Orthodox Old Believer
Church totals about 1 million adherents. Old Believer orthodoxy continues to
remain the alternative orthodox faith in Russia and, in some ways, is in opposition
to the state, official church and public institutions. The Old Believers observe
the principle of refusing a union with the government (especially with respect to
the country’s Europeanization), and maintain a strict observance of ceremony.
The Cathedral of the Russian Orthodox Church in 2012 confirmed the rights to
religious activity for Old Believer communities and condemned the long-term
practice of persecuting Orthodox Old Believers.

THE RELIGIOUS IDENTIFICATION OF MODERN RUSSIANS

The adherents and distributors of various religious beliefs in Russian society also
include intellectuals of various professions and differing educational backgrounds.
These ‘masters of thought’, generally from artistic and creative circles in Russian
society, are opposed to atheistic views, but also understand that religion “isn’t
just religious” but also social and utilitarian, as a means to maintain moral norms
and correlated with the cultural historical past.

The attitude of youth toward the revival of religion is quite interesting. This
segment of Russian society is more open to new trends. It observes the crumbling
of moral support at both the societal and individual levels, and the youth live
according to their experience of life, and thus have a tendency and inclination
toward religion. It should be noted though that this inclination is directed more
to the external manifestations of religious life, its theatricality and the decorative
effect of religious ceremonies, than to the deep basic principles of religion.
Selective research shows that 1/3 of youthful respondents identify themselves
as religious believers, but the content and values of religion for them are still
far from clear.



172 VYATCHESLAV P. STOLBOV

A quite different situation was observed in 2012—-2013 among youth in relation
to the Russian Orthodox Church in a number of the country’s cities, which captured
the attention of sociological institutions. The Levada Center group in 2012 found
a noticeable decrease in young peoples’ trust in the ROC, which was explained
by the conflicts surrounding the performances of the musical group Pussy Riot.
According to same “Levada Center”, 27% of respondents in different regions of
the country condemn the ROC for its cruel position, and there was even a church
“anti-electorate” which consolidated supporters in protest.

A quite non-standard picture of the self-identification among youth was
revealed by Mchedlov M., who carried out a research request by the F. Ebert
Fund in the late 1990s. He found a picture of difficult and differentiated structures
and attitudes. Among the young people which he interrogated, 32.1% believed in
God, 27% fluctuated between belief and disbelief, and 13.9% were indifferent to
religion. The breakdown according to religious belonging was indistinct. Those
fluctuating between belief and disbelief was comprised of 30% Orthodox, about
30% Muslim, and 14.3% Protestant. He also found that 6.5% of Orthodox,
6.7% of Muslims, 6.3% of Catholics, and 10.0% of Jews declared themselves to
be believers in supernatural forces [Mchedlov, 1998: 107-108].

The research demonstrates that the representatives of the intellectual and
the youth segments of society are non-uniform in their religious preferences.
These segments of society include adherents not only of the Orthodox religion,
but also of new religious movements. They can be characterized as consumers
of the so-called “supermarket of spiritual goods.” These segments of society
also exercise their religious beliefs using mysticism (beliefs in communication
with spirits, magic, sorcery, predicting the future, and astrology). The nature of
similar religious beliefs and mystical preferences can be explained not only by
the release of people from the totalitarian state ideology, but also as a choice of
values and orientations in new religions which proceeds from the psychological
profiles of people — their search for new social meaning and exploration of their
emotional feelings. This may explain the behavior of certain Russians, in the
majority women living in the large cities and having rather high educational and
material qualifications, who recant their social positions. These people leave and
go to remote places in Siberia in search of new feelings and vital beliefs, and join
the ideas and movements of new gurus.

This pendulum movement in the mass consciousness of modern Russian
society from one world outlook (atheism) to its opposite (religious revival) makes
in particularly interesting to pay attention to the educational and professional
backgrounds of believers. Research shows that religiousness is spreading among
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persons with high professional standing and educational levels, although the degree
of religiousness among them is still much lower than in the population as a whole.

One may ask whether the religious beliefs of these “new believers” are of
great importance to them? What religious content do they put into their concept
of “religion”? Sociological research shows that the majority of “new believers”
consider the provisions of religion not so much as being about belief in God as
in usefulness to society (from among all the respondents who called themselves
believers, only 10-20% pray in church, attend sermons, or observe the Post).
It’s possible that the motives of these “new believers” include a high degree of
conformism, following the new “fashion”, or that their identification with religion
proceeds from their sense of belonging to the cultural and religious historical
society known as Russia.

The choice of religion of modern Russians is also interesting with respect
to their definition of their confessional direction. According to an All-Russian
poll carried out by the All-Russian Public Opinion Research Center in 2010,
the with respect to confessional direction the population of the country was
distributed as follows: those professing Orthodoxy — 79%; Islam — 5%,
Catholicism, Protestantism, Judaism and Buddhism — only 1%, while confirmed
atheists constituted 8% of the population. This self-identification of Russians as
respondents of these polls, however, often doesn’t coincide with total number
of believers (the number of adherents of concrete faiths fluctuates around 70%).
More often their identification seems to be based on recognition of a national way
of life, with cultural accessories which seem natural to the respondents.

Turning our attention to the gender aspect of the population’s self-identification
as believers and non-believers, we note that women prevail among believing
Russians. In various research projects the number of believing women fluctuates at
the level of about 60% of all interrogated respondents. Anyone who observes the
attendees present at a church services can see with the naked eye that the female
share of practicing believers dominates over the number of male practitioners.

In research conducted in 2010 in the city of Ivanovo, an initiative group of
sociologists devoted their consideration to the question of the religious self-
identification of Russians. During their analysis of the sociological information
obtained from surveys, their thesis about the multi-religious orientation of
residents was confirmed. Data concerning the registered activities of confessional
associations testified to the existence of the following confessional groups in
Ivanovo: Russian Orthodox Church, Old Believer association, followers of Islam,
evangelical Christians, Baptists, followers of Judaism, the Ivanovskoye Christian
center of “Vera Evangelskoy (Evangelical Faith)”, Catholics, the Armenian
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church, Seventh-Day Adventists, the New apostolic church, the Ivanovskoye
Societies of Consciousness of Krishna center, Jehovah’s Witnesses, Russian
Assembly of God, Blagodat (Thanksgiving) Church, Church of Association, the
city public association “Society Rerihov Svet”, etc.

In answer to the researchers’ question: “How is it is possible to explain
such a varied set of religious practices in a single urban environment?”, the
answers were distributed as follows: legal recognition of freedom of worship
(16.2% of respondents); inflow of immigrants in an urban environment (26.1% of
respondents); release from atheism (15.1% of respondents). According to the data
for 1 January 2011, representatives of 112 nations and nationalities live in the
city of Ivanovo, with a population of 408,000 people.

Respondents were asked how deeply they believe in their religion and
given the following categories to choose from: “deeply believe”, “believe”, and
“rather believe.” Taking into account persons 18 years or older, 71.5%, identified
themselves as some form of believer. This is a rather high level of identification
of people in the category of “religious believers” in an urban society. The greatest
percent of the respondents identifying themselves as believers were in the age
groups of 18-29 years (78,1%). The explanation of this phenomenon lies, on
the surface, in the social life of modern Russian society, and reflects a kickback
effect from the monopoly of the communistic ‘religion’ (i.e. atheism) to a revival
of traditional historical religions and the functioning in religious movements of
various sets of confessional groups.

The removal of any ideological ban on the activity of religious organizations
and preachers, and the extended coverage of religious subjects in the various
forms of mass media, has created a favorable environment for some — other than
communist — socialization of the people. The pendulum in public consciousness
has swung back from militant atheism to the religious revival of society. A slightly
lower percentage of believers was identified at the over-50 age group (66.7% of
respondents), which probably reflects the influence of the education received
by this generation of inhabitants of the country and the city in the spirit of the
Soviet militant atheism, hence it reflects a certain preservation of the Soviet way
of thinking.

In the course of research into the religious preferences of Ivanovo residents
it became clear that the dominant position among faiths is occupied by the
Russian Orthodox Church. Even though a Muslim community operates in the
city, respondents appeared to know little about this faith or its representatives.
It also became clear that while respondents were aware that nonconventional
religions operate in the city, they couldn’t name them.
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It should be noted that the self-identification of respondents with one of the
“believer” categories was not made casually or under the influence of certain
research design factors. During the research the hypothesis concerning the
influence of inter-generational communications in a family, i.e. the impact of
parents on formation of the religious outlook of children, was examined. In order
to clarify this factor, respondents were asked: “What is the degree of religiousness
of your parents and you personally?” Only 3.8% of respondents between the
age of 18-29 years characterized their parents as deeply believing persons, and
3.7% of respondents of this age considered themselves to belong to such a category
of believers. Respondents aged between 30-50 years classified their parents as
follows: “deeply believing” (6.1%); “believers” (34.1%); rather believers (32.9%),
while the same respondents identified themselves in these categories as follows:
10.3%, 33.3%, 26.4% respectively. Respondents aged 51 years or older couldn’t
identify their parents’ degree of their religiousness. Thus the data concerning
the estimates of personally interrogated respondents aged between 18-29 years
and 30-50 years concerning the level of “religious belief” their parents confirms
the hypothesis of the parents’ influence on the degree of religiousness of their
children. This hypothesis is also supported in answers given by the respondents
with respect to the basis of their formation of their religious views. Among those
declaring a belief in God, knowledge of the Bible and Gospel and family teachings
were the two most frequent responses.

Clarification of the depth of the respondents’ religious self-identification
was also one of the important research problems. For this purpose the following
group of questions were put to the respondents: 1) What is the basis of your
religious view? 2) Do you know the basic principles of the religion you observe?
3) Do you read religious literature? The answers to the first question — the basis
of religious views, i.e. religious sources — were the Bible, the Gospels, the Koran,
the family, love for God, belief, hope of rescue, mercy, etc. While the dispersion
of answers was large, religious sources, the family, and belief in God were the
dominating responses. As to the basic principles, the respondents noted things
such as: Christ’s precepts, belief in a single God, the principles stated in the
Koran (and others). In seems that not much time is devoted to reading religious
literature. The answers to this question revealed a wide dispersion of habits: read
constantly —4.3%; read sometimes — 33.4%, seldom read — 34.6% of respondents.
It should be noted that more female respondents than male respondents expressed
an interest in reading religious literature. The answers of the respondents can
serve as evidence confirming the thesis of an interest in this or that religion, but
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at the same time a too automatic self-identification of people with religion (other
data of other research groups also supports this hypothesis).

The religious self-identification of respondents/citizens is closely connected
with the degree of intensity of their participation in religious practices. Respondents
were asked to answer the following questions: 1) Are you a permanent member of
areligious community? 2) How often do you visit the center (site) of your religious
community? 3) Do you support a religious community? 4) In what actions of
a religious community have you taken part? As has already been mentioned,
the level of religiousness in Ivanovo is rather high for an urban environment.
However, having declared themselves as believers, only every fifth respondent
(21.0%) identified themselves as a permanent member of a religious community,
while about 50% of respondents answered that they were not. With respect to
the frequency of visits to a religious center/site, the answers were distributed as
follows: no respondent answered ‘every day’; 2.6% visit several times a week;
5.1% visit at least once a week; 2.1% visit several times a month; 8.5% visit
several times a year; and 2.1% of respondents visit less than several times a year.
It is interesting to note in this regard that according to the 2010 All-Russian poll
of the All-Russian Public Opinion Research Center, 75% of Russian Orthodox
declared that they regularly visit church, while only 4% take the sacrament. [Bases
of the social concept of the Russian Orthodox Church, 2001: 3]. As concerns
the respondent-residents of Ivanovo we can note that there is a high degree of
probability that the 21% of the respondents identifying themselves as permanent
members of a religious community are those who declared themselves as “true
believers”, while the other respondents who declared themselves as “believers”
may not be characterized as church-going people, but rather as persons who are
not indifferent to belief in God and religious culture.

The vital issue of the real self-identification of people with a particular
religious faith is reflected in the question of rendering financial support to
a religious community. There are a number of examples of representatives
of business, or simply wealthy Russians, rendering financial support for the
restoration of religious sites in the cities and on the periphery, as well as in rural
areas. As the research demonstrated, respondents who have such opportunities
do render such help. Hence help is rendered regularly by about 60% of those
respondents who defined themselves as “deeply believing”; while about 62.5%
of those who defined themselves as “believers” also provide some assistance,
and also about 60% of those who identified themselves as “rather believers” also
offered assistance. This can be explained by various reasons, but in large measure
it can be a reflection of the low standard of living of parishioners.
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Participation in the life of a religious community is an important and at the
same time necessary sign of belonging to this or that religious faith. Through
communication and participation in religious ceremonies of a parish community,
solidarity between the brothers-and-sisters-in-faith is formed, pulling them
together. In order to clarify the extent of participation in the life of a religious
community respondents were asked the question: “In what community actions
have you taken part?” Many orthodox respondents answered traditionally: in
Sunday services, Easter services, annual religious processions in honor of the
icon of the Kazan Mother of God, Christmas ceremonies, sermons, help in the
restoration of temples (repair, restoration, cleaning, etc.). Muslim respondents
cited services in mosques, participation in the religious holiday Eid al-Fitr,
Kurban Bairam (Muslim Easter), observance of the post Ramadan, and also in
competitions among readers of the Koran on their knowledge of texts.

The religious self-identification of modern Russians is closely connected
with the values people represent and realize in everyday life. What these value
representations are is defined by the extent to which they (the values) influence
the everyday behaviors and lifestyles of the respondents. Hence the respondents
were asked to choose the three most important values from a list of fourteen
values. There was a wide distribution among the choice of lifestyle and behavioral
values selected. From among the range of value parameters concerning lifestyle
and behaviors the three most important were: moral (16.4%), spiritual (15.6%),
and family (10.0%). Other values ranged as follows: desire to help other people
(9.1%), tolerance with respect to other cultures (8.0%), memory of ancestors
and visits to their gravesites (7.4%), geniality and empathy (6.8%), respect for
the elderly (6.7%), justice (5.9%), vital optimism and patriotism (3.8%), related
feelings (2.4%), and diligence (2.1%)).

Thus, it is possible to note that in terms of the lifestyles and behaviors of
modern citizens, the religious and secular norms that enrich the lives of people
overlap and intertwine. Hence the thesis about the dominant influence of religion
on peoples’ behavior and lifestyles seems hardly well-founded. Despite that,
however, the respondents gave religious norms considerable preference and
considered them as defining (38.0%), even though civil norms and rules after all
prevail in peoples’ lives.
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CONCLUSIONS

This review of religious faiths and movements in a historical retrospective
testifies to the fact that today Russian society, considered in its religious aspect, is
non-monolithic. Many faiths have varying prospects for development, and people
have the freedom and possibility of transition from one religion to another. In terms
of'the trends in religious mobility, according to researchers an interest in Catholicism
is observed, while interest in Protestantism, which according to M. Weber better
defines the “spirit of capitalism”, is much more modest. Interest is also observed
among youth in Buddhism and Hinduism. Possibly in the future Russia will become
areligiously pluralistic society, in which an atheistic world outlook and an atheistic
minority of the population will also remain part of society. Russian society will be
gradually exempted from both atheistic and religious dogmatism, and develop in
line with world trends and the world outlook of tolerance and eclecticism.
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Vyatcheslav P. Stolbov

PROCESY PRZEMIAN WYZNANIOWYCH W ROSJI: OD ATEIZMU
DO RELIGIJNEGO PLURALIZMU

Streszczenie

Wspolczesne spoteczenstwo rosyjskie przechodzi przemiany §wiadomosci spotecznej od paradyg-
matu ideologii komunistycznej do ideologii gigboko zakorzenionej w tradycyjnych narodowych
instytucjach sfery duchowe;j. Heterogeniczne pod wzgledem religijnym panstwo wprowadza demo-
kratyczne zmiany w wymiarze $wiatopogladowym. Podstawa prawna tego procesu sa postanowienia
Konstytucji Federacji Rosyjskiej, prawo ,,Swobodnego zrzeszania si¢ i stowarzyszen religijnych”,
jak rowniez regulacje przyjete przez podstawowe jednostki administracji terytorialnej Federacji
Rosyjskiej. Aktualnie w spoteczenstwie rosyjskim istnieje ponad sze$édziesiat wyznan religijnych,
ktorych zadania i funkcje skoncentrowane sg na potrzebach duchowej edukacji, eliminacji napig¢
pomigdzy réznymi kulturami i systemami wartos$ci i ksztaltowaniu tolerancyjnego spoteczenstwa.
Obserwujemy generalny trend w kierunku odnowy religii z jej organizacjami i stowarzyszeniami
oraz stopniowe odchodzenie od dogmatyzmu i formowanie demokratycznych zasad korespondu-
jacych z funkcjonowaniem spoleczenstwa obywatelskiego.

Stowa kluczowe: Rosja, religijnos¢, wyznania religijne, spoteczna transformacja
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Janusz Marianski, 2014, Moralnosé w kontekscie spotecznym, Krakow: Nomos,
ss. 332.

J. Marianski jest z jednym z najcze$ciej publikujacych w ostatnich latach
polskich socjologow. Jego prace mieszcza si¢ zasadniczo w dwoch zwiaza-
nych ze soba obszarach — socjologii religii i socjologii moralnosci. Bogaty
dorobek Autora (ponad 50 pozycji ksiazkowych i kilkaset artykutow) obej-
muje przede wszystkim prace o charakterze syntetyzujacym i przegladowym,
ale oparte zasadniczo o wyniki badan empirycznych. Jedna z jego ostatnich
ksiazek ma nieco innych charakter. Moralnos¢ w kontekscie spotecznym
jest przede wszystkim podrgcznikiem z zakresu socjologii moralnosci.

W szesnastu rozdziatach Autor prezentuje kolejno podstawowe zagadnienia
socjologii moralno$ci. Cato$¢ poprzedzona jest autorskim wprowadzaniem oraz
wstepem M. Marczewskiego, a zakonczona rozbudowanym stownikiem haset
z zakresu socjologii moralnos$ci, nota bibliograficzna oraz indeksem. Charakter
podrecznikowy i akademicki publikacji podkresla szeroko przytaczana przez
Autora w kazdym rozdziale literatura.

We wprowadzeniu J. Marianski skrupulatnie zarysowuje ramy socjologii
moralnosci jako socjologicznej subdyscypliny. Socjologia moralnosci ,,bada
moralnos$¢ od strony jej spotecznego tworzenia sig i funkcjonowania (moralnos¢
jako spoteczny konstrukt), od strony spotecznych uwarunkowan” [s. 12]. Wyod-
rebnienie si¢ socjologii moralnosci jest zdaniem Autora wynikiem ,,nieustannego
procesu specjalizacji i fragmentaryzacji w nauce” [s. 11] oraz stanowi swoisty

* Ks. dr; e-mail: w.sadlon@iskk.pl



182 RECENZJA

»zhak czasu w nauce wspotczesnej” [s. 11]. Socjologia moralnosci ,,rodzita sig”,
»uwalniajac si¢ stopniowo od filozofii, wypracowujac wtasny przedmiot i metode
badan naukowych” [s. 11]. ,,Zagadnienia moralne o charakterze socjologicznym,
ktore implicite mozna bylto odnalez¢ wczesniej w filozofii prawa i w filozofii
moralnosci, przeksztatcaja si¢ w odrebna dziedzing wiedzy” [s. 11]. Jak wskazuje
Autor, autonomia socjologii moralno$ci oznacza zerwanie z perspektywa teolo-
giczng oraz spogladanie na fakty moralne w kategoriach neutralnego obserwatora
oraz opiera si¢ na ,,programie socjologii moralno$ci” M. Ossowskiej.

Wydaje sig, ze prezentowane przez Autora podstawowe i akademickie zato-
zenia metodologiczne opisywanej subdyscypliny maja na celu przede wszystkim
zarysowanie granicy pomigdzy socjologia i teologia. Co wigcej, spogladajac
na cato$¢ dorobku Autora oraz jego biografi¢, mozna odnie$¢ wrazenie, ze wy-
znaczanie takiej granicy traktuje on w duzej mierze jako swoja naukowa misjg.
Jak sam pisze ,,socjologia moralno$ci bowiem wzbudza nieufno$¢ w kregach
katolickich” [s. 12].

Po uporzadkowywaniu metodologicznych podstaw socjologii moralnosci,
Autor omawia kolejno jej podstawowe zagadnienia. Odwotujac si¢ do réznych
autorow, poczawszy od E. Durkheima, po wspotczesnych, takich jak: P. Pharo czy
J. Habermas , przywotuje socjologiczne definicje moralno$ci. Wyodrgbnia rowniez
spoleczne komponenty moralnosci, takie jak: warto$ci, normy oraz oceny moralne.
Ujmujac moralno$¢ od strony ksztaltujacych ja czynnikow, J. Marianski omawia
zagadnienie edukacji oraz wychowania. Wskazuje, ze podstawowymi srodowi-
skami socjalizujacymi moralnie sa: rodzina, grupy réwiesnicze, srodki masowego
przekazu oraz religia. Charakter zjawisk spolecznych, polegajacy migdzy innymi
na wielowymiarowosci i ztozono$ci procesow, sprawia, ze nie pozwalaja si¢ one
wyrazi¢ w prostej i liniowej zaleznosci przyczynowo-skutkowej, jak na przyktad
zjawiska fizyczne. Dlatego modele opisujace procesy moralne sa zawsze skazane
na upraszczanie opisywanej rzeczywisto$ci. Mimo to J. Marianski zauwaza, ze
badania moralno$ci opierajq si¢ zasadniczo na dwoch modelach. Pierwszy z nich,
okreslany jako ,,model empiryczno-statystyczny”, zaklada, ze moralno$¢ daje
si¢ sprowadzi¢ do faktycznie funkcjonujacej (obiegowej) i uchwytnej prostymi
badaniami kwestionariuszowymi §wiadomosci spotecznej. Natomiast drugi
model okreslany przez Autora jako ,,instytucjonalny model moralnosci” odnosi
si¢ do konkretnych systemow etycznych i bada zgodno$¢ lub niezgodnos$¢ z jego
zalozeniami [s. 121-122].

Odrebny rozdziat ksiazki po§wigcony jest przemianom moralnosci. Prezen-
towane w nim w sposob skrotowy tresci wskazuja, ze we wspotczesnym Swiecie
»ksztattuje si¢ moralno$¢ kompromisowa, pragmatyczna, utylitarna, ptynna
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i nickonsekwentna” [s. 93]. Autor niestety nie poswigca wystarczajaco duzo
uwagi, aby wyjasni¢ oraz uzasadni¢ przytaczane w nim bardzo ogélne diagnozy
przemian moralnos$ci, odnoszone nawet do procesow globalizacji [s. 96—99]. Ten
niedosyt tagodzi nieco prezentacja w dalszej czgsci ,,modelow przemian wartosci
inorm moralnych w nowoczesnych spoteczenstwach”, w ramach ktorych znalazty
swoje miejsce takie zjawiska, jak: sekularyzacja, indywidualizacja, pluralizacja
oraz reorientacja warto$ci. Znacznie bardziej wiarygodnie prezentuje si¢ opis
»tendencji przemian moralno$ci w spoteczenstwie polskim” [s. 101-102].

W dalszej czgsci publikacji Autor podejmuje zagadnienia zwigzane bezposred-
nio z moralno$cia chrze$cijanska. W pierwszej kolejnos$ci zarysowuje znaczenie
dekalogu w spoteczenstwie oraz za pomoca danych statystycznych prezentuje
szczegdtowo stosunek Polakow i Polek do konkretnych przykazan [s. 129-136].
Nastepnie charakteryzuje, czym w filozofii oraz tradycji chrzescijanskiej jest su-
mienie [s. 136—141]. Podejmuje tez temat godno$ci cztowieka, prawdy jako war-
tosci moralnej oraz wolno$ci. Zagadnienia te, chociaz bez watpienia mieszczace
si¢ w ramach socjologii moralnos$ci, bezposrednio nawiazuja do tresci katolickiej
nauki spotecznej. Nieco mniej socjologiczny, a bardziej filozoficzny charakter
maja rowniez rozwazania dotyczace ideologii moralnych, takich jak: absolutyzm,
permisywizm oraz relatywizm. Chociaz Autor powotuje si¢ przede wszystkim na
prace socjologiczne, wydaje sig, ze ich podjgcie opiera sig przede wszystkim na
ustaleniach filozofii moralno$ci. W tym kontekscie na uwagg zastuguje rowniez
$wiadome odwolanie si¢ do filozoficznych podstaw zarysowywanej w publikacji
socjologii moralnos$ci. Jak Autor stwierdza, ,,moralno$¢ majaca migdzyosobowy
czy nawet migdzygrupowy charakter daje si¢ w ostatecznej instancji sprowadzi¢
do wymiardw personalistycznyh” [s. 41].

Charakter wybitnie socjologiczny ma natomiast rozdziat po$wigcony za-
gadnieniu prospotecznosci. Dotyczy ono bowiem bezposrednio spotecznych
przejawow moralnosci, a doktadniej interakcji jednostek spoteczenstwa. Pro-
spoteczno$¢ wedlug J. Marianskiego sprowadzi¢ mozna przede wszystkim do
wartosci 1 postaw prospotecznych [s. 188—190] oraz zaufania [s. 190-191].

Omawiana publikacja potwierdza uznana juz w polskiej socjologii rolg J. Ma-
rianskiego w rozwoju socjologii moralnosci. Autor zarysowujac metodologiczne
podstawy socjologii moralnoséci oraz prezentujac liczne badania empiryczne
w tym zakresie, przyczynit si¢ do ugruntowania socjologii moralnosci i nadania
jest wlasnej tozsamosci 1 podmiotowosci. W ten sposob J. Marianski otwiera
dalsza perspektywe rozwoju tworzonej przez siebie subdyscypliny, ktora wydaje
si¢ bedzie zmierza¢ w odmiennym niz prezentowana w publikacji kierunku. Jak
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sam stwierdza, wspolczesny rozwdj nauki opiera si¢ bowiem w znacznej mierze
na ,,ponaddyscyplinarnej czy migdzydyscyplinarnej integracji” [s. 11].

Mozna wigc mie¢ nadzieje, ze wielki dorobek naukowy Autora w obliczu
nie tylko szybkich przemian w obrgbie samej moralnosci, ale przede wszystkim
w zetknigciu z szeroko obserwowanym w naukach spotecznych krytycznym
podejsciem do samych podstaw i zalozen nauk spolecznych, zostanie tworczo
wykorzystany.



INFORMACJE DLA AUTOROW

ZASADY PRZYGOTOWANIA TEKSTU DO PUBLIKACIJI W ,PRZEGLA-
DZIE SOCJOLOGICZNYM”

1. Na gorze po lewej stronie imi¢ i nazwisko autora, miejsce pracy (afiliacja)
oraz e-mail.

2. Tytul wysrodkowany, pisany wersalikami i pogrubiony (bold): Times New
Roman — 12 pkt.

3. Srodtytuty pogrubione (bold): Times New Roman — 12 pkt.
4. Czcionka w teks$cie: Times New Roman — 12 pkt.

5. Konieczne przypisy na dole strony — numeracja ciagta, czcionka Times
New Roman — 10 pkt.

6. Odnos$niki w tekscie zgodnie z tzw. systemem harwardzkim np. [Ygre-
kowski, 2001 (rok wydania): 17 (strona/y po dwukropku)]

7. Bibliografia na koncu, po tekscie, alfabetycznie, czcionka Times New
Roman — 10 pkt., wg wzoru: nazwisko i pierwsza litera imienia, rok wydania,
Tytul, (w:) X. Ygrekowski (red.), Tytut (jesli czasopismo ciagle to w cudzyslto-
wie), miejsce wydania: wydawnictwo.

Np.: Wojciszke B., Grzelak J., 1995, Poczucie krzywdy Polakow: wzorce

przezywania, determinanty i konsekwencje, (w:) A. Biela, T. Marek (red.),

Spoteczne, eksperymentalne i metodologiczne konteksty procesow poznaw-

czych czlowieka, Poznan: Wydawnictwo Fundacji Humaniora.

Np.: Jepperson R., Meyer J.W., 2011, Multiple Levels of Analysis and the

Limitations of Methodological Individualism, “Sociological Theory” 29 (1):

54-73.

8. Do redakcji nalezy przestac tekst wraz ze streszczeniami (ok. 200 stow)
w jezyku polskim i angielskim, ze stowami kluczowymi w obu j¢zykach, oraz
tytutem artykutu w jezyku angielskim odpowiadajacym tytutowi oryginatu (ko-
niecznie! nie wersalikami).

9. Rysunki, wykresy i tabele powinny by¢ przygotowane bez kolorow (w od-
cieniach szarosci), z mozliwo$cia naniesienia na nich poprawek po redakcji
wydawniczej. W przypadku skanowanych rysunkéw lub zdje¢ — rozdzielczose
300-600 dpi. Numeracja ciagta, tytut i numer nad rysunkiem, tabela; zrodto pod
rysunkiem, tabela. Rysunki, tabele nalezy umiesci¢ w odpowiednich miejscach
tekstu (jak najblizej odwotan).
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